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ONSOZ

Gegmisten giiniimiize modanin gelisimini etkileyen c¢esitli faktorler oldugu
bilinmektedir. Bu ¢alisma, hazir giyim endiistrisi ve moda diinyas1 i¢inde ¢ok énemli

bir yere sahip olan “egilim 6ngoriisii ve moda dinamiklerini” konu almaktadir.

Tezin ana amaci, trend kavrami iizerine kapsamli bir bakis acist olusturabilmek,
trendlerin nasil olustugu ve trendleri etkileyen moda dinamiklerini agiklayarak, yakin
gelecegin moda yonelimlerine iliskin 6ngdrii ve moda projesi hazirlama yeteneginin
gelistirilebilmesine katki saglamaktir. Calisma, trend tahmininin Onemi, sezon
trendlerinin  arastirilmasi, tekstilde geligsmeler, tekstil gelistirmede yenilik
kaynaklarinin, tekstil endiistrisi ve moda tasarimi agisindan incelenmesini hedeflemis
ve trend tahmininde karakterlerin, tahmincilerin roliinii sorgulamay1 amag edinmistir.
Gorsel ve yazili bilgi kaynaklarindan arastirmalar yapilarak, yaratict kisi ve

gruplardan tanimlamalar, fotograflar toplanarak olusturulan bir ¢caligsmadir.

Tez konusunun belirlenmesindeki en Onemli etken, moda tasarimi: ve moda
projesi hazirlama alaninda yapilmak istenen c¢alismalar igin gerekli altyapiy
olusturma, gen¢ tasarimcilarin profesyonellige ylirliylisiinde basvuru kaynagi

olusturmaktir.

Calisma siiresi boyunca benden yardimlarini, destegini, sabrin1 ve bilgisini
esirgemeyen degerli tez danismanim Saymn Prof. Kemal Can’a, Istanbul Moda
Akademisi kiitiiphanesi ¢alisanlarina, Tekstil ve Moda Tasarimi boliimiindeki biitiin
Ogretim tiiyelerine ve arkadaslarima, bana destek olan aileme en icten tesekkiirlerimi

sunarim.

Istanbul, Eyliil 2010 FEYZA EROL
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OZET

Glinlimiiziin popiiler olgularindan biri olan trend kavrami yasami ilgilendiren
hemen her alanda kullanilmaktadir. Giyim, aksesuar veya ev dekorasyonu
magazalarina girdigimizde modadaki en son trendler karsimiza ¢ikmaktadir. En yeni
motiflerin, renklerin, kumaslarin ve giysilerin ne olacagna kim karar veriyor? Bu
konseptler nereden gelmektedir? Satis sezonundan ne kadar Once bu trendler
belirleniyor? Bir sonraki yilin modasi ne olacak? Moda endiistrisi bu sorulara cevap
bulabilmek i¢in trend takibine 6nem verip, taleplerin ne yonde degisebilecegini

degerlendirip, degisim riizgarlarin1 yakalamakta usta bir beceriye sahip olmalidir.

“Trend Ongoriisii ve Moda Dinamikleri” baslikli ¢alisma, trend kavraminin
tasarim, tiretim, kullanim ve tiiketim siiregleri acisindan incelendigi, trend
ongoriisii, modada karakterlerin rolii, tekstil ve giyim endiistrisinde ongorii,
kiiresel tiiketici trendleri tahmini, moda tamimlamalari, moda dinamikleri,
tekstilde gelismeler, tekstil gelistirmede yenilik kaynaklari, sezon trendlerinin

arastirilmasi baslikli boliimlerden olusmaktadir.

Bu calismada trendlerin moda endiistrisindeki yerini ve onemini gormekteyiz.
Tezde ortaya konan sonuglar, tasarim egitimi i¢in trend 6ngoriisii alaninda kapsamli
bilgiyi sunarak, moda yonelimlerine iliskin ¢ok yonlii bakis agisinda sahip olmay1 ve
Ongoril yeteneginin gelistirilebilmesine yardimci olacak anahtar kavramlar hakkinda

bilgilendirmeyi saglamaktadir.

ANAHTAR KELIMELER: Trend, Tekstil, Tasarim, Moda.
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SUMMARY

The term of trend as one of the most popular phenomena of today has been used
in almost all fields concerning with life in general. When entering to any apparel,
accessories and home decoration stores, the latest trends of fashion appear before us.
Who will decide what will be the newest patterns, colours, fabrics and clothes?
Where do these concepts come from? How long before the sales season starts are
these trends determined? What will the next year’s fashion be? In order to find
answers for these questions, fashion industry should give importance to the trend
follow-up, assess which way demands will change and have a masterful skill for

catching up the wind of change.

The study under the heading of “Trend Forecast and Fashion Dynamics” is
consisted of the exploration of “trend” concept from the perspectives of design,
production, usage and consumption processes and chapters on trend forecast, roles of
characters in fashion, forecasting in textile and apparel industry, forecast of global
consumer trends, fashion definitions, fashion dynamics, developments in fashion,

innovation sources in textile development and investigating seasonal trends.

In this study we see the place and significance of trends in the fashion industry.
Results obtained in this thesis has provided us with having information about key
concepts to help the development of forecasting skills and to have the multifaceted
point of view related to fashion tendencies by introducing comprehensive

information for design education in the field of trend forecast.

KEYWORDS: Trend, Textile, Design, Fashion.
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1.GIRiS

1.1. Calismanin Amaci

Bu c¢alismanin amaci, trendlerin nasil olustugu ve trendleri etkileyen moda
dinamiklerini agiklayarak, moda endistrisindeki Onemini vurgulamaktir. Ayni
zamanda gen¢ tasarimcilarin profesyonellige yiirliylistinde bir basvuru kaynagi
niteligi de tagimaktadir. Yakin gelecegin moda yonelimlerine iliskin O6ngdriilerde
bulunabilme, giyim endiistrisinde caligsmasi i¢in gerekli olan teknikler ve moda
projesi hazirlama yeteneginin gelistirilmesi konusunda bilgi ve ilham vermeyi,

rehberlik etmeyi amac¢lamaktadir.

Trend 6ngoriisii ve moda dinamikleri hakkinda yapilan temel hazirlik agamasinda;
trendlerin  belirlenmesi ve takip edilmesinde etkili olan faktdrler, moda
tanimlamalari, trendleri etkileyen moda dinamikleri cok kapsamli olarak ele alinmis

ve moda endiistrisindeki 6nemi agisindan incelenmistir.

1.2. Caliymanin Kapsam

Egilim siirecinden, modada karakterlerin roliine, moda tanimlamalarindan, sezon
trendlerinin arastirilmasina kadar ¢ok yonlii bir perspektif sunan c¢alisma, moda
endiistrisindeki kiiresel tiiketici trendlerini ve yeni egilimleri de genis bir ¢ercevede

tartismaktadir.



Tekstil ve giyim endiistrisinde 6ngorii, moda iiriinlerinin tasarim siireci detayl bir
sekilde agiklanarak, Diinyada moda pazarindaki lider sirketler ve markalardan
ornekler verilmistir. Calismada, moda dinamikleri; renk tahmini, tekstilde gelismeler
ve kumag gelistirmede yenilik kaynaklari gibi ana basliklar altinda toplanarak

orneklerle a¢iklanmaktadir.

1.3. Calismanin Yontemi

Bu tezin olusturulmasinda moda tasarimi, moda tarihi, trend sosyolojisi, moda
pazarlama ve trend ongoriisii kitaplarindan, resmi internet siteleri ve piyasa arastirma
firmalarindan, trend belirleyicilerin ve tasarimcilarin  biyografilerinden,

yayinlanmamis ¢alismalardan, faydalanilmistir.



2.BULGULAR VE YORUM

2.1.BOLUM 1: TREND ONGORUSU

2.1.1.Egilim Siirecini Arastirma

2.1.1.1.Bir Kelimenin Evrimi

Egilim (trend) kelimesini tam olarak anlamak i¢in, onun arka plan hikayesini ve
kelimenin tarihini incelemek gerekir. Trend kelimesi ve cagristirdigi kavramlar
(komseptler) yeni degildir. XX. yiizyihin biiyiik bir ¢ogunlugunda, bu kelime
ekonomistler ve istatistik¢iler tarafindan kisith bir ¢ercevede kullanilmistir. XX.
ylizyilin son ¢eyreginde, moda endiistrisinde de kullanilmaya baslanmistir. Moda
endiistrisi sayesinde trend kelimesi konugma hayatimiza girmis, tasarim ve stilden

s0z edilirken kullanilir hale gelmistir.

Gergek anlamiyla trend, eski 1ngilizce’de ‘dondiirmek, donmek, cevirmek’
anlamina gelen bir kelimedir. Bu yilizden trend kelimesi, ekonomistler ve
istatistikgiler arasinda popiiler olmustur. Istatistikte, trend bir egrinin yonii anlamina
gelmektedir. Istatikciler bu kelimeyi bir egimin yonii tamamiyla belli olmadiginda
kullanirlar ve trend’den s6z ederken, gercek olan bilgiden bahsettiklerinden hig

sliphemiz yoktur.

Bir trend sosyologuna gore, trend, bir akimin popiiler olup siradan kisiler

tarafindan kabul gérmesinden 6nce tahmin edilme eylemidir.



Tasarim ya da tarz (stil) ile ilgilenen ve bu alanda calisan biri i¢in trend kelimesi,
bir kadinin giyimde takilara olan ani ilgisi veya yeni bir araba markasina ilgi duyan

tiiketicilerdeki gibi bir degisimin ilk belirtileri lizerine odaklanma durumudur.

Trend farkli insanlar i¢in farkli anlamlar ifade etmektedir. Bir ¢ok insan trend
kelimesini tasarim ve tarz kelimeleri ile iligkilendirmektedir Ornegin 1936 yilinda
Ingiltere’de, Tasarim ve Sanayiciler Dernegi yeni iiriinler ve tasarimlari belirleyen

bir dergiyi, Trend ismi ile yaymlamistir.

Trendlere ilgi duyan ya da bu konuda calisan insanlar, trend kelimesini farkli
anlamlara gelecek sekilde kullanabilmektedirler. Popiiler dergilerde, “Yeni Mobilya
Trendleri” seklinde basliklar kullanilmaktadir. Bu durumda trend, {iriin haberleri
anlamima gelmektedir. Tasarim alaninda ¢alisan bir kisi, araba iireticilerinin yeni
araba koleksiyonlarindaki trendler hakkinda konustugunda, araba endiistrisinde
meydana gelen {iriin gelisimlerine yonelik bir yansitma olacaktir ve trend iiriin
gelisimi anlamina gelecektir. Bir trend sosyologu, trendi moday1 belirleyenler ile
moda akimi arasindaki gecis olarak ifade edecektir. Bu anlamda trend, bir degisim

stirecine karsilik gelmektedir.

Trend kelimesinin bu {i¢ farkli anlamu (ziriin-gelisim-degisim) birbirlerine baghdir.
Trend, yeni iirlinlere sebep olan {iriin gelisiminin sonucunda meydana gelen bir
degisim siirecidir. Hangi tanimi kullanacaginiz, bu akimm hangi alanina

odaklanacaginiza paralel olarak degisim gosterecektir.

Gazeteciler, genel olarak ilk tanim olan iiriin haberleri {izerine odaklanacaklardir.
Ciinkii haber onlarin yazdiklar1 seydir. Ornegin, Time dergisi, “Modada,

kokteyllerde, teknolojide ve seyahatteki son oOrnekler” olarak tanimlanan bir



“Trendler Késesi” sunmaktadir. Bu tanimlar bir¢ok insan tarafindan algilanan trend

anlamina da karsilik gelmektedir.

Ikinci tanim, {iriin gelisimi ise modadan kitap yayimma kadar bircok alanda
kullanilmaktadir. Moday1 belirleyen sirketlerde meydana gelen iiriin gelisimine
karsilik gelmektedir. Sirketler, yeni bir iirlin gelistirirler ve birgok farkli firma bu

tiriinii taklit eder ya da yeni bir liriin gelistirmek i¢in bunlardan ilham alirlar.

Ucgiincii tanim ise, moda belirleyicileri ile baslayip akima dogru hareket eden bir
degisime karsilik gelmektedir; sonug¢ olarak bu degisim gozden bile diisebilir.

Moday1 belirleyenler (trendsetters) bu tanimda ¢ok biiyiik rol oynamaktadirlar.

Trendsetters terimi, agik¢a goriilebildigi gibi trend kelimesinden gelmekte ve
1960’1 yillarda dile girmektedir. Hem tarihte hem de bugiin, trendsetter terimi
tasarim ve tarz ile iliski i¢cinde kullanilmaktadir. Fakat trendler sadece tasarim ve tarz
ile sinirli degildir. Ne yiyip ictigimizi, neyi okumak istedigimizi, izlemekten zevk
aldigimiz filmleri ve sevdigimiz seyleri belirtmek i¢in kullandigimiz kelimeleri

etkilemektedir.'

2.1.1.2.Trend Ongoriisii

Miisteriler olarak, giyim, aksesuar veya ev dekorasyon magazasina girdigimizde
modadaki en son trendler karsimiza ¢ikmaktadir. En yeni motiflerin, renklerin ve

kumaslarin ne olacagina kim karar veriyor? Bu kavramlar nereden gelmektedir?

! VEJLGAARD, Henrik, (2008), Anatomy of a Trend, 6-9



Trendler satis sezonundan ne kadar once belirleniyor? Bir sonraki yilin modasi ne
olacak? Bu tahminleri yapmakla sorumlu olan kisi bir trend analisti (trend

forecaster) ya da moda analistidir (fashion forecaster).

Moda firiinlerinin hazirlanmast i¢in gereken zamandan miisteriler genellikle
habersizdir. Hazirlik siiresi, moda {iiriiniinlin perakendeciye ulasmadan Once
yapilmasi gereken karmasik planlama ve iiretim asamalari i¢in sart olan giin, hafta ve
ay sayisidir. Moda analistlerinin renkleri, tasarim motiflerini, iiretimleri, kumas
yapisi, baskilarmin analizi ve planlamasi icin gereken, genellikle iiriiniin
tiretilmesinden birka¢ yil once olan bu siireci kapsamaktadir. Bu siiregte, trend
analistleri, moda tasarimu bilgileri ile miisteri arastirmalari ve is bilgilerini bir araya
getirmelidir. Trend analistleri, modanin gelecegiyle ilgili goriislerini gelistirip etkili
bir sekilde pazarlarlar ise, onlarin fikirlerine gore hareket eden tasarimcilar,
perakendeciler, tekstil, giyim, aksesuar, ev dekorasyon iireticileri i¢in tstiinliik

saglayacak ve satig miktarini artirma sansi sunacaktir.

Birgok biiyiik sirketin arastirma ve gelistirme (4r-Ge) boliimleri bulunmaktadir.
Aslinda, trend analistleri moda igsinde Ar-Ge boliimlerinin arastirma kisminda yer
almaktadirlar. Moda endiistrisinin arastirma aktivitelerini yonetirler ve gelistirme
asamalarinda da gorev alabilmektedirler. Arastirmacilar olarak trend analistleri,
tasarimcilara, alicilara ve iiriin gelistirmekte olanlara yeni bilgiler sunmakta, yeni
tiriinlerin gelistirilmesine yardim etmekte ve mevcut lriinlerin gelistirilmesi igin
destek olmaktadirlar. Analistler veri toplamakta, miisterilerin alacagi moda
tirlinlerinin miktar ve tliriinii satin almalarin1 olumlu yonde etkileyecek trendleri

bulmak i¢in bulgulari analiz etmektedirler.”

2 GRANGER, Michele, (2007), FASHION The jndustry and Its Careers, Fairchild Publications,Inc., New York, 4



2.1.1.3.Trend Analistinin (trend forecaster) Gorevi

Trend analistligi is pozisyonu moda endiistrisinde mevcut 6nde gelen en 6nemli
kariyer olanaklar1 arasindadir. Bircok moda tiiketicisi ve sektoriin muhtemel
calisanlar1 her zaman en son ve en etkili trendlerin nerede ortaya ¢iktig1 konusunda
merak igerisindedirler. Trend analistleri, miisterileri ve sektorii, seyahat ederek,
okuyarak, iletisim ag1 (network) olusturarak ve en 6nemlisi gézlem yoluyla stirekli
olarak izlemektedirler. Trend analistleri sektorde taninmis, s6z sahibi tasarimcilarin
yani sira yeni tasarimcilarin da iriinlerini ve tasarimlarimi inceleyerek, sektoriin
toptan satis kismini analiz etme imkéani bulduklar ticaret fuarlarina katilirlar.
Medya araciliiyla toplum, tasarim, liretim alanindaki ve perakende sektoriindeki
gelismeleri yakindan izleyerek, gelecek sezonun yeni goriiniis, tarz, renk ve

dokusunu belirlemek i¢in bilgi toplarlar.

2.1.1.4.Analist Tiirleri

Trend analistliginin dort temel tiirii vardir. Birincisi, iplik treticileri Koton
Anonim Sirketleri (Cotton Incorporated) i¢in ¢alisan analistlerdir. Ikincisi, renk
trendleri alaninda uzmanlagmis firmalar (7he Color Box) i¢in ¢alisir. Bu ikinci grup
analist otomobil iireticilerinden déseme ve hazir giyim tasarimcilarina kadar ¢ok
genis bir grubu icine alan miisterileri i¢in renk tercihi ve katalogu hakkinda bilgi
sunmaktadir. Ugiinciisii ise niifus trendlerini tahmin eden ve toplumdaki sosyal,
ekonomik, cografi, teknolojik ve demografik gelismeleri ve degisimleri arastiran
analistlerdir. Niifus trend analistleri toplumun yas gruplarindaki degisimi, bolgesel
ve cografi tercihleri, aile yapisindaki degisimleri, eglence profillerini, harcama
sekillerini ve sanat, sinema ve iinliiler diinyasinin topluma etkilerini de i¢ine alan
insan ve toplum odakli her konuyu dikkatle takip eder. Son grubu ise genis
gorilingeli firmalar (Promostyl ve Trend Union) i¢in ¢alisan analistler olusturur. Bu

tir firmalar renk, fabrikasyon, tarz, moda etkileri, tasarim temalar1 ve toplum



trendlerini de i¢ine alan tiim trend alanlar1 hakkinda bilgi saglamaktadir. Temelinde

magaza trend-analiz hizmeti sunmaktadirlar.

2.1.1.5.Analistlerin Bilgi Kaynaklari

Analistler bilgileri nereden edinirler? Bu tamamen analistin uzmanlastig1 sektore
(renk, demografi, hazir giyim ve konut) ya da arastirdigi miisteri profillerine (cagdas
kadin ve erkekler, gencler) baglidir. Bununla birlikte ¢ogu trend analistinin degerli
gordiigii bir dizi bilgi kaynagi mevcuttur. Asagida analistler i¢in en 6nemli ve en

popiiler kaynaklarin bir listesini gorebilirsiniz.

2.1.1.5.1.Piyasa Arastirma Firmalan

Tiiketici piyasa profilleri, yas ve ¢evreye gore demografik degisimler, mesleki
tercihler, gelir/gider durumuna gore tiiketici profilleri ve benzeri konularda iicret
karsiligr Ozellikli bilgi saglayan sirketlerdir. Buna ek olarak Amerika Birlesik
Devletleri’ndeki Istatistik Biirosu (Niifus Idaresi) gibi benzeri konularda bilgi akisi

saglayan devlet kurumlari da meveuttur.’

2.1.1.5.2.Moda (Couture) Koleksiyonlari

Dior, Chanel, Celine, Gucci, Armani ve Prada’y1 igine alan, modanin akisini

tamamen degistirebilen 6nde gelen markalarin ¢ok uzun bir listesini buraya

* Bkz. (2), GRANGER, 5



siralamak miimkiindiir. Bu tasarimci firmalarin sezon koleksiyonlarinin tanitimi
moda analistleri i¢in ¢ok 6nemli zamanlardir. Ciinkii bu sektor devleri gelecek hazir

giyim ve ev tekstili trendleri iizerinde ¢ok biiyiik bir etkiye sahiptir.

(Sekil 2.1.)John Galliano’nun Dior i¢in hazirladig1 gosterisli moda (couture) tasarimi.

2.1.1.5.3.Yeni Tasarimcilar

Yasamimizin ve giyinme tarzimizin vazgecilmez bir parcgasi haline gelen modaya
yeni fikirler ve yaklagimlar getirebilen, gelecek vaat eden tasarimcilar da analistler
icin 6dnemli bir bilgi kaynagidir. Bu geng ve sektoriin yeni yiizleri tarafindan sunulan
koleksiyonlar trend analizi i¢in en az sektoriin ileri gelen, saglam modacilar1 kadar

merak ve ilgi uyandiricidir.
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(Sekil 2.2.) Ogrencilerin tekstil ve giysi tasariminda sundugu yeni yorumlara bir &rnek; Central Saint Martins

universitesinden Cynthia Aka tarafindan hazirlanmis Metamorphosis isimli giysi.

2.1.1.5.4.Diger Moda Hizmetleri

Ornegin  giyim ve aksesuar analistleri, rtenk analiz hizmetlerinden
faydalanabilirler. Onlarin rakip firmalara sunduklari hizmetleri dikkatle ele alarak
rekabet ortaminda zirvede kalmak icin ne yapilabilecegi hakkinda giincel bilgi

edebilmektedirler.
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2.1.1.5.5.Ticari Fuarlar

Renk ve tekstil trendleri alanini arastiran analistler i¢in Almanya’daki Interstoff
ve Paris’de bulunan Expofil gibi uluslararasi tekstil ve hazir giyim fuarlar1 en 6nemli

bilgi kaynaklarin1 olusturmaktadirlar.

(Sekil 2.4.)Diinyanin dnde gelen uluslararasi Paris Expofil kumas ticaret fuari.
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2.1.1.5.6.Diger Meslektaslar ile letisim

Iletisim ag1 trend analistleri igin en &nemli noktalardan biridir. Tasarimcilar,
alicilar ve ireticiler ile iletisim halinde olmak yeni iiriinler, alandaki yenilikler
hakkinda analiste 6nemli bilgiler saglayabilir. Piyasada satis oran1 yiiksek ve diisiik
tirtinler hakkinda onu aydinlatabilir. Tedarik¢i firmalarin temsilcileri ile baglanti
halinde olmak trendleri tespit etmekte ¢ok yararli olabilmektedir. Uluslararast Moda
Konseyi (Fashion Group International Inc.), ITAA-Uluslararast Tekstil ve
Konfeksiyon Dernegi (International Textile and Apparel Association) ve ASID
A:B:D’li I¢ mekan Tasarimcilar1 Dernedi (American Society of Interior Designers)
gibi profesyonel organizasyon ve olusumlara iiyelik, analiste moda sektoriiniin 6nde
gelen ve Onemli figiirleri ile tamisma ve iletisim kurma, sektordeki yenilikleri

yakindan takip etme olanagi sunmaktadir.

2.1.1.5.7.Elektronik Servisler

Web siteleri, baglantili (on-line) miizik programlari, sohbet odalari, haber siteleri,
e-kataloglar trend analizinin kolaylikla ulagabilecegi degerli kaynaklardir. Bunun

yani sira, analistler 6zel on-line trend-analizi kaynaklarina da bagvurmaktadirlar.

2.1.1.5.8.Tasarim Kaynaklari

Referans kitaplari, tarihi kostiim ve kiyafet koleksiyonlari, klasik kiyafetler satan
magazalar, antikacilar, miizeler, kitapgilar ve kiitiiphaneler, gegmis donemlerin moda
izerine etkilerini arastiran analistler i¢in sekil 2.5 te goriilebilecegi lizere miikemmel
kaynaklardir. Son koleksiyonlarin resim ve videolar:, tasarimcilarin butik

magazalarindan devasa satis magazalarina kadar tiim pazar, moda sovlari, elisi
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magazalari, analistlerin son tasarimlar ve trendler konusunda bilgi sahibi olmak i¢in

basvurdugu tasarim kaynaklarinin 6rnekleri arasinda bulunmaktadir.

--*-""-"h._

T
——--—r‘""_"- e

'!_—-.1-;;-'1-"""-‘ - r'w_f.-

b Lk

(Sekil 2.5.)Bit pazarlar1 ge¢gmis yillarin moda, i¢ mekan ve kiiltiirel 6gelerine gorsel bir ¢esitlilik sunmaktadir.

2.1.1.5.9.Yayinlar

Ticaret gazeteleri ve uluslararasi tiiketici dergileri trend bilgisi i¢in yaygin
kaynaklardir. Bunun yan1 sira bircok giyim ve aksesuar analisti yerli ve yabanci
arena da renk, doku ve tema trendleri hakkinda ayrintili bilgiye ulagmak icin 6zel
tasarlanmis dergileri takip etmektedir. Otomotiv sektoriindeki yeni renkler genellikle
ev doseme ve mobilya alanindaki basarili renk niianslarinin bir iiriiniidiir. Trend

analistleri tiim bu kaynaklar1 biiylik 6l¢iide yakindan takip etmektedirler.
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2.1.1.5.10.Sanat

Miizik mekanlari, gorsel sanatlar, dans ve tiyatro moda akimlari ile yakindan
iliskilidir. Ornegin sekil 2.6’da gordiigiimiiz uluslararas: alanda gosterilen “Matisse”
sergisi belirli bir sezonun tekstil desenleri ve renk katalogu iizerinde bir etki
yaratabilmektedir. Buna ek olarak, bir filmde, oyunda ya da televizyon sovunda
gosterilen kostiimler ayn1 sekilde moda trendlerini etkilemektedir. “Sex and the City”
dizisinin Carrie karakterinin toplum tarafindan ¢ok fazla taklit edilen giyim tarzim
ya da “Marie Antoinette” filmindeki kiyafet ve aksesurlar1 buna o6rnek olarak

gosterebilir.

(Sekil 2.6.) Matisse’nin Baltimore sanat miizesinde Cone koleksiyonundan “Mor Kaftan ve Anemonlar’’(Dag

lalesi).
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2.1.1.5.11.Gésteri ve Eglence Diinyasinin ileri Gelenleri, Unliiler Diinyas:

Unliilerin moda akimlari iizerindeki etkisi goz ardi edilemez. Haberlerde, radyo,
internet ve televizyonda siirekli kendini gosteren {inliiler yeni trendler olusmasinda
biiyiik bir rol oynamaktadirlar. Ornegin Oskar &diil téreninden giinler sonra bile
tinliilerin giydigi gece kiyafetleri taklit edilip tiiketiciye sunulmaktadir. Analistler
gelecek vaat eden iinliileri ¢ok yakindan takip ederek, hangilerinin gelecegin
yildizlar1 olma potansiyeline sahip oldugunu anlamaya calisirlar. Ne giydikleri,
gbzde tasarimcilarinin kim oldugu, saclarina verdikleri sekiller, arkadaslari ile hangi
mekanlarda zaman gecirdikleri, analistin gézlemledigi noktalardir. Analistin gorevi
yeni trendleri Onceden tahmin etmek oldugu i¢in bu trendleri etkileyebilecek,
degisime sebep olabilecek insanlar1 yakindan izlemek, onlar hakkinda derin bilgi

sahibi olmak gorevlerinin 6nemli kismini olusturmaktadir.

(Sekil 2.7.). Unliilerden Michelle Williams, moda egilimlerinde énemli bir etkisi olan Vera Wang tarafindan

hazirlanan bir sifon elbise giymis.
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2.1.1.5.12.Seyahat

Gozde tatil ve dinlenme mekanlar1 ¢ogu zaman moda akimlarinda biiyiik bir etki
yaratan kisilere ev sahipligi yapmaktadir. Ayrica belirli moda trendleri belli cografi
bolgelerde ortaya ¢ikmaktadir. Brezilya’nin diisiik bel kot pantolonlari, Belgika’nin
konfeksiyonda yap1 sokiimciiliik (dekonstriiksiyon) teknigi ve New York’un Baskent
Sanat Miizesi (Metropolitan Museum of Art’da) diizenlenen diinden bugiline
(retrospektif) Chanel gosterisi moda trendlerinin ortaya ¢ikip gelistigi seyahat

noktalari i¢in giizel 6rnekler teskil etmektedir.

(Sekil 2.8.). Moda egilimini etkileyen seyahatlerin bir 6rnegi, Alberta Ferretti’nin etnik esintili tasarimi.
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2.1.1.5.13.Yasam tarz1 trendleri

Saglik ve formda olmaya (fitness) artan ilgi, yeni neslin ev i¢i eglencelerine olan
meraki, ¢iftlerin daha az c¢ocuk yapmaya dogru bir egilim igerisinde olmasi ve
evlilik, aile gibi konular1 kendinden 6nceki nesilden daha ge¢ bir yasta tartisma
fikrine sicak bakmalari, yasam tarzi trendleri ve yasam tarzlarindaki bu tiir
degisimler moday1 yakindan etkilemektedir. Spor kiyafeti satiglar1 6nemli derecede
artis gostermistir. Teras ve balkon mobilyalari, mutfak ve masaiistii aksesuarlarina
yeni bir ilgi uyandirmis; ev mobilya ve aksesuar endiistrisi yeni bir boyut
kazanmigtir. Cocuk ve bebek kiyafetlerinde cesitlilik azalarak, bu pazar alanindaki
tiriinlerin fiyatlarinda bir artig meydana gelmistir. Calisan ve kariyer sahibi, ebeveyn
olmay1 bekleyen bireyler, genellikle ¢cocuklarina daha fazla imkan saglayabilecek
ekonomik kosullara ulagsmislardir. Yasam tarzlarindaki degisikliklerin, her zaman
tiiketicinin aligveris tercihleri {izerinde gozle goriiliir bir etkisi olmustur. Analistler
her zaman bu tiir degisiklikleri 6nceden tahmin etme ve miisteri ihtiyaglarini en iyi

sekilde karsilayacak iiriinleri belirleme ¢abasindadirlar.

(Sekil 2.9.) Tiiketici tercihleri dogrultusunda organik olarak yetistirilen {iriinler, moda da organik koton

giyiminde goriilmektedir.
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2.1.1.5.14.Insanlarin toplandig1 mekanlar

Hava alanlari, konserler, sokak festivalleri, aligveris merkezleri, yeni yil dncesi
Istanbul’daki Taksim Meydam1 ve Bagdat Caddesinde insanlarin grup halinde
gozlenebilecegi sayisiz mekanlarin Ornekleridir. Trend analisti bu mekanlarda
insanlar1 gozlemleyerek, nereye gittiklerini, hangi mekanda ne tiir kiyafetleri tercih
ettiklerini, aligveris yaparken hangi magazalar1 ve hangi trtinleri tercih ettiklerini

anlamak durumundadir.

2.1.1.5.15.Sokak manzaralan

Basarili bir analist nerede ve hangi durumda olursa olsun insanlar1 izlemelidir. Bir
trendin nerede ne zaman baslayacagini kestirmek giictir. Onde gelen analiz
kaynaklarindan biri olan Worth Global Style Network (WGSN) diinyanin her
yerinden Universitelerden, liselerden ve diger tiim bolgelerden insanlari ise alarak
cesitli bolgelerdeki trendler hakkinda bilgi toplamaktadir. WGSN’nin bakis agisiyla

her sokagin moda liderligi i¢in potansiyeli ve sans1 vardir.

(Sekil 2.10.) Ingiltere caddelerinden sokak modasina bir 6rnek.
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2.1.1.5.16.Spor

Belirli bir spor ya da aktivite tiiketicinin ilgisini ¢gekmekte basaril1 olursa, bu spora
0zgii kiyafet ve aksesuarlar giinliik kullanim i¢inde taklit edilir ya da iizerinde bir
takim degisiklikler ile uygun hale getirilir. Sekil (2.11.) de goérdiigiiniiz gibi yoga

pantolonlart sporun hazir giyim iizerindeki etkilerini 6rneklendirmektedir.
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(Sekil 2.11.) Pilates ve yoga, saglik ve aktif giyim trendlerine hakimdir
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2.2.MODADA KARAKTERLERIN ROLU

2.2.1.Trend Yaraticilar1 (Trend Creators) ve Rol Modeller (Trendsetters)

Stil ve begenideki ani degisimler giydigimiz, yedigimiz veya dinledigimiz popiiler
olgulara kimlerin karar verdigi sorusunu aklimiza getirmektedir. Bu degisimlerin

gerceklesmesini saglayanlar dykiiniin ana karakterleridir.

Herhangi bir trend siirecinin fikir sahipleri, mucitler, onciiler ya da girisimciler
gibi farkli isimlerle anilirlar. Onlar yeni iirlinler ortaya ¢ikarir ve yeni tarzlar icat
ederler. Ancak tim bu mucitler, girisimciler ve profesyonel yenilik¢iler (6rnegin
tasarimcilar) trend yaratamazlar. Bir¢ok durumda, tarzda ve begenide yaratilan
yenilikler biiyiik kitlesel degisimlere sebep olmayabilir. Fakat yeni bir {iriin veya
tarz, rol modeller (trendsetters) tarafindan benimsenirse tarz trend haline gelecektir

ve yenilik¢i trend yaraticisi (trend creator) olacaktir.

Trend yaraticilar1 bilinen kahramanlar olsalar da, rol modeller gibi meshur
degillerdir. Isimleri bilinmez ve dykiide kendi béliimleri bir sirdir. Pek az insan
mucit, yenilik¢i veya girisimcinin trend yaraticisina doniisiim siirecinde gercekte

neler yasadigini bilir. Bu siiregte bagrol oyuncular rol modellerdir.

Rol modellerin kimler olduklarimi 6grenmek igin, birtakim gergcek yasam
trendlerini incelemekle ise baslayabiliriz. Onlarin hangi yollarla sivrilip 6ne

ciktiklarini 6grenebiliriz.
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Bu konuya 6rnek olabilecek bir ger¢ek yasam trendi kdkenini Hindistan’dan alir.
Yiizyillardir Hindistan’daki kadinlar ve baska iilkelerdeki Hintli gogmenler evlerini
siislemek i¢in kina kullanmiglardir. Bu dekoratif teknigin adi “Mehndi’dir”. 1990
yilinin sonlarinda, Mehndi Bati iilkelerinde gdg¢gmen olmayan insanlar arasinda
aniden bir trend haline gelmistir. Hintli kadinlarin bu trendin orijinal yaraticilari

olduklar1 sanilmistir ancak bu trendin rol modeli New York’tan Claire Ramsey’dir.

1996 yilinda Ramsey ellerine Mehndi boyasin1 yapmaya baslar. Daha sonra
Danimarka BT gazetesine Mehndi’ye nasil ilgi duymaya basladigin1 anlatir.
Hindistan’da seyahat ederken Hintli kadinlarin her yerini Mehndi ile siislediklerini
goriir. New York sehrine geri geldiginde, kina rengini kiigiik bir Hint diikkanin da
bulur. Ellerinin tizerine kiiclik bir desen c¢izer. Ellerini Hintli kadinlarin yaptig1 gibi

siislerse giiliing duracagini hissederek kendi stilini olugturmaya karar verir.

Ayni yil i¢inde, Ramsey New York sehrinde bir kafede otururken, insanlar ona
kina dévmelerini sormaya baglar ve bazi New York’lularin ellerinin {izerinde renkli
kina dovmeleri gozlemlenir. 1997 yilinda sokak kiiltiirinii konu alan bir kitapta
Mehndi’den yeni bir trend olarak bahsedilmektedir. Ayni y1l Ispanyol adasi Ibiza’da,
o zamanin rol modelleriyle iinlii olan yerinde, trend takipcisi kafelerde Mehndi
yaptirilmaya baslanmistir. Prince ve Madonna gibi iinliiler dergilerde Mehndi’lerle
goriilen rol modeller arasindadirlar. 1999 yilinda National Geographic (Milli
Cografya) dergisi Mehndi’nin “yapilmasi gereken c¢ok zarif bir sey” oldugunu

yazmigtir. N

O zamanlar Mehndi artisti Pascal Giaomini Mehndi malzemeleri gelistirip, yiizi

askin farkli satig yeri (outlet te) onu satar. Estee Lauder gibi basarili dev kozmetik

*B.k.z. (1). VEJLGAARD, 30,33.
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sirketleri de Mehndi malzemelerini tanitmaya baglamistir.

Trend yaraticilarinin iirlinleri veya tarzlar1 kar amacli oldugunda, bu iiriinleri bir
rol model herkezden 6nce kullanir veya satin alir. Bu kisiler yenilik¢i bir iirtin,
tasarim veya stil kullanmaya baslandiginda onun yayilma ihtimali ¢ok yiiksektir.
Diger bir deyisle, rol modeller her zaman yenilik¢i iiriin, tasarim veya stili
benimseyenlerdir. Yeni bir stil veya begeninin yayilmasindaki en énemli faktér onun
rol modeller tarafindan kabuliidiir. Bazen kimin trend yaraticis1 ve kimin rol model
oldugu nettir, bazen bu netligin flulastig1 zamanlar olabilir. Fakat temel fark sudur ki,

trend yaraticilari yeni olani yaratan, rol modeller ise yeniyi ilk benimseyenlerdir.

2.2.2 Tarz Takipcileri (The cool hunters)

Tarz takipeiligi (coolhunting) trend analizlerini anlatan 1990’11 yillarin basinda
ortaya ¢ikmig bir terimdir. Yeni nesil pazarlama profesyonellerine de tarz takipgisi
denir. Onlarin isleri yeni veya mevcut kiiltiirel egilimleri gézlemlemek ve tahminler
yapmaktir. Bu bakimdan tarz takipgileri 1960 yillarinin Nancy White’t gibi
(Harper’s Bazaar 1958-1971) sezgileri giicli moda dergi editorlerine benzerler.
Onlar ¢ogunlukla sokak moda ve tasarim diinyasinda faaliyet gdstermektedirler.
Bir¢ok internet blogcular1 (webloggers) artik on-line tarz takipgileri olarak kiiltiirel
ve teknolojik alanlarda ¢esitli hizmetler vermektedirler. Tarz takipgileri bir¢ok farkl

platformda yer almaktadirlar. En popiiler olanlar sunlardir:’

> http://en.wikipedia.org/wiki/Coolhunting
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2.2.2.1.Tarz Takip Sirketleri

Bir tarz takip firmasi 6zel amagl genclik alanlarinda demografik (niifus bilimi)
arastirma yapan bir pazarlama ajansidir. Bu firmalar gelecekteki egilimleri tahmin
etmekle birlikte, gelismekte ve kiiclilmekte olan geng kiiltiir egilimlerinin veri ve
iiriin detaylandirmalarini derlemektedirler. Daha sonra gen¢ niifus hedefli iirlinler
raporlanarak muhtelif sirketlere satilmaktadir. Bazi tarz takip firmalar1 diinyanin en

bliyiik kurumlarina danigsmanlik hizmeti vermektedirler.

2.2.2.2.Kurum I¢i Tarz Takip Kaynaklar

Bazi kurumlar pazar arastirmalarinda, dis kaynak kullanimi yerine kurum igi
genclik kiiltiirii pazarlamasi boliimlerini tercih etmektedirler. Bu bolimler bir tarz
takip firmasi gibi hareket etmekte, fakat toplanan veri ve raporlar sirket kapsaminda
kalip sadece kendi iiriinlerinin tanittiminda kullanilmaktadir. Bir sirket siklikla degerli
genclik pazarinda avantaj kazanmak i¢in bu formu tercih edecektir. Kurum i¢i tarz
takibi yapan firmalara istihdam saglayan sirketlerin basinda Viacom’un Amerikan
medya ses ve iletisim sirketler toplulugu (Video & Audio Communications) Amerika

birlesik devletleri miizik televizyonu (MTV) internet ag1 gelmektedir.

2.2.2.3.A¢1ik Kaynak Trend Veritabani

Tarz takipgiligi, kiiresel tarz avcilii ag1 trendguide.com’un Aralik 1998 yilinda
acilmasi ile, kullanicilarin oylari, yiiklemeleri ve yorumlarina dayanan ilk agik
kaynak yasam tarzi trend veritabani olarak, kiiresel c¢apta bir on-line projeye
donligmiistiir. Bu kiiresel proje, sanal ag yaratan tarz takipgisi Michael Hanni

tarafindan idare edilen Isvigreli bir arastirma grubu tarafindan baslatilmstir.
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Trendguide.com anlayis1 (trendlerin demokratiklestirilmesi: trend raporlarina
ticretsiz olarak giris hakki verilmesi ve trend raporlarmmin tiim diinyadan gelen veri
girdilerine dayandirilmasy) birkag kisi tarafindan yaratilan, yiiksek fiyatlara

raporlarin satildigi mevcut trend is alanini degistirmistir.

2.2.2.4. Odak Grup Uygulamalar

Odak gruplar, bilgi toplama girisimlerinde olduk¢a agiktirlar, bundan dolayi tarz
takipgileri arasinda ¢ok popiilerdir, kendi hedef kitlesinin duygu ve diisiincelerine
dogrudan bir anlayis saglarlar. Tarz takipcileri, tipik olarak hedef kitlelerinden
gelisigiizel secilmis bir grup olustururlar. Bir veya daha fazla pazar arastirmacisi
grupla etkilesirken, goriiniir olmayan bir grup tarafindan da gozlenir ve kaydedilirler.
Ciinkii tarz takipgileri sadece 6znelerinin ne diyeceklerini duymak i¢in degil, ayni

zamanda basit davranis kaliplarini da gézlemlemek isterler.

Calismanin niteligine gore, bir odak grup etkinlesmesi esnasinda bilgi toplama
yontemleri, yagam tarzi ve genclik kiiltiirii ile ilgili veya daha belirgin olarak, belli
markalar1 karsilastirmak ve grubun en ¢ok karsilik verdigi markalar belirlemek gibi,

sorularla genis bir alana yayilabilir.

2.2.2.5.Gizli Tarz Takipgileri

Tarz takipgileri, ¢ogunlukla liderler veya rol modeller (trendsetters) olarak
goriilen hedef kitlenin igerisinde kabul goren bireyleri arastirirlar. Onlara, yasitlarinin
arasinda bilgiyi gizlice toplayan ve bulgulari igverenlerine raporlayan tarz takipgileri
olarak is verirler. Bu popiiler bir tarz takip yontemidir, ¢linkii dogal ¢evrelerinde

bulunarak hedef kitleye yakin bir durus saglarlar.
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2.2.2.6.0n-line Tarz Takibi

On-line pazar arastirmalarini yapmak ic¢in ¢ok ¢esitli yontemler vardir. Popiiler
ornekler, yapilan on-line anketler sonucunda, katilimer bir 6diil alir veya bu anketi
para karsilig1 yapar. Bir bagka yontem ise, tarz takipgisi hedef kitle i¢inde bir birey

havasinda konugma odalarina ve web gruplarina girerek bilgi toplar.

2.2.2.7.Trend Olmayam Ortaya Cikartma

Trend olmayani ortaya ¢ikarma, brosiirlerde ve dergilerde goriilmeyen, eski moda,
moda kiiltiiriiniin uglari, tuhaf ve kotii tarzlarin ortaya gikarilmasidir. Ornegin;
tiiketici tarafindan kabul gérmeyenler, acayip veya kacik, abartili ve taklitei, diisiik
fiyatliyken pahaliya satilmig, yiliksek fiyatliyken ucuza satilmig, deneysel miizik,
tiikketici olmayan toplumun tiikketim sekilleri, gercekiistii, tanimlanamayan seyler,
azgelismislik, tutarsiz  ve mantik dist olgulardir. Bu ifade, ilk kez
TheUncoolHunter.com web dergisinde ve Core 77 ve Uncoolhunting.org bloglarinda

kullanilmustar.®

2.2.3.Katilmak, Gozlemlemek ve Taklit Etmek

Trend kreatorleri heterojen (ayrisik) olup yasamin her kesiminden insanlardan
olusan kiiciik bir grubu ifade eder. Moday1 belirleyenler ise, daha kapsamli bir grup
olup, daha karigik bir topluluktur.

e http://en.wikipedia.org/wiki/Coolhunting
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Genellikle insanlar, kendileri ile benzer tarzlar1 paylasan insanlarla sosyallesmeyi
ve bu insanlarla iliski kurmay1 tercih ederler. Moday1 belirleyicileri, kendileri gibi
moday1 belirleyen insanlarla iligski kurar ve farkli birikimlere sahip olduklart igin,
degisik insan gruplarina karisabilirler. Bu anlamda insanlarin birbirlerini tanimasi ve
konusmasi gerekmeden sadece birbirlerini gozlemleyerek yeni olani1 kesfetmeleri

mumkindiir.

Moday1 belirleyenlerin diger insanlara karistigi bazi yaygin ortamlar, tiyatrolar,
konserler, sanat ve tasarim agik arttirmalari, galeri agilislari, sanat sergileri, yardim
sever kuruluglar, 6diil torenleri, festivaller ve moda faaliyetlerinin meydana geldigi
endistriyel olaylardir. Farkli gruplardan moday1 belirleyenler bir araya gelince,
baska insanlar1 degisik acilardan gézlemleme olanagi bulur; birbirlerinden ilham

alma sansini elde eder ve birbirlerini taklit ederler.’

2.2.4.Trend Saptama fpuclan

Yeni olan ve yeni yeni olusan trendleri kestirmek, saptamak istiyorsak, bu

bsliimde incelenen trend karakteristiklerinden bir ¢ok sey 6grenebiliriz:®

e Trend yaraticilar1 ve moda belirleyiciler, sik sik, goriiniisiine énem veren,
yeni trendleri takip eden gruplarla ayni ortamda bulunmaktadirlar.
e Moday1r belirleyenler en ¢ok asagidaki insan gruplari arasinda

bulunmaktadirlar:

7 Bkz.,(1)VEJLGAARD.,52-56.

8 Bkz. (1) VEJLGAARD, 57
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Gengler
Tasarimcilar
Sanatgilar
Varlikli insanlar

Unliiler

O O O O O o

Tarz-takipgisi iist kimlikler

e Eger bu gruplardan biri ya da daha fazlasi yeni bir tarzi benimserse, o tarzin
bir trend olma olasilig1 ¢ok yiiksektir.

e Bu gruplarin her biri i¢indeki, yeni yeni ortaya ¢ikan bir tarzi benimseyen,
moda belirleyicilerin sayis1 ne kadar fazla olursa, o tarzin bir trend olmasi
olasilig1 ayni oranda artig gostermektedir.

e Moday1 belirleyen bu gruplar tarafindan belirlenen trendler, ayn1 gruplar
tarafindan ortaya konulan daha onceki trendlerle aymi c¢izgide ilerleme
egilimindedir.

e Moday1 belirleyenlerin zevkleri ve tarzlari incelenerek, farkli bircok yasam

tarzi alanindaki yeni gelismelerin 6niinde ilerlenir.

2.2.5.Trendleri Harekete Gecirenler

Degisen tarz ve zevklere yonelik, insanlar bircok farkli tutumlar sergilerler. Rol
model olma olgusunu agiklayabilmek i¢in, farkl kisilik arastirmalar1 yapmak yerinde

olacaktir.

Ornegin sarkic1 ve stil ikonu Madonna tipik bir moda belirleyicidir. Madonna’y1
konu alan 2005 yapimi “/ Am Going to Tell You a Secret” adli belgesel filminde

izleyiciler, onun hem profesyonel hem de 6zel yasami ile farkli bir¢ok grubun
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temsilcisi oldugunu acgik¢a gozlemleyebilir. Madonna zaten bilindigi tizere {inliiler
diinyasinin 6ne ¢ikan zengin bir temsilcisi ve taninmig bir oyuncudur, fakat onun
trend degisikligine sebep olan modayi belirleyen kimliginin nedeni bu degildir. Bir
bireyi moday1 belirleyici yapanin ne oldugu sorusunun cevabma ulasmak igin
Madonna ve diger moday1 belirleyenleri harekete geciren, onlar1 motive eden

durumlar iizerine odaklanmaliyiz.

Tim moda belirleyenler kendilerini diger insan gruplarindan ayiran, sadece bu
gruba 6zgili bir takim kisilik 6zelliklerine sahiptirler. Bu kisilik 6zelliklerinden en

Onemlisi onlarin merakli olugu ve kendilerini gostermekten asla ¢ekinmemeleridir.

Yil Albiim Goriiniis

1983 Madonna 80lerin glamour (cazibeli kadin stili).
1984 Like a Virgin Yeni Romantik stil.

1986 True Blue Marilyn Monroe benzeri goriiniis.
1987 You Can Dance Meksikali Diva (yildiz).

1989 Like a Prayer Cok zarif grunge modast.

1992 Erotica Stiper- vamp stili.

1994 Bedtime Stories Pin-up (¢iplak, cazibeli) modeli sarisin.
1995 Something to Remember Seksi, rahat, zarif goriiniim.

1998 Ray of Light Spirituel, Dark mistik.

2000 Music Rhinestone kovboy kiz stili.

2002 Die Another Day Sert kick-boksgu.

2005 Confessions on A Dancefloor 70lerin ¢ekici disko kraligesi stili.

Miizik kariyerinin bagsladig1 seksenli yillardan bugiine kadar olan albiim
kapaklarinda kendini ifade edis tarzi g6z oniine alindiginda, Madonna’nin kendisi de

aslinda siirekli bir degisim gostermistir:’

® Bkz.,(1) VEJLGAARD, 60-63.
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Ingiliz futbolcu David Beckham da tipik bir moda belirleyicidir. 1975 yilinda
siradan orta smif bir ailenin ¢ocugu olarak diinyaya gelen Beckham once
Ingiltere’nin en biiyiik futbol kuliibii Manchester United formasi ile kariyerine
baslamis, daha sonra yine Avrupa futbol devi Ispanyol kuliibii Real Madrid’e
transfer olmustur. Simdi ise Amerika Los Angeles Galaxy takiminda forma
giymektedir. Ingiltere Milli Takimi’nin kaptam segilmis; daha sonra eski Spice Girl
grubunun “Posh” lakapli liyesi Victoria Beckham ile bir evlilik yapmistir. Beckham,
Time dergisini de i¢ine alan sayisiz gazete ve dergi tarafindan bir stil ikonu ve moda
belirleyici olarak kabul edilmektedir. Fanatiklerinin ¢ikardigi David Beckham’in
hayatinin sozleri ve resimleri (David Beckham-His Life in Words and Pictures) adli
dergide, annesi Beckham’in gengken de kiyafetlere olan ilgisinden dolay1 hicbir

zaman goze ¢arpmaktan ¢ekinmedigini ifade etmistir.

Tokya’da, tasarimci Tomoki Sukezane taninmis bir moda belirleyicidir, kendine
ait bir televizyon programi vardir. Moda tasarimcist Hedi Slimane (XXI yiizyilin
basinda Dior Homme’nin yildizimin parlamasinda biiyiik rol oynamuistir.) bir
roportajda Sukezane i¢in: “Onun bundan sonra neyin trend olacagina yénelik
inamilmaz bir meraki var.”'’ ifadesini kullanmustir. Merak, kesfetme arzusu ve
birinin yeni stilleri benimsemedeki cesareti tim moda belirleyicilerin ortak 6zelligini

olusturur.

Moda belirleyicilerinin farkli etnik kokenlerden ve toplumun her kesiminden
gelmesi siiphe gotiirmeyen bir gergektir. Bir moda belirleyici, artist, magaza sahibi
ya da ofis calisan1 olabilir, zengin ya da fakir, geng¢ veya cok yasl olabilir. Bireyin
“moda belirleyici” kimligi kazanmasinda kariyerinin, gelirinin ya da yasinin bir
onemi yoktur. Insanlarin sezgisel olarak ayni zevkleri ve stilleri paylasmasi

tamamen onlarin gorsel duyulart ile birlesen kisilik 6zellikleri ile ilgili bir durumdur.

B kz (1). VEJLGAARD, 62.
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Sadece diisiik gelirli olmaniz ve son moda iirlinleri almaya maddi durumunuzun el

vermemesi sizin moda belirleyen bir kisiliginizin olamayacagi anlamina gelmez.

2.2.5.1.Trend Gruplan

Buraya kadar inceledigimiz noktalarin sonucunda moday1 belirleyenlerin kimler
oldugu ve birbirleri ile hangi noktalarda birlestiklerine dair bir izlenim elde ettik.
Fakat moday1 belirleyen bu insanlar toplumun geri kalani ile nasil uyum kurabiliyor
ve trendleri belirlemede nasil basarili olabiliyorlar? Bu siirecinde, bir yapisi ve
diizeni vardir. Bu yap1 en iyi sekilde Baklava Bi¢imi trend modeli ile gosterilebilir.
Sekil (2.12) °de Orneklendirilen bu model karisik bir siireci gostermenin

basitlestirilmis yoludur."'

Bu model ilk olarak ve en 6nemlisi alt1 farkli kisilik profilinden olusur:

e Moda kreatorleri

e Moday1 belirleyenler

e Moda takipgileri

e Ana akimin ilk temsilcileri
e Ana akim temsilcileri

e Ana akim son temsilcileri

Bu alt1 profil ayn1 zamanda trend gruplari olarak da adlandirilabilir. Grup kelimesi

aslinda ayn1 profile sahip bir¢ok bireyin oldugunu; trend grubu ifadesi ise tiim

"' Bkz.,(1),VEJLGAARD, 63-69.
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insanlarin trend siirecinin bir parcasi oldugunun altin1 ¢izmektedir. Bu baglamda,
baklava bi¢imli trend modeli prensipte tiim niifusu temsil etmektedir. Fakat bu

boliimiin sonunda gorecegimiz, bazi 6zel trendler tiim niifusu etkilememektedir.

Buraya kadar olan kisimda gordiiglimiiz, asir1 derecede yenilik¢i ve yaratict bir
grup insan yani moda yaraticilar1 vardir. Moda yaraticilarindan olusan bu grup
oldukca kiiclik olmasina ragmen trend siirecinde biiyiik rol oynarlar. Ciinkii moday1
belirleyenlerin begenisini kazanacak yeni tarz ve renkleri yaratmak onlarin isidir.
Trend yaraticilar1 bir piyasanin temsilcileri olan homojen bir grup olusturamazlar.
Ancak yeni bir trendin baslamasini tetikleyen seyi yapmak ya da yaratmak onlarin

gorevi oldugu i¢in modelin en baginda onlar vardir.

Noda belirleyenler

foda takipcileri

na akimn ilk
temsilcileri

Ana akim
temsilcileri

‘Ana akim son

temsilcileri

‘enilik karsitlan

(Sekil 2.12.) Baklava bi¢imli trend modeli
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Degisimleri tamamen reddeden, Amerika Birlesik Devletlerinde bulunan Amish
toplumu (Pennsylvania, Ohio and Indiana’da yasayan vaftizi reddeden ¢ok kati bir
toplum) gibi gruplar da s6z konusudur. Amishlerin yasam tarzlar1 1700 yilindan bu
yana ¢ok az degismistir. Hala at arabalar1 kullaniyorlar ve giyim tarzlar1 250 yildir
neredeyse hi¢ degismemistir. Yine 1700 yillarinda Ingiltere’de ortaya ¢ikip A.B.D’ye
taginmis hristiyan bir grup olan Shakers’lar (cinsel iliskiyi reddeden ve iiremeye karsi
olan bir toplum) eskilerde evlat edinme ve taraftar toplama yolu ile sayilar1 artmis
olsa da, A.B.D’nin, dini topluluklarin evlat edinmesini 1960 yilinda yasaklamas: ile
bugiin sadece dort Shakers kalmistir. Yenilige karst c¢ikan diger bireylerin de
varligindan s6z etmek miimkiindiir. Ancak tiim bu gruplar g6z oniine alindiginda
biiylik bir 6neme sahip degillerdir Modern yasam tarzi {riinleri i¢in agikgast bir
piyasa olusturmamaktadirlar. Bu durumda, modeli elimizden geldigince gercekei

yapabilmek i¢in, bu iki profili de eklemek durumundayiz:

e Moda kreatorleri

e Moda belirleyenler

e Moda takipgileri

e Ana akimin ilk temsilcileri
e Ana akim temsilcileri

e Ana akim son temsilcileri
e Tutucular

e Yenilik karsitlari

Piyasadaki mevcut sayisiz dergi ve birbirinden ¢ok fazla farklilik gosteren moda
piyasasi aslinda bize insanlarin moda ve tarza yonelik degisik yaklasimlar1 oldugunu
isaret etmektedir. Moday1 belirleyenler yeni stilleri hemen benimserken, digerleri ise

yeni stilleri goniilsiizce kabul etmektedirler.
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Ornegin doksanlarin ortasinda baslayan bir stil, Prada ve Miu Miu gibi trend
markalarmin 1996 sonbahar ve kis koleksiyonlar1 biraz da Ingiliz okul formalarinin
etkisi ile griyi yeni renk olarak kabul etmistir. Koleksiyonlar her zamanki gibi ger¢ek
sezondan alt1 ay Once alisveris magazalar1 alicilar1 ve moda basinina tanitilmustir.
Sonraki sezonda gri ayn1 zamanda Calvin Klein, Ralph Lauren, Gianni Versace ve
Celine gibi tasarimcilarin koleksiyonlarin da énemli bir pargast olmustur. Prada ve
Miu Miu’nun basindaki trend yaraticisi roliinden dolayi, moda endiistrisinin kalan
kism1 bu markalardan ilham almis, gri 1997 ve 1998 yilinin modasinda hakim rengi
olmustur. Doksanlarin sonuna gelindiginde her sinifa yonelik markalarda ve tiim
koleksiyonlarda gri baskin renk olmustur. Daha sonra New York Times’in belirttigi

tizere, “1998 sonbaharinda, kadinlar tamamen gri ile kusanmistir”."

Gri ¢ok kisa bir zaman diliminde popiilerligi kazanmistir. Ancak 1997 yilina
gelindiginde artik moday1 belirleyenlerin tercih ettigi renk olmaktan ¢ok uzaktir.
Moday1 belirleyenler ve trend yaraticilar1 tamamen farkli bir sey istemektedirler.
Nitekim 1997 ilkbaharinda, magazalarda miisterilerin begenisine sunulan triinler
griden ziyade renkli koleksiyonlardir. Ornegin, Los Angeles’daki moda belirleme
magazas1 New York Style Exchange’den koyu kirmizi ve ¢igek desenli kisa kapriler
satilmistir. Gucei 1997 koleksiyonlarinda daha renkli bir goriinlisle doksanlarin
ortasinda piyasaya hizli bir geri doniis yapmustir. Ingiltere’de, Londra magazasi
Voyage ikinci boliimde iizerinde durdugumuz bohem ve liiks hippie tarzini
tanmitmistir. Acikca goriilecegi lizere ana akim hala gri giyerken moday1 belirleyenler
renkli ¢igekli desenleri benimsemislerdir. En tutucu kadin ise her zamanki gibi koyu
maviyi tercih etmektedir. Iki yil sonra ise artik ¢igekli ve renkli desenler ana akim

haline gelmistir.

Y Bkz. (1). VEJLGAARD, 66.
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2.2.6. Kiilt Arastirmasi

"Kiilt" sozciigii Tiirkce'ye Fransizca culte'den gelir. Sozciiklerin temel koki ise
Latince cultus yani "tapinma”dir.” Kiilt, esas olarak "din” anlaminda kullanilsa da,
din ve sosyoloji bilimlerinde, ¢evrelerindeki kiiltiir veya toplumun genel veya ana
arterin dis1 gordiigli inang, uygulama veya ibadetlere kendini adamis bir birlesik
insan topluluguna verilen isimdir. Giinliik kullanimda "kiilt” sozciigii genellikle
negatif bir vurguya sahiptir. Her ne kadar kiilt genellikle din anlaminda ele alinsa
veya belirtildigi gibi dini bir grup olarak tanimlansa da, dini 6geler icermek zorunda
degildir. Herhangi bir konuda bilgi kaynagi olusturabilecek edebi eserlere verilen ad
olarak da kullanilmaktadir. Ozellikle sinemasal anlatim tarzinda tiiriiniin tek rnegi

olan eserler i¢in kullanilmaktadir.'

Tiiketim kiltlirliniin egemen oldugu giiniimiizde, medya, televizyon, gazete,
dergi, radyo ve internet sayesinde moda biiyiik bir hizla yayginlasabilmektedir.
Medya, tiim diinyada toplumsal degisimi ve kiiltiirel yapry1 degistiren faktorlerin en

. . o4 15
Onemlisidir.

Gegmisten bugiine giyim ve goriiniim insanlar i¢in 6nemli olmus ve bugiin oldugu
gibi gecmiste de kimi sahsiyetler giyimleriyle kisiliklerini 6zdeslestirmislerdir.
Giysinin ve sonrasinda giysi modasinin anlami ¢aglar boyunca degismistir. Bunun
tarihteki en iyi ornegi de Kralige Marie Antoinette’tir. Soylu kadinlar doénemi

boyunca onun saglarini ve kiyafetlerini taklit etmislerdir.'® Marie Antoinette’den

3 Concise Oxford English Dictionary, Oxford University Press, 2004, cult
“ hutp /1. wikipedia.org/wiki/K%C3%BClt

I gKYOL, Yasemin, Stil Ikonu Olgusunun Moda Tasarimi Agisindan Incelenmesi, 3.

'8 Bkz.,(14.), AKYOL, .4
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sonra Josephine Bonaparte ‘in giyim stili benimsenmistir. Sade ve Olgilii bir stili
olan Bonaparte, déneminin diislincesini ve estetigini yansitarak c¢agini etkilemistir.
Moda tarihgileri, Josephine Bonaparte’in ¢esitli moda trendlerine onciiliik yaptigini
belirtmektedirler.'” Kralige Victoria, gengliginde Avrupa’min stil énciilerinden biri
olarak kabul edilmistir. Victoria’nin, birgok farkli kumastan ayni elbise modelini
yaptirdig1 bilinmektedir. Kalp kesimli dekolte yakalar ve kabarik kollar “Kralice
Victoria Stili” olarak tarihe gecmistir.'® ilerleyen yillarda da modanin kavramsal
anlami pek degismemis, ikonlar1 ve siniflartyla var olmustur. Sadece Onciileri ve
siniflart kendi i¢inde degisiklik gdstermistir. Eski tarihlerin sarayli ve soylu moda

ikonlar1 yerlerini zamanla sinema ve miizik diinyasinin yeni Onciilerine

birakmuslardir."”

Tarihe baktigimizda cesitli nedenlerden 6tiirli iinlii olmus pek cok insanin 6ne
ciktigin1 goriilmektedir. Bu {inliiler arasinda 6zgiin bir stile sahip olanlara ¢ok az
rastlanmaktadir. Onlar stil ikonlaridir. Farkli alanlardan gelseler de moda iizerinde
bir modac1 kadar etkili olduklar1 goriilmektedir. Bu etkileri 6rneklerle anlatmak daha

dogru olacaktir.

Bir stil ikonunu moda takipg¢isinden ayiran sey kisiliklerini korkusuzca yansitan
giyim Ozellikleridir. Onlar yasadiklar1 ¢agin felsefesi, estetigi ve tarihini anlatan,
essiz birer obje gibidirler. Bireyselliklerini ve toplumsal kimliklerini ifade eden
giysiler kullanmaktadirlar. Bu giysiler donemlerinin disinda gelecegin de bakis
acisini degistirmektedir. 1930’larin en etkili stil ikonu Marlene Dietrich bu tanima iyi

bir 6rnek teskil etmektedir. Kadmlarin pantolon giyinebilmelerinin onciisiidiir.*’

Y Elif Jiilide Dereboy. Kostiim Moda Tarihi,. 100
'8 Bkz.,(14.), AKYOL, 6.
' Bkz.,(14.), AKYOL, .7

20 Bkz.,(14.), AKYOL, .8-9.
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Alman kabare oyuncusu Marlene Dietrich; Jean-Lous, Travis Banton, Eddie Schmidt
gibi tinlii film kostiimii yaraticilariyla ¢alismis, bunun yaninda Balenciaga, Balmain,
Chanel ve Christian Dior gibi zamanimin en {inlii modacilarindan giyinmistir.
Marlene Dietrich tarzi, zamaninin modacilarini da etkilemis, moda dergileri yildizin
giyim tarzindan yola ¢ikarak konsept yaratma yoluna gitmislerdir. Marlene
Dietrich’in, 40'l1 yillarda Christian Dior’un moda tarihi i¢in bir doniim noktasi olarak
kabul edilen “New-Look” akimini kendi tarzina adapte ettigi, bu iinlii modacinin

anilarinda yazmaktadir.

p .y k
Sekil (2.13.) Marlene Dietrich. ~ Sekil (2.14.) 1933 yili Nicholl’s tasarimi

Dietrich tarzi takimiyla.”!

Stil ikonlarinin hayat tarzlar1 ve giyim stilleri, yasadiklar1 donemin iyi ya da kotii
degerlerini gdstermektedir. Tipki Kate Moss Ornegindeki gibi. Anoreksiya
gorilintiisiinlii yayginlagtirmakla suglanan ve uyusturucu kullandigi herkesce bilinen
Kate Moss, ¢agimizin stil ikonu olarak adlandirilmaktadir. XXI. yiizyilda biiyiik bir

hizla sismanlayan bati toplumlarinda zayif olabilmek her ne sekilde olursa olsun

! Herriet Worsley. Decades of fashion. S. 248, 249
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takdir gormektedir. Hakkinda yapilan elestirilere ragmen yasam tarzini
degistirmeyen Kate Moss, giiniimiiz sokak modasini ve hazir giyim firmalarin1 en
fazla etkileyen ikondur. “Skinny Jean” adi verilen, dar kot ve “ugg” botlar, Kate
Moss ‘un giymesinden sonra tiim diinyada moda olmus ve tipki onun kombinledigi

sekilde kullanilmustir.

Sekil (2.15.) Kate Moss*

Moda aslinda bir dongiiden ibarettir. Belli araliklarla kendini tekrar eder. Dénem
donem yasanan bu degisimleri anlatmanin en iyi yolu, o donemin stil ikonlarindan

birini giindeme getirmektir.

Glinlimiiziin tasarimcilarindan  John Galliano ve Alexander Mc Queen

tasarimlarinda siklikla tarihten ve tarihteki insanlardan ilham almaktadirlar. 2005/06

22 Bkz. (14), AKYOL, 10.
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Sonbahar/Kis koleksiyonlarinda bu iki tasarimci da yakin tarihte yasamis iki farkli

stil ikondan ilham alarak ge¢mis donemlerin giysilerini yeniden yorumlamaistir.

John Galliano 60’l1 yillarin stil ikonlarindan olan Edie Sedgwick’den ilham
almistir. Andy Warhol’'un filmlerinde oynadiktan sonra iinlenerek mankenlige
baslayan Edie, androjen goriintiisiiyle 60’11 yillarin modasinda etkili olmustur. Kisa
platin saglari, siyah mus g¢orabi, mini sortlar1 ve biiylik kiipeleri Edie Sedgwick

stilinin en belirgin 6geleridir.

John Galliano 2005/2006 Sonbahar/Kis defilesinde Edie Sedgwick ’in giyim

tarzini, makyajini ve sagim neredeyse birebir olarak yansitmistir.”

Sekil (2.16.) Edie Sedgwick Sekil.(2.17.).John Galliano 2005-06 Sonbahar/Kis

Koleksiyonundan &rnekler.

2 Bkz. (14), AKYOL, 12.
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Sekil (2.19.).Alexander Mc Queen 2005/2006 Sonbahar/Kis koleksiyonu.

Alexander Mc Queen 2005/2006 Sonbahar /Kis koleksiyonunda Alfred
Hitchcock’un karanlik filmi Vertigo’nun yildiz1 Kim Novak’tan esinlenmigtir. Kim
Novak’in bu filmde giydigi gri tayyorler, 1958 yilinda ¢ok popiiler olmustur.
Hollywood ‘un yarattig1 bir stil ikonu olarak Kim Novak, soguk, mesafeli ve karanlik

bir kisiligin temsilcisi olarak akillarda kalmstir.

* Bkz. (14), AKYOL, 13.
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Mc Queen’in defilesiyle Kim Novak moday1 bir kez daha etkilemistir. Alexander
Mc Queen “Sekil (2.20.)” de goriilen ¢antaya “Novakbag” adin1 vermistir. Bu ¢anta,
Kim Novak ‘in en popiiler oldugu donemin tarzin1 yansitmaktadir. Novakbag, stil
ikonlarindan ilham alinarak iiretilen ilk ¢anta degildir. Hermes’in Grace Kelly’den
esinlenerek tasarladig1 “Kellybag” ve Jane Birkin’le yaptig1 bir sohbet iizerine ortaya
cikan “Hermes Birkin” adli ¢antalar, glinlimiiziin statii sembolleri haline gelmistir.
Iki senelik bekleme listesi olan 6000 dolar degerindeki Hermes Birkin hikayesi

sayesinde pahali bir canta olmanin 6tesinde bir moda efsanesi olmustur.

Sekil (2.20.) “Hermes Birkin” ve “Kellybag™*

* Bkz. (14), AKYOL, 14.
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Herriet Worsley, Decades of Fashion adli kitabinda 1930°dan 1938’e kadar olan
bu donemi Isiltili Yillar (The Glamour Years) olarak adlandirmistir. Bu dénem
Hollywood Starlarinin tiim diinyay:1 etkisine aldigi donemdir. 1929 yilinda Wall
Street’in ¢okiisiiyle issizlik yayginlasmis ve insanlar bu buhranli donemde sinemanin
blyiilii diinyasin1 bir kacis olarak gormiislerdir. Bu dénemde insanlar, hayrani
olduklar1 yildizlara mektuplar yazmaya baslamis, oyuncular1 6zel hayatlari kamusal

ilgi alan1 haline gelmistir. Bu sebepler yildizlik sistemine giden yolu agnustir.?

Bu yillar, yildizlarin toplum iizerinde en etkili olduklar1 yillardir. Giysi modasina
ve endiistrisine bilingli ve bilingsiz pek ¢ok etkileri olmustur. Ornegin Clark Gable,
1934 yilinda oynadigr komedi filmi “Bir Gecede Oldu” (It Happened One Night)
filminde minicik bir hareketiyle i¢ c¢amasir1 firmalarin1 neredeyse iflasa

siirtiklemistir.

Gable bu filmdeki bir sahnede, uyumak i¢in hazirlanirken gomlegini ¢ikarir; fakat
o doneme kadar hicbir filmde goriilmemis sekilde donemin ahlakina aykiri olarak
gdmleginin i¢ine atlet giymemistir. Filmin bu sahnesi Amerika’da biiylik tartisma
yaratmig, fakat hemen ardindan cogunluk tarafindan taklit edilmistir. Bu siire
zarfinda Amerika’da i¢ ¢amasir1 satiglar1 biiylik oranda diismistir. Bu disis
sinemadaki bir goriintiiniin tiiketicilerin tutum ve satin alma davraniglan tizerindeki

etkisini gosteren ilk drnektir.

Bu yillarda, Marlene Dietrich , Joan Crawford, Greta Gabro ve Jean Harlow gibi
yildizlar, idealize edilmis tanrigalar haline getirildiler. Hollywood film stiidyolari,
filmlerde ve 6zel yasamlarinda yildizlar1 giydirmeleri i¢in modacilariyla anlagtilar.

Paramount Pictures, Marlene Dietrich’i giydirmesi i¢in Travis Banton’u, MGM

%® Bkz. (14), AKYOL, 15
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Greta Gabro’yu giydirmesi i¢in Gilbert Adrian ’1 gérevlendirdi.”” Tim diinyada
kadinlar, onlar gibi goriinebilmek i¢in magazalara kostular. Hollywood gériintiisii
30’larin modast olmustu. Sokaklar filmlerdeki kurgu karakterlerin benzerleriyle
dolmustu. Bu devirde herkes elinden geldigince sik goriinmeye ¢alisiyordu. Ne yazik
ki Hitler ve Mussollini 'nin Avrupa’da baslattigi kiyim bu ws1ltili doneminde sonunu
getirdi. Hollywood hayaline gecici bir ara verildi. Kadinlar icin kemerleri stkma

.28
zamani gelmisti...

Starligin ortaya ¢iktig1 bu donemden, sona erdigi sdylenen 60’11 yillara kadar pek
cok yildiz stil ikonu olarak kabul edilmektedir. Rudolph Valentino, Marlene Dietrich,
Greta Garbo, Cary Grant, Clark Gable, Rita Hayworth, Kathrine Hepburn, Humphery
Bogart, Elizabeth Taylor, Judy Garland, Audrey Hepburn, James Dean, Marilyn
Monroe, Brigitte Bardot ve daha pek ¢cok oyuncu bu sistemle yildiz olmus, tiim
diinyada moday1 etkilemistir. Bu isimlerin temsil ettikleri degerler giysileriyle
ozdeslesmistir. Ornegin Audrey Hepburn o6l¢iilii ve sik giyim tarziyla zarafetin,

James Dean ise kirmizi ceketi ve kot pantolonuyla gencligin sembolii olmustur.”

Insanlar, filmlerde goriip sevdikleri karakterlerle kendilerini 6zdeslestirme ve
onlar gibi giyinerek, onlar gibi olabilmek umudu tagimaktadirlar. Filmlerde goriilen
baz1 giysiler dyle benimsenmistir ki Chanel ’in tasarladigi, eskiden yas anlami
tagiyan, kiigiik siyah bir elbise Audrey Hepburn ’iin giymesiyle birlikte sikligin

simgesi haline gelmistir.*

%’ Bkz. (14), AKYOL, 16
28

Biz., Worsley., 220
% Bkz. (14), AKYOL, 17

% Bkz. (14), AKYOL, 20.
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XX. ylizyihn basindan giliniimiize kadar pek c¢ok film moday1 etkilemistir.
Humprey Bogart, Casablanca filmiyle trengkotu klasiklestirmis, Brigitte Bardot,
bikiniyi diinyaya tanitmistir. Bu giysiler giiniimiizde dahi bu isimlerle birlikte
anilmaktadir. Bu filmlerden bazilar1 donemin giyim modasini etkilemenin de 6tesine

gecerek giysilerin birer simge haline gelmesini saglamistir.”’

1950 'lerde Hollywood yapimi bir grup film ergen kimligine daha sonra
milyonlarca gencin taklit etmeye calisacagi yeni bir anlayis getirir: Isci simifi isyan
miti. Bu filmlerde aktorler blucin, siyah deri ceket ve tisortten olusan bir kostiim
giverler. is¢i sinift gen¢liginin hiisraminin ¢ok etkili bir bigcimde ifade eden bu filmler
izleyicinin kendini filmdeki karakterlerle ozdeslestirmesini ve karsitliklarint ifadesi
olarak onlarin  giyim tarzlarini  benimsemesine yol ac¢mistir.”> Bu  giysi
kombinasyonu giiniimiizde hala isyanit ve bagimsizlig1 ifade etmektedir. Moda ne
olursa olsun, sokaklarda bu giyim tarzinin drnekleri goriiliir. Olumsuz bir isyankarlik
anlami tagiyan “siyah deri ceket” e karsin blucin ve tisort yalniz bagina bu anlami

tasimamaktadir ve tiim diinyada yaygin olarak kullanilir.

*! Bkz. (14), AKYOL, 20.

*2 Diana Crane, Moda ve Giindemleri, ,237.
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Sekil (2.21.) “The Wild One” filminden bir sahne.**

Marlon Brando ve James Dean 1950 yillarmin en énemli genclik idoliidiir. James
Dean, oynadigi ii¢ filmle sOhrete kavusmus, gen¢ yasta Olmesiyle Hollywood
efsanelerinden biri haline gelmistir. Giyimi ve sag¢ stiliyle hala taklit edilen gelmis

gecmis en etkili genclik idoliidiir.

1970"er renkli, genis kravatlar ile uzun, sivri yakali gomleklerin altin cagi
olmustur. Ayni zamanda, kadinin 6zgiirlesmesinin de baslangicidir. Is hayatinda
erkeklerle esit s6z hakki i¢in savasan kadinlar, gémlek etek, ceket tigliisiinden olusan
muhafazakar bir zirh kusanarak kavgaya giristiler. Yves Saint Laurent, Calvin Klein
ve Ralph Lauren gibi yaratici tasarimcilarin kreasyonlartyla adeta bagimsizliklarina

kavustular. 70'lerin ortalarinda unisex giyim tam anlamiyla benimsenmistir.>*

% Bkz. (14), AKYOL, 21

** Bkz. (14), AKYOL, 22
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1975 yilinda Milano’daki modaevini acan Georgio Armani, modada tanitimin
oneminin farkinda olan tasarimcilarin basinda gelir. Tasarimlarin moda basini ile
siirli kalmaktan ¢ikip halka aktarilmasinda ona Hollywood yildizi Richard Gere ve

1980 yapimi “American Gigolo” adli film yardimci olmustur.

(Sekil 2.23.).Faye Dunaway, Warren Beatty “Bonnie and Clyde”*

* Bkz. (9), AKYOL, 23.

*® Bkz. (9), AKYOL, 24
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1967 yapimi “Bonnie and Clyde” filmi sinemanin en sevilen suglu c¢iftini
yaratmistir. Dunaway ve Warren Beatty’nin canlandirdigi bu kurgu karakterlerin
giysileri 60’11 yillarin modasina yenilikler eklemistir. Filmle birlikte 30’lu yillarin
stilini yansitan, ¢izgili gangster pantolon ve Faye Dunaway’in beresi 60’larin
ortasinda tekrar yayilmistir. “Bonnie and Clyde” popiler kiiltiiriin en sevilen
hikayelerindendir. Filmin moday1 etkilemesine giiniimiizden bir 6rnek olarak Puma
markasinin bu konseptte yarattig1 6zel seri ayakkabilar gosterilebilir. Ayakkabinin
detaylarina kiilt filmin gangster imgeleri yerlestirilmig, boOylece klasik puma

modeline bir hikaye ve tarz kazandirilmistir.

Sekil (2.24.) Puma’nin “Bonnie and Clyde” 6zel serisi.”’

Moday1 etkileyen filmler arasinda en taninmis olanlarindan biri de Audrey
Hepburn’iin efsanelestigi 1961 yapimi Tiffany’de Kahvalti (Breakfast at Tiffany's)
filmidir. Bu filmde Audrey Hepburn’iin iizerinde goriilen her sey klasik hale
gelmistir. Siyah elbise, trenckot ve Ray-Ban’in “Wayfarer” modeli giines gozliikleri
gibi. Bu filmde Audrey Hepburn, 60°h yillarin diinyasimin kadinina ait her tiirlii

moday! iginde tasimaktadir>®

* Bkz. (9), AKYOL, 25.

*® Regine Engelmiere & Peter W., “Fashion in Film” 222
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Sekil (2.25.) Audrey Hepburn, “Breakfast at Tiffany's” 1961.

Audrey Hepburn’ii, filmlerinde ve 6zel hayatinda en c¢ok {inli Hubert de
Givenchy giydirmistir. Givenchy ve Hepburn arasindaki uyum, her iki tarafa da
biiylik bir basar1 saglamistir. Bu sadik anlagsma sayesinde Audrey Hepburn, yasami
boyunca kendine has tarzin1 devam ettirebilmis boylelikle gelmis ge¢mis en etkili stil
ikonu haline gelmistir. Italyan ayakkabi tasarimci Salvatore Ferragamo da Audrey
Hepburn sayesinde taninmistir. Ferragamo 'mun Hepburn igin 1954'te tasarladigi
babet ayakkabilar1 tiim diinyada moda olmus, giinlimiizde de hic¢bir degisiklik
gostermeden giyilmeye devam edilmektedir. Siyah sade bir iist, sigaret pantolon ve
siyah babetten olusan minimal giysi kombinasyonu, Audrey Hepburn ’iin en ¢ok

taklit edilen giysileridir.*’

Yakin dénemde modayi etkileyen filmlerden biri de Karayip Korsanlari filmidir.
flki 2003 yilinda gdsterime giren iigleme pek cok modaciyr etkilemis, korsan
temasiyla birlikte sempati kazanarak yayginlasan “kurukafa deseni” her tiirli tekstil

tirliniinde kullanilmistir.

* Bkz. (14), AKYOL, 27



48

Sekil (2.26.) Jean Paul Gaultier Ilkbahar/ Yaz '08

Punk Akimi ve Sex Pistols; ilk Punk topluluklari, is¢i sinifina mensup olmay1
vurgulamigtir. Punklar, i¢inde bulunduklar1 durumu protesto etmek i¢in ellerindeki
her malzeme ile bedenleri de dahil, kendilerini bir “foplumsal atik” olarak
sunmuslardir. Kole kiyafetleri, zincirler, deriler, dayatilan cinsiyet¢i modaya karsi
androjenlik, parcalanmis giysiler, rengarenk ve diklestirilmis rahatsiz edici sag
bicimleri ve punk sembollerinden bedene ilistirilmis ¢engelli igne giyim stillerinin
ana oOgeleridir. Amaci geleneksel kaliplar icinde yasayan topluma karsi algiyi
bozmak olan Punk aslinda “anti moda’dir. Fakat o donem i¢in devrim niteligi tasiyan
bu tavrin yarattig1 tarz, ironik olarak sonsuza kadar kullanilabilecek bir moda tirtinii

haline gelmistir.*’

*0 Bkz. (14), AKYOL, 28.
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!". -

Sekil (2.27.) Sex Pistols

Grunge akimi ve Kurt Cobain; 90’larin basinda popiilerlik kazanan grunge akima,
A.B.D’de “X Jenerasyon” (Generation X) kiiltiiriiyle iliskilendirilmistir. Bu miizik
genelde, dfke, can sikintisi, korku ve endise gibi ergenlikte yaygin olan konulari
islemis, bazen de sosyal haksizliga kars1 duyulan rahatsizlig1 dile getirilmistir. Punk
estetiginden etkilenen bu gruplarinin hirpani goriintiileri, 80'li yillardaki glam metal
topluluklariin satafatli goriiniimlerine tamamiyla zittir. Grunge gruplart genelde
kareli gomlek, ikinci el hirpani bir kazak, eskimis blucin, bot ve Converse spor
ayakkabi gibi miimkiin oldugu kadar ucuza satin alinabilecek giinliikk kiyafetleri
tercih etmiglerdir. Grunge’in stil ikonu Kurt Cobain, bu giyim tarzinin
yayginlagsmasinda en etkili isim olmustur. 90'li yillarin basinda moda endiistrisinin
grunge modasini daha genis kitlelere tasimasiyla birlikte, grunge ¢evresinde popiiler

oldugu kabul edilen kiyafetlere talep artmustir.
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Sekil (2.29.)Marc Jacobs ‘un 2006 kis defilesinden Grunge tarzi yansitan giysi rnekleri..*

Hedi Slimane Dior Homme 2005 yaz koleksiyonunu giinlimiiziin popiiler rock
miizisyeni Pete Doherty ’den esinlenerek olusturmustur. Bu koleksiyonun tamamiu,
tinlii rock yildizina benzeyen mankenler tarafindan sunulmustur. Koleksiyon tek
renkli dar takim elbiseleri, kolsuz iistler, daracik pantolonlar, kirpi sapkalar gibi

Doherty ’nin stilinin en belirgin giysilerinden olugmaktadir.

* Bkz. (14), AKYOL, 30

*? Bkz. (14), AKYOL, 31
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Sekil (2.30.).Pete Doherty.*

Sekil (2.31.) Dior Homme , Hedi Slimane’in ‘Pete Doherty ’den esinlenerek olusturdugu 2005 yaz koleksiyonu.**

* Bkz. (14), AKYOL, 32, 33.

* Bkz. (14), AKYOL, 33
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Gotik tarzin giiniimiizdeki en gii¢lii temsilcisi Marilyn Manson’dir. Ismi, stil
ikonu Marilyn Monroe ile seri katil Charles Manson'in bir bilesimidir ve bilingli
olarak se¢ilmistir. Marilyn Manson sok edici goriintiisii, sarki sozleri ve miizigiyle

her tiirlii otoriteye meydan okuyan giiniimiiziin en marjinal miizisyenidir.

Sekil (2.32.) Gotik tarzda giyinen gengler ve Marilyn Manson .**

Madonna ‘nin modayr en yogun sekilde etkiledigi donem 80’li yillardir. Bu
donemde New York’ta gelismeye baslayan “Hip Hop ve Pop Miizik” akimlarinin
giyim tarzlarim1 yorumlayarak kendine 6zgili bir giyim tarzini yaratmistir. Bu tarz,
siyah deri motosiklet ceketi, dantel eldivenler, mini etekler, tisort lizerine giydigi
siityen, biiylik sa¢ bantlar1 ve dini motifler kolyeler gibi parcalarin bir araya
gelmelerinden olugmaktadir. Madonna sonraki yillarda modaci Jean Paul Gaultier ‘le
tanigmis, ondan sovlari i¢in kostiim tasarlamasini istemistir. 1990 yilinda yapilan bu
anlagma halen devam etmektedir. Jean Paul Gaultier 'nin tasarladig1 korse Madonna
‘nin en etkili simgesi haline gelmis, modacinin da tiim diinyada taninmasini

saglamstir.

** Bkz. (14), AKYOL, 34.
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Sekil (2.33.) 1990Ambition turnesi i¢in Gaultier ’in tasarladigi korse ve Madonna 1985%

2.2.7. Modada Stil Damismanhg

Stil danigmanligi gilintimiiziin yiikselen mesleklerinden biri haline gelmistir.
Amerika basta olmak {izere tiim diinyaya yayilan bu is kolu iilkemizde de goriilmeye
baslanmistir. Yildiz olmak isteyen herkes; oyuncular, miizisyenler, mankenler ya da

sporcular vb. stil danigmanlari ile calismaktadirlar.

Stil danismanlari, kisilere giyim stili olusturmak ve bu stili korumalarina yardimci
olmak konusunda destek vermektedirler. Bu danismanlar, kendilerine uyan stili
yaratacak beceriye ya da zamana sahip olmayan kisiler i¢in ¢alismaktadirlar. Stil
danigmanlar1 arasinda son donemde en basarili olan isim, Hollywood’un geng
yildizlarini giydiren Rachel Zoe adindaki bir tasarimcidir. Mary-Kate Olsen, Mischa
Barton, Lindsay Lohan, Nicole Richie gibi glinlimiiziin geng stil ikonlarinin hepsi

Rachel Zoe’nin danigmanligini yaptig1 yildizlardir.

*® Bkz. (14), AKYOL, 37,38.
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Unlii stil danismaniyla ¢alismaya basladiktan sonra bu yildizlar mesleklerinde
ilerlemis ve birer stil ikonu haline gelmislerdir. Ornegin Lindsay Lohan ve Nicole
Richie 2006 yilinda, Hollywood’da en ¢ok resmi ¢ekilen ve dergiler tarafindan en

cok moda ¢ekimi yapilan yildizlar olmusglardir.

Giliniimiizde pek ¢ok hazir giyim markasi belirli magazalarinda stil danigmanlig1
hizmeti vermeye baslamiglardir. Ornegin Topshop Beyoglu ve Nisantasi
magazalarinda, Debenhams ise Cevahir aligveris merkezindeki magazasinda {icretsiz
stil danismanhig1 veren firmalardir. Topshop firmasi bu hizmetini “Kendinizi 6zel
hissetmek mi istiyorsunuz? Ustelik ticretsiz...” slogani yer alan brosiirler ile acikca
anlatmaktadir. Bu brosiirlerde miisterilere; stil danigmaninin sectigi giysileri 6zel
deneme kabinlerinde deneyerek, kasa sirasi beklemeden giysi satin alabilme gibi
“orta halli” liksler vaat edilmektedir. Orta gelir diizeyindeki genglere hitap eden bir
marka olan Topshop, stil danismanligi hizmetiyle yeni bir beklentiye cevap
vermektedir. Artik pek cok insan, yildizlarin sahip oldugu ayricaliklara sahip olmak

ve yildizlar gibi gériinmek istemektedir.*’

2.3. TEKSTIL VE GiYiM ENDUSTRIiSINDE ONGORU

En hizli moda (fast-fashion) sirketlerinin bile tiiketiciler i¢in neyin yeni ve
heyecan verici olacagina dair bir resme ihtiyaglar1 vardir. Moda tahmini, bu resim
icin gerekli olan araglar1 temin eder. Hizli moda kimi tiiketicilerin ilgi ve
ihtiyaclarina hitap ederken, tiiketici kesiminin tamaminin, zevklerine, yiiksek fiyat

noktalarina hitap edemez. Birgok sirket uzun vadeli {iriin gelistirme dongiisii tizerine

* Bkz. (14), AKYOL, 45,46.
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caligmalarim1 devam ettirmektedir. Moda iplik iireticilerinin, elyaf iireticilerinin,
kumas ve baski sirketlerinin, giysi iiretici ve saticilarinin faaliyetlerini koordine eder.
Trend Union’un Paris’teki temsilcisi Li Edelkort’un aciklamasinda oldugu gibi
“’trendlerin zamana hassasiyeti vardwr, ¢ok erken getirirseniz, insanlar tam

anlamiyla anlamayacaklardir.”® demistir.

Tahminci siirekli degisen moda sahnesinin ortasinda bulunur. Tekstil {iretimi,
renk ve stillerle ¢aligsalar da, onlarin gercek isleri gelecekteki tiiketici tercihlerini
tahmin etmektir. Tahminciler birka¢ ay i¢cinde degisebilen tekstil ve giyim tedarik

zincirinin tiim agsamalarinda ¢alismaktadirlar.

Uriin gelistirme, satin alma, pazarlama ve reklam alanlarmdaki her giyim
yoneticisi aynt zamanda bir tahmincidir. Ciinkii bu yoneticiler belirsiz bir gelecek
hakkinda, eksik bilgi ile kararlar verirler. Sirketlerde tahmin bugiin, tasarim, satin
alma, pazarlama ve reklam arasindaki bilgi paylasimi ile bir ekip ¢alismasi halinde
yapilmalidir ki, dogru iiriin iiretilsin ve hedef tiiketiciye dogru zamanda ulastirilsin.
Moda diinyasinda, yeni iriinii satin alma, genislemeler de ve perakendecilik
kavramlarindaki basar1 oranmni arttirabilmede zamana ve tahmine yatirim

yapilmalidir.

Moda tahmincileri ortak zemini paylasirlar, medya ile birlikteligi siirdiirerek,
kiiltirdeki degisiklikleri analiz ederek, tiiketicilerle goriismeler yaparak, moda
degisimlerini inceleyerek, trendleri pazarda yer almadan belirleyebilirler.
Tahminciler bu degisimleri Ongorerek sirketlere, kendi {irlinlerinin pazara

yerlestirilmesi ve pazarlamasinda yeni firsatlardan yararlanmalari i¢in uyum

48 BRANNON, Evelyn L. Fashion Forecasting, 30.
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kazanmalarina imkan tanirlar. Biliyiik sirketler bu tarz tahminlere daha da
bagimlidirlar, ¢iinkii tamamen sayisal olan geleneksel yontemlerin, ylikselen kisa
siireli ve gecici olan pazarda gegerliligi daha disiiktiir. Tahmini giliniimiizde
gecmisten daha dnemli kilan iki faktor: Giysi liretimi, pazarlamasindaki global ortam
ve zamana dayali rekabet stratejilerine dogru olan yonelimdir. Tahmin, trendleri
ongorerek, iirlin gelistirmeyi miisteri tercihleri ile bir araya getirerek ve {irlinlerin

pazara zamaninda ulagmasini saglayarak rekabet avantajini yaratmaktadir.

Gilinimiizde tahminciler geleneksel arastirma ve yeni elektronik yaklasimlari,
tahmin isleminin organizasyon, analiz, yorumlama ve sunumun her asamasiyla
kaynastirmaktadirlar. Internet ve CD-ROM, video ve televizyon yolu ile moda
haberleri, moda tahminini gecit térenine katilan kiiciik moda uzman toplulugunun
disina tasimaktadir. Bilgisayar tabanli yeni araclar kismen arastirma ve sunum

asamalarinda uygulanabilmektedir.

Kisa donem tahmini, siparisin magazaya girmesinden iki {i¢ yil Oncesinde
baslayan bir islemdir. Aninda yapilan bu c¢oklu ve yarigsmac siireg, tekstil/ giyim
boliimlerine, sezonluk mallarin miisteriye basin ve magazalar araciliiyla
iligkilendirilmesinin koordinasyonuna olanak saglar. Bu siire¢, uluslararast moda
sovlarinda ve lretici sergi salonlarinda (showroom) vitrine sunulan tekstil gelistirme,
renk tahmini ve tarz gelistirmeyi icerir. Bu kaynaklar sezonluk modaya zamaninda

ve basarili girig i¢in gerekli bilgiyi dogrudan saglamaktadir.

Kisa doénem tahmini, yoneticilere gelismelerden faydalanmak ve pazara iirlin
yerlestirmek i¢in imkan tanir. Ancak bu zaman araligi iiriin konumlandirma, iiretim
hatti genisletme, yeni isler baslatma, marka imajini yeniden canlandirma, yeni
perakende kavramlar1 planlama ile ilgili kararlar i¢in yeterli degildir ve daha uzun
zaman dilimini igerisindeki tahmini goriislere ihtiya¢ duyar. Uzun dénem tahmini

organizasyon i¢in daha Onemli olabilir, ¢iinkii sosyal degisim ve demografik bir
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durum tegkil etmektedir. “Faith Popcorn 1991 (Stratejik trendlere dayali pazarlama
ve danmismanlik sirketi) derki; “Yasam tarzindaki degigimler, kiiltiir iizerine yapilan
caligsmalar, ilgili sanayi ve tiim market seviyelerine ulasan on yillik trend ¢aglayanini

tetikler™”

. Giyim alaninda ¢alisan tahminciler bir erken uyari sistemine ihtiyag
duyarlar. Bu sayede trendlerin spesifik bir iiriin kategorisine ve market dilimine gore
diizenlemesini yapabilirler. Eger bir moda kendi siirecinin sonlanma noktasina yakin
ise, o zaman gelecek olan biiyiik trendi belirlemek i¢in trend yaraticilarinin inceleme
zamanidir. Uzun ve kisa donem tahmin yaklasimlari, tekstil/giyim ydOneticisine

bilgiye ulasmada ve karar destek sekillendirmede gereken araglar1 sunmaktadir.

2.3.1.Giysi Planlama ve Programlamada Ongorii

Kisa ve uzun dénem trend tahmini, imalat dongiisiinde farkli zaman araliklarina
sahiptir. Imalatg1 giysi plan ve programlanmasinda kilit noktasidir. Uzun dénem
trend tahmini genellikle on iki ayliktir fakat alt1 ay kadar kisa ya da on sekiz ay kadar
uzun siirebilir. Satis ve satin alma yoneticileri tarafindan perakendeci girdisi,
pazarlama temsilcileri, satig tarihi analizi (bir-ii¢ yil arasi veriler) ve market
arastirmasi kullanilarak gelistirilmistir. Bu ¢alisma, iireticinin her ay tiretilecek sira
ve tarz konusundaki beklentilerini yansitir. Kisa donem tahmini ise, hem temel
mallar;, hem de haftalik tarz, renk ve bedendeki iiretimi igerir. Diizenli tahmin

mallarin perakendeciye zamaninda teslimini garanti eder.

Uzun donem trend tahmininin tasarlanmasi, giysi Ureticilerinin perakendeciye

yonelik olan plan ve program islemini takip eder, ¢linkii siparigler gelmeden giysiler

* Bkz. (46) BRANNON, 32.
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hazirlanmalidir. Siparisler kisa donem tahminleri i¢in girdi olarak gosterilir. Uzun
donem tahmin kalitesi beklenen siparislerle, alinan siparislerin karsilastiriimasiyla

Olciilebilir.

iPLIK
SIRKETLERI
UZUN-DONEM TAHMINi.

Satis sezonunun 2 y1l éncesinden

fazla zaman dilimi.

iPLiK URETIiCIiLERI

iPLIK/LiF Ekonomik dongiiler.
Dokular& Yagam stili trendleri.
Yiizeyler Sosyal trendler.
KUMAS DOKUMACI& Tiiketici Tercihleri.
i ORMECILER .
Dokular&Y 1 Sanatsal Egilimler.
okular&Yiizeyler Tekstil tahmini 6-16 anatsal Egilimler
ay Oncesindeki bitmis
parga liriin stogu
KUMAS Givsi
Modeller&Baskilar TASARIMCILARI&
URETICILER
Perakendecilerin nakliye
TASARIM KAVRAMLARI tarihinden 3-8 ay onceki
COLOR Siliiet&Detaylar sezonsal dngoril.
TRENDS.

PERAKENDECILER
Satig sezonunun

2y1l 6ncesi zaman TARZ DENEMESI Satis sezonunun
dilimi - 2-6 6ncesindeki
ilimi. SATIS TAHMINI mal siparisleri
KISA-DONEM TAHMINI.

Satis sezonunun 2 y1l 6ncesi

zaman dilimi.

Sekil (2.34.) Kisa ve uzun donem tahminine bagli faaliyetlerin tiim pazar ya da sadece giyim i¢in iiretim

dongiisiine ait farkli zaman Qizelgeleri.so

*® Bkz. (46) BRANNON, 33.
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Plan ve programlama isleminin siirdiiriilmesinin ardindan, tahmin ve siparisler
tekstil treticisine geri doner. Giysi lretimine ¢ok benzer bir siireg, tekstil iiretim
diizeyinde de meydana gelir. Baslangic tahmininden biten parca mallarin
perakendesine kadar olan siire¢ alti-onalti ay arasinda degisir. Siirecin bir adim
gerisine iplik ve elyaf {reticileri onciiliik eder, benzer tahmin islemleri burada da

gercgeklesir.

Endiistri moda trendleri, perakendecinin kararlarini girdi olarak goriir ve giysi,
tekstil, iplik, elyaf iiretimini de planlamanin bir diger pargasi olarak ele alip modeli
goriicliye ¢ikarir. Renk tahmini hedef satig sezonunun yirmi-yirmi dort ay dncesinden
yapilir. Uluslararast kumas etkinlikleri kumaslardaki yeni trendleri hedef satis
sezonunun bir yil dncesinden gosterir. Biitliin bu tahmin ¢alismalar1 ile dogru {iriint

dogru zamanda miisteri talebi ile bulusturmak amaglanir.

2.3.2.Moda Trendleri i¢cin Kesfe Cikmak

Moda endiistrisinin boliimleri, bilgiyi, trendleri yansitan temalara bagli renk ve
tekstil tahminleri ile birlestirir. Bu tahminler {iriin gelistirme siireci icin gerekli

. e . . . .. o 51
tedarik zincirinin koordinasyon hizmetini saglar.

Yoneticilere endiistriyel moda trendlerini bildirmek i¢in pek ¢ok organizasyon ve
servis mevcuttur.

e Moda trendlerini ve her sezonun kumas ve baskilarin1 gosteren ticari fuarlar,

e Moda raporlama servisleri, yeni haberleri abone iicretli olarak Web, CD-

ROM, video ya da yazili raporlar vasitasi ile ulastirilmasini saglar.

*! Bkz. (46) BRANNON, 33,34.



60

e Renk tahmincileri sanayi toplantilarinda moda trend seminerleri diizenler.
e Sanayi ticaret dernekleri, moda arastirmalart i¢in kumas kiitiiphanelerini ve
giyim yoneticileri i¢in mevcut glincellemeleri saglar.

e Ticari yayimlar endiistri faaliyetlerini toplar ve tahmini bilgileri raporlar.

Uriin  gelistirme  takimlarmin  {iyeleri, (imalat¢ilar,  pazarlamacilar,
perakendeciler) gesitli moda etkinliklere katilirlar ve trend bilgisi alabilmek i¢in
ticari yazilar1 okurlar. Ozellikle trend bilgisi kesfeden bazi temsilci grup iiyeleri, en

son kumas, kesim ve yeniliklerin kaynaklarini saptamak i¢in gorev almaktadirlar.

Cogu giyim firmasi, gérevi pazari kesfetmek ve gelismeleri raporlamak olan bir
veya daha fazla trend servisine abone olur. Bu servisler satig sezonu i¢in gerekli olan
iki yillik trend bilgisini temin eder. Trend servisi bagimsiz bir kurumun ya da
perakende birliginin bir pargasidir, gérevi marketi kesfetmek ve pazar ya da zincir
magazalara tavsiyelerde bulunmaktir. Bazi servisler bilgi saglamada yalniz bir
format (6rnegin video,) veya Ozellesmis bir baslikta (6rnegin renk) uzmandir.

Tahmin servisleri moda endiistrisinde hatir1 sayilir derecede etkilidirler.

2.4. MODA TREND TAHMIN SIRKETLERINDEN ORNEKLER

Sektore katilan bir dizi basarili moda trend tahmin sirketleri vardir. New York’ta
yerlesik Donegar yaratict hizmetler (Donegar Creative Services) Donegar grubun
trend, renk tahmini ve analiz birimidir. Web sayfalarina gore, Donegar yaratici
hizmetler, basili yayinlar, on-line abonelikler ve canli sunumlar gibi genis bir iiriin ve
hizmet yelpazesi sunar. Bu birim, perakendecilerin, imalat¢ilarin ve isletmelerin
tahmin ihtiyaclarini karsilar. Donegar’in yaratici direktorleri, kadin, erkek ve geng

kategorilerinde, hazir giyim, aksesuar ve yasam tarzi siniflandirmalarini yapar. Diger
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bir tahmin sirketi olan modahaber.com (Fashionlnformation.com), sadece internette
moda raporlarini yayinlayan bir e-igletme hizmetidir. Sirket temelde kadin giyim

trendlerine odaklanmaktadir.

Moda hafiyeleri (Fashion Snoops), geng erkek, kiz, ¢ocuk ve bebek giyim
pazarmi1 kapsayan bir on-line tahmin ve moda trend analiz hizmeti veren
(www.fashionsnoops.com) web sayfasinin yaraticisidir. Moda hafiyeleri, kapsamli bir
endiistri deneyimine sahip bir takim tasarimcilar ve ticaret adamlar tarafindan 2001
yilinda kurulmustur. Moda ve lisansh endiistrilerin farkli sektorlerinden
profesyonelleri bir araya getirmede sirketin hedefi, pratik tecriibeyi yaratici
takimlarla bulugturmaktir. Moda hafiyeleri, arastirma, tasarim, ticaret, tarz yaratma
ve grafik sanatlar alanlarinda danismanlik ve disaridan hizmet saglayan bir yaratici
hizmetler birimine sahiptir. Sirket, A.B.D, Kanada, Avrupa, Avustralya, Asya ve

Giliney Amerika’daki 6nde gelen yiizlerce moda firmasina hizmet vermektedir.

Kurucular1 Julian ve Marc Worth, WGSN (Worth Global Style Network),
firmasin1 1998 yilinda Londra’da kurdular. Ortaya ¢ikan en basarili on-line tahmin
hizmetlerinden birisidir. WGSN, moda, tasarim ve tarz endiistrilerine, arastirma,
trend analizleri ve en yeni haberleri sunar. Yiiz kisilik ekibin iiyeleri diinyay1 yogun
bir sekilde gezerler. WGSN ekibi, tecriibeli yazarlar, fotografcilar, arastirmacilar,
analistler ve trend takipcilerinden olusur. Trend takipgileri, en trendler hakkinda
WGSN’e bilgi saglayan diinya genelinde {iniversitelerde ve diger mekanlarda
konumlanmus kisilerdir. Sirket yalnizca en son moda trendlerini degil, ayn1 zamanda
hizli hareket eden perakende magazalarini, yeni tasarimcilari, yeni ¢ikan markalari
ve igletme yeniliklerini izler. Londra, New York, Hong Kong, Seul, Los Angeles,
Melbourne ve Tokyo sehirlerinde ofislere sahiptir. Miisteri listesi uzun ve
etkileyicidir. Giorgio Armani, Target, Mango ve Abercrombie&Fitch gibi tasarimci
ve perakendecileri igerir. Sirketin web sayfas1 (www.wgsn.com) sayfasina

konumlanmustir.
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New York sehrinde yerlesik Zandl grup, isletmeler ve reklam acenteleri icin trend
analizleri, tliketici arastirmalar1 ve pazarlama yonlendirmeleri saglayan bir firmadir.
Sirketin uzmanlik alani, Amerika’da sekiz-yirmi dort yas arast seksen iki milyon
geng niifusu ihtiva etmektedir. Bu pazar, geng yetiskinler, ergenler ve ergen Oncesi
cocuklar (dokuz-on ii¢ yas arasi) takip eden siniflamalara boliinmektedir. Zandl grup
“Son Raporlar” adinda bu pazar boliimleri iizerine iki ayda bir, trend raporu

yayimlanmaktadir.

SnapFashun, Los Angeles ve Avrupa perakende raporlamalari, ticaret trendleri ve
orjinal tasarim fikirleri i¢in bir kaynaktir. Firma, trend yaratan sehirlerdeki en ¢ok
satan iriinlere odaklanmaktadir. Tasarimcilarin ve imalat¢ilarin ihtiyaglarini
karsilamak icin, SnapFashun yirmi bes yildan fazla moda raporlama deneyimini
temsil eden gorsel imajlardan olusan bir kiitiiphane sunmaktadir. Moda kiitiiphanesi,

her yil on dort kez yeni detaylar ve siliietlerle yenilenmektedir.

Fransa, Paris’te yerlesik bir dizi trend tahmin hizmetleri ve ticaret sergileri vardir.
Carlin International, moda trend bilgisine odaklanmis bir tahmin firmasidir. Sirketin
web sayfasi (www.carlin-groupe.com) aym zamanda Ingilizce ve Fransizca dilleri de
mevcuttur. Pecler Paris, tekstil tasarim, moda, giizellik, tiiketici triinleri ve
perakende de uzmanlagan bir moda trend tahmin hizmetidir. Premiere Vision, moda
endiistrisindeki tasarimcilar ve imalatcilar icin kumas tahmini, kumas trendlerinin
tesvik edilmesinde diinyanin en 6nde gelen ticari sergisidir. Premiere Vision, Eiffel
Kulesi yakininda Expofil ticari sergisini yapmak iizere (AFPFT) Fransiz Tekstil
Iplikleri Tesvikleri Dernegi’nin bir alt kurulusu olan Premiere Vision S.A sirketi ile
ortak ¢alismaktadir. Iplik ve elyaf sektérlerinde diinya lideri olan Expofil, tiim tekstil

endiistrisine moda bilgisi, renkler ve malzemeler saglamaktadir.

Color Box ise, Amerika Birlesik Devletleri ve Avrupa’da toplanan bilgiyi

arastirir, degerlendirir ve sonrasinda Amerikan pazarina yon vermek {iizere detayl
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renk ve tasarim hikayeleri gelistirmektedir. Renk tahmini, sirketin ana hizmetidir ve
yilda dort tahmin olusturmaktadir. Ek olarak Color Box, miisteriler i¢cin kumaslari
tasarlayan, gelistiren, yeniden renklendiren sanatcilar ve bilgisayar destekli tasarim
teknisyenlerinden olusan bir ekibe ev sahipligi yapan bir tasarim stiidyosuna sahiptir.
Tasarim stiidyosu, talep geldiginde grafikler, orjinal gorseller ve sunum tahtalari

tiretir. Web sayfalar1 (www.thecolorbox.com) adresindedir.

Amerikan Renk Dernegi (Color Association of the United States) , diger bir renk
tahmin hizmetidir. Web sayfalarina gore, (www.colorassociation.com) , Amerika
Birlesik Devletlerinin en eski renk tahmin sirketidir. 1915 yilindan bu yana
Amerikan Renk Dernegi, kumas numuneleri kitapgiklarinda renk raporlari
hazirlamaktadir. Renk tahmin iginde iki gen¢ firma oldukga etkilidir. Renk Portfoyii
(Color Portfolio), (www.colorportfolio.com) ve Tarz Takipciligi,
(www.coolhunting.com) 1986 yilinda baslayan Renk Portfoyli perakendecilere,
imalatcilar ve ilgili endiistrilere renk ve trend kitaplar1 sunmaktadir. Sirket, renkler,
trendler ve tekstillerle ilgili tavsiyelerde bulunmaktadir. Stil takipgisi Josh Rubin, her
biri diinyanin farkli bir sehrinde yerlesik on tecriibeli editdr ve fotograf¢cidan olusan
bir takimla c¢alisir. Bu firma, temelde baski yayin tarihlerine yetismek iizere

internette dijital fotograf ve metin gondererek yayievleri ile caligmaktadir.

Cevre, otomotiv, ev, ofis, bahge, tekstil, moda ve giizellik {iriinlerinin 6nde gelen
imalatgilar,, kendi {retim islerini, hizmetlerini ve pazarlama stratejilerini
gelistirmede Trend Union’dan tavsiyeler ve yaratici fikirler almaktadirlar. 1985
yilindan beri Trend Union gelecek sezonlar i¢in renkleri, malzemeleri, sekilleri ve
yasam tarzlari1 ortaya koyan, iki senede bir ¢ikan trend tahminlerinin bir

koleksiyonunu gelistirmektedir.

Promostyl’in misyonu, moda, tasarim ve yasam stili trendlerinin yerini belirlemek

ve sirketlere degisen trendlere uymalarina yardim etmektedir. Sirket isini, toplumun
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modayr yarattifina inanarak toplum, kiiltiirler ve yasam stili akimlaria
dayandirmaktadir. Sirket, trend kitaplar1 yaratmakta, gorsel sunumlar gelistirmekte,
sirketlerle goriismekte, uluslararasi istirakler ve ajanslar agim yapilandirmaktadir. Ug

ana ofisi, New York, Tokyo ve Paris’te konumlanmustir.

1967 yilinda kurulan NPD Moda Diinyasi, (Fashion World) hazir giyim ve
ayakkab1 pazarlar1 hakkinda bilgi saglayan bir sirkettir. Tiiketici izleme bilgilerinin
ve satis noktalarimin bir kaynagidir. Satis noktasi, perakendecilerin kasa kayitlar
veya bilgisayarlar1 yoluyla islemlerin analiz edilmesine denir. Satig noktas1 izleme
bilgisi, hangi renklerin ve 6l¢iilerin, hangi kumaslarin ve stillerin satildigini, kimin
en iyi satict oldugunu ve tiiccarlarin tam fiyattan mi sattiklarini yoksa fiyat mi
kirdiklarint gérmek i¢in kullanilmaktadir. NPD Fashion World’iin pazar bilgisi, on-
line olarak dagitilmakta ve kime, neden, ne satiyor gibi anahtarlar is konulari
cevresinde organize olmaktadir. Hazir giyim ve ayakkabiya ek olarak, firma yiyecek,
oyuncaklar ve video oyunlari, tiiketici elektronigi, bilgi teknolojileri, ev esyalari,
otomotiv, giizellik ve miizik gibi diger endiistrilerin genis bir yelpazesi i¢in de pazar

bilgisi sunmaktadir.

NellyRodi veya NellyRodi TrendLab tasarimcilara gelecek tiiketici trendlerine bir
bakis saglamada sira dis1 becerisi ile bilinen bir tahmin ajansidir. Ajans yaratict
ekiplere ve imalatgilara gelecekteki iirlin hatlarin1 gelistirmekte yardimci olmak
lizere tasarlanmis yayinlarda uzmanlasmistir. Firmanin ana yayinlar1 arasinda olan
trend kitaplari, fotograflar, kumas numuneleri, malzemeler, renk c¢esitleri, baski
cizimleri, iiriin taslaklari, siluetler, yorumlamalar ve ek esin kaynagi olabilecek
malzemeleri de i¢ine alan degerli tasarim kaynaklaridir. Tekstil, paketleme, otomotiv
ve kozmetik endiistrilerindeki uzmanlig ile Fransa menseili sirket,1985 yilindan beri
tasarim ekiplerine yaratim siirecleri boyunca yardim etmektedir. NellyRodi
ajansinda, hazir giyim, giizellik ve yasama sanatinda uzman yirmi sekiz kisilik bir
sirket i¢i ekip basroldedir. Ekip iiyeleri, moda sanatcilari, tasarimcilar, iliistratorler,

perspektif sanatcilart ve model yaraticilarini da igine alan moda ve sanat ile alakali
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kariyer alanlarinin genis bir yelpazesini temsil etmektedir. Pek ¢ogu, popiiler
kiiltiirdeki degisimleri 6nceden gosteren isaretleri bularak ve yorumlayarak diinyanin
her yerini gezmektedirler. Birbirlerine danisarak, fikirler paylasarak ve diinyamizin
geleceginin bir resmini hayal eden bu uzmanlar, Nelly Rodi TrendLab’in devam
eden yaratici etkilesimi i¢inde giiclii bir sese sahiptirler. Ayrica, sirket diizenli olarak
sosyoloji, felsefe ve dilbilim gibi alanlardan arastirmacilar1 sosyal ve ekonomik
konulara dair beyin firtinas1 yapmak {lizere pazarlama direktorleri ile bir araya

getirmektedir.

Dogustan Hollandali, kendi se¢imiyle Parisli, dis goriiniisiiyle evrensel, fiitiirist
Lidew;j (Li) Edelkoort, simdiden iki yil sonrasinda ve Otesinde kiiresel toplulugun
ihtiyaclarinin, yasam stillerinin ve se¢imlerinin neler olacagini tahmin etmektedir.
Paris’te bulunan trend tahmin hizmetleri sirketi Edelkoort Inc.’nin bagskanidir. 1950
yilinda Hollanda’da dogan Edelkoort ayn1 zamanda iyi bilinen Eindhoven Tasarim
Akademisi’nin de direktoriidiir. 1991 yilinda baslayarak iki veya daha fazla yil
sonrasinda moda olacak konseptleri, renkleri ve malzemeleri Onceden

duyurmaktadir.

Paris, Montparnasse’ta Saint Jacques Bulvari tizerinde fabrikadan doniistiiriilmiis
bir bina, onun dort sirketine de Trend Union, Studio Edelkoort, United Publishers ve
Heartwear’a genel merkezlik yapmaktadir. Cevre fotograf stiidyosu, ¢izim masalari
ile dolu agik atdlyeleri, kumaslarla dolu depo alanlari, oyuncaklari, hazineleri ve aile
tarzi bir yemek odasi ile yaraticiligi ve fikir aligverisini harekete gecirmektedir.
Paris’te olmadiginda Li Edelkoort, yeni fikirler i¢in siirekli olarak diinya c¢apinda

seyahat, aligveris ve arastirmalar yapmaktadir.>

*2 Bkz. (2), GRANGER,. 12-19.
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2.5. GUNUMUZ VE GELECEK TRENDLERI

Yeni yetisen moda tasarimcilarinin ¢ogu moda dergilerini veya biiyiik
koleksiyonlar1 takip etmediklerini, ¢ilinkii bagkalarmin etkisi altinda kalmay1
istemediklerini sOylemektedir. Koleksiyonunuz mevcut akima (#rende) uysun ya da
uymasin, moda akimlarindan haberdar olmak zorundasinizdir; ¢iinkii alicilar, moda

elestirmenleri, ve miisteriler bu akimlara gore diistinmektedir.

Diger yandan, moda akimlarma fazlasiyla kapilmak da dogru degildir; bu
markanin kimligini belirsizlestirerek ve alicilarin  sizinle ilgili beklentilerini
belirlemekte zorluk yasamasimma neden olmaktadir. Dergiler ve magaza vitrinleri
pembe payetlerle siislii olsa bile, eger miisteri kitleniz o tarza uygun giyinmiyorsa,

koleksiyonunuzda bunlar yer almamalidir.

Bergdorf Goodman firmasinin halkla iliskiler ve moda ofisinin baskan yardimcisi
Robert Burke, erkek giyim modacist Thom Brown’la birlikte calisma nedenlerini
sOyle acikliyor: “Geng erkekler arasinda bir trend yakaladik. Stk giyinmeyi ve bu
stkligi ceketle tamamlamayi isteyen, ancak babalari gibi goriinmekten kag¢inan bir
geng erkek tipi var. Thom'un iste bu egilime uyan belirgin bir c¢izgisi vardr ve

insanlarin sektérde gordiigii diger her seyden daha farkliyds.””’

Moda tasarimcist Alice Roi, mevcut modaya uygunluk ile diissel zenginlik
arasindaki dogru dengeyi bulma miicadelesine giren tasarimcilardandir. Birkag yil
once puf eteklerden olusan bir koleksiyon olusturan Alice, hem basinin elestirilerine

maruz kalmis, hem de magazalarin ilgisini ¢ekememistir. Ama birka¢ sezon sonra

>3 GEHLHAR, Mary, 2006, Moda Tasarimcisinin js Kurma Rehberi, Giincel yayincilik, 57, 58.
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puf etekler hayli yayginlasmistir. Alice genis vizyonu ile modanin oniinde gittigi ve
bu akimi baglatan kisi oldugu halde, bunun moda sektoriinde pek de Onemli
olmadigint belirtmektedir. “Modanin déngiisel diinyasinda, ilk olmak degil
zamanminda hareket etmek onemli. Oyunu kurallarina gére oynayip benzersizliginizi

gdstermeniz, isyanci ¢ocuk olup hichir yere ulasamamaktan daha iyidir.”*

Sezonluk moda akimlarini yan1 sira insanlarin yasayis tarzlarini belirleyen genel
akimlar oldugunu ve bunlarin moday1 etkiledigini unutmamak gerekmektedir.
Egilimler, temelde toplum ig¢indeki diisiince yapilarindan ortaya c¢ikmaktadir.
Toplumsal her olguda oldugu gibi oncii gruplar, gencler ve yenilik¢i diisiince
yapisindaki bireylerden olugmaktadir. Gruplardaki algiyr degistiren tiim olaylar da
trendlerin olusmasidaki onemli faktorlerdendir. Ornegin 2005 dogal afetler,
6liimlerle dolu bir y1l olmustur ve bunun davraniglarimiza, tasarimlarimiza bir yonde
etkisi mutlaka olacaktir. Ornegin Hippilerin simgeledikleri 6zgiirliik ve baris,
donemin tasarimlarinda etkisi olmustur Bugiin giincel olan tiim trendleri ve hedef
tiikketicileri diinya pazar1 yillar 6ncesinden belirlemektedir. Ornegin Zandl Group,
giinlimiizde yiikselen bir trend olan “saglikli yagam” trendini ve bunun yasantimizin
her alaninda getirecegi degisimleri, bundan tam 12 yil 6nceden sezmistir.”> Bununla
beraber sadece dogal malzemelerin kullanilmasi, biyolojik sistemlerden etkilenilerek
tasarimlar yapilmasi, hep saglikli yasam egilimleri dogrultusunda ortaya
cikmislardir. Ornegin, Parans Daylight Amerika Birlesik Devletlerinin “giin 15181
tasima sistemleri” , Habitat’in Uriinleri ve yeni “i¢me suyu’ markas1 “Dasani” bu
istekler dogrultusunda ortaya ¢ikmislardir. Giiclii alternatiflerine karsin, her tilkede
Apple’in satiglarin1 biiyiik oranda yiikselten iPotlar, bu yil ¢ok yaygin bir trend
olmustur. Ozellikleri, herkesin sahip olmay1 isteyecegi siirekli yenilenen modelleri ve

kullanim imkanlarinin ¢ogalmastyla, her alanda tercih edilmektedirler. Hizla degisen

> A.gk,.57.

55 hitp:/ficmimarlarodasi.com/default.asp?pid=108&cid=153
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modelleriyle de giderek daha da yayginlasmaktadirlar. Bunu fark eden Porshe gibi
diinyanin 6nde gelen otomobil markalar1 da standart ekipman olarak iPot destekli

sistemler kullanmaya baslamislardir.

Gilinlimiizde her kavram artik i¢ ice ge¢mis durumdadir. Aslinda cok biiyiik
olmasina ragmen, kiiclik olarak nitelendirebilecegimiz diinya piyasasi i¢indeki giiclii
markalar da, bir bakima rekabet i¢inde olmalarina ragmen, bir araya gelmeye
baslamiglardir. Boylece birlikte ¢calisan markalar yeni bir trendi baslatmislardir. Bir
anlamda kisisel tarzlarimi aldiklar1 {irlinlerle yansitmayi tercih eden tiiketiciler
sayesinde markalar, verdikleri “kaliteli” imaj1 ile tercih edilmeye devam
etmektedirler. Kurulan ortakliklar sayesinde de markalar daha fazla deger kazanarak,
satislarim arttirmaktadirlar. Isteklerin farklilasmasi ve bir o kadar da gogalmasi
nedeniyle artik daha fazla ihtiyaca yonelik tasarimlar yapilmaktadir. Pazarlama
politikas1 i¢inde, baska biiyiik bir firmayla bir araya gelerek yeni iiriinler tasarlayan
cok giicli ornekler bulunmaktadir, Hp ve Compac firmalari, Puma ve Mini
Cooper’in tasarimi Puma Mini Cooper S, Mercedes ve Swatch’in “open your mind”
sloganiyla piyasa siirdiigii ortak {lirlin Smart, ilk akla gelen 6rneklerdendir. Biiyiiyen
cep telefonu piyasasindaki en son 6rnek ise Sony ve Ericsson gibi iki biiyiik firmanin
birleserek olusturduklar: Sony Ericsson Mobile Communications AB olmustur. 2005
yilinda K750 modeliyle “en iyi kamerali telefon o6diiliinii” alan Sony Ericsson
ortaklig1 i¢in baskan1 Miles Flint “bu birlesme sayesinde, bir yandan mobil miizikte
standartlart belirlerken bir yandan da goriintiileme alanmindaki ilerlememizi
surdiirecegiz” diyerek, piyasada sarsilmasi ¢ok zor bir olusumun i¢inde olduklarini

agiklamustr. *°

Stirekli degisen pazar igerisindeki yenilik¢i arayista, pek ¢ok form ve kavram

kadinsilagsmaya baslamaktadir. Sahip oldugu ekonomik olanaklarinin artmasi

% 4. gm., 53.
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sonucunda daha fazla 6zgiir ve giiclii olan kadinlarin, giyim ve yasam tarzlari

degistirmistir. Kadinlar, bdylece kendileriyle ilgili tiim sektorleri de harekete
gecirmektedir. Hatta satiglar arttirabilmek icin, yeni stratejiler gelistiren firmalar
zarafeti On plana ¢ikaran tasarimlar yapmaya baglamiglardir. Bu, Nokia’'nin N
serisindeki modellerde, en son araba tasarimlarina yansitilan “disilik” de ve tim
diger sektorlerde kolayca fark edilmektedir. Bir yandan, erkekler de bu isin icine
katilmistir. Mesela pirlanta kiipeyi ve bunlari takan erkekleri “trendy” saymak da bu

egilimin bir sonucudur.

Bireyselligin giderek 6nem kazanmasiyla, kisiye 6zel tasarimlarin kullanilmasi ve
bu tarz hizmetlerin giinden giline artmasi sonucunda bir trend daha ortaya ¢ikmustir.
“Bir tek bende olsun, benim i¢in olsun’ talepleri sonucunda olusan, plazalar, 6zel
ucaklar, VIP servisler yiiksek gelirli kisilerin isteklerine cevap vermektedir. Aslinda
sadece liiks yerlerde degil, yasantimizin ¢ok daha farkli alanlarinda da bu tip
hizmetleri gormek miimkiindiir. Rocke’n coke’ daki gri VIP bileklikleri,

konserlerdeki VIP girisleri verilebilecek 6rneklerdendir.

Ekololojik tarim, organik gidalar derken, bir yagam bi¢imine doniisen ekolojik
akim, simdi de moda diinyasin1 ele gegirmeye baslamistir. Artik {inlii tasarimcilar
cevreye duyarl iriinler tasarlayarak, moda devi markalar tamamen organik giysiler
tiretmektedirler. Tiim diinyada hizla biiyliyen bu Yesil Akim’1 Hollywood {iinliileri de
desteklemektedirler. Ekolojik tarimdan sonra, simdi de ekolojik moda, diinya
giindeminde bagrolii ele gegirmistir. Arttk pamugun bile sanildigi kadar masum
olmadigr anlasilmistir Modada yeni trend; ekolojik olarak {iretilmis bambu, kayin,
soya bitkilerden dokunmus kumaglara sarinmaktir. Diinyanin 6nde gelen markalar

ve modacilar1 da ekolojik modanin 6nciiliigiinii yapmaktadirlar.

Diinya modasina yon veren biiylik markalar ve c¢evre bilincini bir yasam

felsefesine doniistiirmiis olan moda tasarimcilari, Yesil Akim denilen bu ekolojik
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trendin Onciiliigiinii yapmaktadirlar. Marks&Spencer, Louis Vuitton, Armani gibi
markalar kenevir ve organik pamuktan giysiler iiretirken; Nicolas Kanorak,
Katherine Hamnett, Nike, Stella McCartney, Bottega Veneta, Dior, Prada, Susie Cho,
John Varvatos, Marc Jacobs, Miu Miu, Rag&Bone ve Paul Smith koleksiyonlarinda
suni deri kullanmaktadirlar. Organik kotondan kot pantolonlar ise son yilin en hit
parcalaridir. Yurtdisinda %100 organik pamuktan pantolonlar ve tigortler yapan
Ingiliz modaci Katherine Hammett bu alanda farklilik yaratan ilklerdendir. A.B.D ve
Kanada’da Gap organik pamuktan irettigi i¢ c¢amasirlartyla pazarini yiikseltmis
durumdadir. Hatta ¢evreci grup U2'nun solisti Bono ile esi Ali Hewson, “Edun” adli
markalariyla Peru ve Tiirkiye’den organik kumas alip ve tiretimini Afrika’daki ¢evre
ve insan dostu fabrikalarda yaptirmaktadirlar. Tiirkiye’de ise Mavi Jeans “Mavi
Organik” adli koleksiyonuyla bu akimin basinda yer almaktadir. Uriinlerinde
bambudan ve soyadan yapilmis iplikler kullanan Yesim Tekstil, tamamen organik
olan “Purelife” koleksiyonu ile Morera i¢ giyim firmasi, ve bambu tisortleriyle bir
devrim yapan Triplus ve ekolojik mini etekleriyle biiyiik ¢ikis yapan Big Star Jean,
Tiirkiye’nin Yesil Akim’1 izleyen diger markalarindandir. Zaten Tiirkiye, dogal
ipliklerle dokunan kumas konusunda diinyanin en biiyiik lreticilerinin basinda

gelmektedir. *’

2.5.1.Modanin Gelecegi

Moda son yillarda inanilmaz derecede yon degistirmistir. Bireysel olarak kendini
ifade etmenin yiikselisi, ‘’modanin demokratiklesmesini’’ harekete gecirmistir.
Tiiketici daha oOnce olmadigi kadar c¢ok segenege sahiptir ve °’daha fazla

dinlenilmektedir.”” Misteriler artik “’tanimlanmak’ i¢in, etek boylariin ve neyin

7 http:/fwww.tgsd.org.tr/guncel-bilgiler/trendler/161-modada-yesil-akim-ekolojik-trend. html
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“kabul edilebilir’’ olup neyin olmadiginin sdylenmesine goniillii degillerdir.

Modanin kalbinde ikiye boliinme vardir: Bunlar ortama uyum saglama arzusu ve
ortamda dikkat ¢ekme arzusudur. Gortinimler kiltiirler arasinda farkliliklar
gostermektedir. Ornegin Cin, ve Hindistan’daki orta smifa dogru olan gii¢lii yon
degisiklikleri, gelismelerindeki bu safhada, ortama uyum saglama arzusunda,
ifadesini bulma olasilig1 yiiksektir. Ciinkii Cinli ve Hintli tiiketiciler, daha genis ve
kiiresel degerlerle kimlik bulmanin faydasini algilamaktadirlar. “Sik ve rahat’ bir
A.B.D tarzi, Ikinci Diinya Savasi’m takip eden A.B.D askerlerinin “kot giyim’’
tarzinin kismen Avrupa ve Ingiltere’de benimsendigini aym sekilde kabul
etmektedirler. Bagka birinin tarzinin benimsenmesi, bir diger kiiltiiriin degerlerinin

kabul edilmesi i¢in olan arzuyu (algilanmis basar: ve giiciin paylasimast arzusu)

isaret etmektedir.

Son giinlerde “gelismis” Bati’nin medyasinda somutlagan, bir baskasi olma
arzusudur. Séhret giyimi, tiimiiyle yeni bir kategori olarak goriilmektedir. Moda her
zaman modern ve modaya uygun olma arzusuyla siiriiklenmistir. Neredeyse tek
basina mor rengi benimseten Kralige Victoria’nin inanilmaz etkisinden simarik
Hilton kardeslerin hayatlarina, her zaman baskalarinin tarzina dykiinmek i¢in bir arzu

varolmustur.

Oyleyse gelismis ve yeni gelisen kiiltiirlerde, ortama uyum saglamak oldukca
onemlidir. Moda tiretimi, temsil ettikleri potansiyel kari ¢ogaltmak i¢in 6nemli
detaylar1 ve lriinleri yerine koymaya ¢alisan bu siirece baglhidir. Denklemin bir diger
yani, yaraticiligin, dikkat ¢ekme ve farkli olma arzusunun hedefidir. Siirliniin bir
takipgisi olarak degil de sira dis1 olarak goriilme ihtiyaci, modanin en O6nemli
motorudur. Bu durum, ayni zamanda modanin riskli yanmidir. Yaraticilik, siklikla
sinirsiz  tiirleri yeniden geri doniisiime sokmaktadir ve 1smarlama “couture”
butiklerinin kalbindeki tasarimcilar her yeni tasarimin basinda, becerilerini ifade

ederken, ayni zamanda daha Onceki tasarimcilarin becerilerini ve tarzlarini da
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harekete gecirmektedirler. Tom Ford tasarimlari Gucci’nin mirasi olmasaydi bu
kadar arzulanir ve 6vgii alir miydi? Galliano, Dior arsivi olmaksizin bu kadar
“radikal” olarak goriiliir milydii? Bunlarin herhangi biri para imkan1 olmaksizin ve
bu tasarimcilarin becerilerinden, hayal giiclinden istifade edebilen ¢ok az kadinin
zevki olmaksizin miimkiin olur muydu? Ismarlama butikleri ve “gii¢/ii” isletmelerin
asil isi, her zamanki faaliyetlerinden daha fazla, aksesuar, renkli ve esansli suyu
devasa karla satmak olmustur. Bu zeminde giyim, tiiketim i¢in sonsuz bir dizi gorsel

saglayarak bir markanin algilanan degerini hareket ettirmek i¢in var olmaktadir.

Artik mesele podyumdan alinan detaylarin sokak modasina kopyalanmasindan
cok uzaktadir. Sokak modasi, cogu zaman podyumdan daha ileridedir. Zara, sadece
modacilar1 kopyalamakla ayakta kalamazdi. Modacilar, sokak modasi, hizli moda ve
ireticilerin hepsi sokak tarzindan etkilenmektedir. Bireysel tiiketicinin piyasada
olanla yaratici olma becerisi, bu durumun anahtaridir. Biiylik sirketler, yenilikgi,
farkli kaynaklardan veya kiiltiirlerden kiyafetleri 6zgiin bir ifade yaratmak icin bir
araya getiren hazir giyime uyum saglayan bireyleri bulmak i¢in servet

harcamaktadirlar.>®

2.6. GUNUMUZ TURKIYE’SINDE VE DUNYADA MODA PAZARINDAKI
BAZI LIDER SIRKETLER VE MARKALAR

Diinyaca iinlii aragtirma sirketi Milward&Brown'm 2009 yil1 diinyanin en degerli
markalar1 arastirmasinin sonuglari, liiks denilince akla gelen ilk markanin kadinlarin

prestij markasi1 Louis Vuitton oldugunu ortaya koymustur.

8 JACKSON, Tim.- SHAW, David, 2006, The Fashion Handbook, UK.,206, 207, 208.
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Marka degeri 19.4 milyar dolar olarak agiklanan Louis Vuitton, eski Sovyet lider
Michael Gorbagcov ve Sean Connery'li reklamlariyla miithis bir performans
gostermistir. Louis Vuitton'u bir baska giyim ve aksesuar devi Hermes izlemektedir.
Ucgiinciiliigii Gucci, dordiinciiliigii Chanel alirken, Isvigre'nin {inlii saat markasi
Rolex besinci olmustur. Altinci sirada ise diinyanin en iinlii konyak markasi olan

Hennessy yer almaktadir.

Arastirmada, Hermes, Gucci ve Rolex'in 2009 yilinda marka degerinde ¢ift haneli
yiikseligler sergilediginin de alt1 ¢izilmistir. Tiim diinyayr vuran ekonomik krize
ragmen, liiks kategorisindeki markalarin degerleri bir 6nceki yila gore yiizde 10 artis

g(')stermistir.5 ’

2.6.1.Tiirkiye’deki Baz1 Moda Sirketleri

2.6.1.1.Vakko

Vakko Tekstil ve hazir Giyim Sanayi Isletmeleri A.S (Vakko Tekstil), liiks tekstil
ve deri {lrilinleri liretimi ve perakende satisi, hem de aksesuar alaninda faaliyet
gosteren Tiirkiye merkezli bir sirkettir. Sirketin tirtinleri Vakko ve Vakkorama kadin
ve erkek giyim, gelinlik, ayakkabi ve ¢anta, parfiim, ¢ikolata, mobilya ve dekorasyon

’

Osmanli-Tirk “Classics Collection” markalarint igerir. Ayni zamanda 0Ozel

etkinlikler i¢in etkinlik planlama ve dekorasyon hizmetlerinin yani sira Vakko hediye

> http://www.markagazetesi.com/page20.aspx
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kartlar1 ve 6zel terzilik hizmetleri sunmaktadir. Vakko Cruise’da ise mobilya yat ve

kabin, giiverte ve miirettebat i¢in 6zel koleksiyon sunuyor

2.6.1.2.Boyner

Boyner Biiylik Magazacilik A.S., iilkemizde tekstil, konfeksiyon ve gida disi
perakende sektoriiniin en 6nde gelen gruplarindan Boyner Holding'in bir lyesidir.
Tiirkiye'ye tanittigr "departmanli magaza" anlayisi, sundugu iiriin ¢esidi, hizmet
kalitesi, aligveris ortami, magaza sayisi, toplam satig alani, satis hacmi ve satis
verimliligiyle Boyner Biiyilkk Magazacilik A.S. Tiirkiye'de ¢ok katli magazacilik

sektoriinde lider konumundadir.®!

2.6.1.3.Unitim

Unitim Tekstil Giyim Pazarlama Sanayi ve Ticaret A.S. 1997°de kurulmustur. Bir
yil sonra Tommy Hilfiger, Tiirkiye’deki is ortagi olarak Unitim’i tercih etmistir.
Tommy Hilfiger’in Tirkiye'deki satis agini, biiylik sehirlerden baslayarak
yapilandiran Unitim, kisa siirede markali giyim sektoriinde iddiali bir konuma

gelmistir.*?

Tiirkiye’deki yatirimlarini, A.B.D tarzi spor giyime olan talep ile Tiirkiye nin

geng niifusuna giivenerek planlayan Unitim, Tiirkiye’deki yapilanmasinm

60 http://www.google.com/finance?q=IST:VAKKO
" http://www.boyner.com.tr/by_tarihce.html

2 hitp:/fwww.unitim.com.tr/
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tamamladiktan sonra, Rusya ve BDT (Bagimsiz Devletler Toplulugu) iilkelerini de
iceren genis bir pazara yonelmistir. Tommy Hilfiger’in basarisindan aldigi giigle
Unitim, kisa siirede yeni atilimlar gerceklestirerek; diinyaca tinlii Camper markasini,

kendi ismini tagiyan magazalarda satisa sunmaya baslamistir.

Unitim’in 2004 yilinda bir ilki daha gerceklestirerek Tiirkiye’ye getirdigi
Accessorize magazalar ise, Tiirkiye’nin farkli bir aksesuar anlayisiyla tanigsmasini
saglamistir. Etkileyici renkteki tasarimlar1 ve ¢antadan kemere, sapkadan esarba, sa¢
aksesuarlar1 ve kirtasiyeye kadar siirekli degisen liriin yelpazesiyle Accessorize,
moda diinyasinda kendine 6zgii ve saglam bir yer edinmistir. Kisa siirede gelen
Tiirkiye basarisinin ardindan Unitim, Azerbeycan, Ukrayna ve Romanya’da agtig1

Accessorize magazalari ile faaliyet gosterdigi pazar1 genisletmeye devam etmektedir.

2006 yaz1 baglarken Unitim, Kanyon’da ag¢ilacak yeni markalarinin heyecanini
tasimaktaydi. 11k magaza diinyanm ilk liiks markas1 olan Bally olmustur. Haziran
ayinda gergeklesen Bally’nin agilisini, Agustos ayinda denim tutkunlarinin ¢ok
yakindan tanidig1 G-Star izlemistir. Diinyaca tinlii liiks gdmlek markast Thomas Pink
ise Eyliil ayinin ikinci haftasinda Tiirk moda severleriyle bulusmustur. Unitim, 2006
yilmin son aylarinda 1813’ten beri Ingiltere’nin moda perakendeciliginde dncii rolde
bulunan, gerek Ingiltere'de gerekse diinyada genis ve seckin bir iiriin yelpazesine
sahip olmakla tanimman Harvey Nichols markasin1 Tiirk tiiketicisiyle tanistirmistir.
2007 yilmin yepyeni markas: diinyaca {inlii ayakkabi & aksesuar markast Aldo
olmustur. Tiirkiye’deki ilk magazasinin kapilarin1 Nisan’da Bagdat Caddesi’nde

agcmustir.



76

2.6.1.4.Demsa Grup

Eyliil 2003’te diinyaca iinlii markalar1 giiclii hizmet anlayisiyla Tiirk tiiketicisinin
begenisine sunan Demsa, bugiin on ii¢ uluslararas1 markanin Tiirkiye temsilcisidir;
Bunlar; Gianfranco Ferre, Just Cavalli, Ice Iceberg, m Missoni, Marc Cain, D&G,

Gerard Darel, Guess, Fornarina, Laura Ashley, Mothercare, ELC, Charles&Keith’dir.

Diinya modasindaki trendleri, biinyesindeki markalarin en yeni koleksiyonlariyla
Tiirkiye’ye getiren Demsa Grup, 2010 yilina Tiirkiye ¢apinda 80 magaza ve 700
kisilik bir kadro ile girmistir.%’

2.6.1.5.Park Bravo Grup

Tiirkiye'nin 6nde gelen perakende firmalarindan Park Bravo Grup, biinyesinde
bulundurdugu Park Bravo, Fizz by Park Bravo, Nine West, Enzo Angiolini, Anne
Klein, La Senza ve Inglot markalar1 ile kaliteli hizmet vermeyi her daim ilke

edinmistir.**

2.6.1.6.Ayaydin-Miroglio Grup

Ayaydi-Miroglio Grubu, Ipekyol, Twist ve Machka markalariyla, Tiirkiye hazir

giyim sektoriintin 6ncii kuruluslari arasinda yer almaktadir. Ayaydin Grubu, bundan

5 http://www.demsagroup.com/hakkimizda.aspx

% hitp://www.parkbravogroup.com/#menu
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22 yil once kentli, 6grenci ya da meslek sahibi kadinlarin her an her yerde
kullanabilecekleri hazir giyim iriinlerinin 6tesinde, 6zgilin bir tarzin simgesi olma
ilkesiyle yola cikmistir; kaliteyi faaliyetlerinin merkezine yerlestiren, cagdas ve
dinamik bir vizyonla kisa bir slirede sektorde kendi ayricalikli yerini olugturmustur.
Grubun markalar1 hedef kitlelerinin kendilerine en yakin bulduklar1 markalar olarak
sektorde zirveye yerlesmislerdir: Ipekyol, Twist ve Machka, 2006 yilinda AC
Nielsen’in gercgeklestirdigi pazar arastirmasina gore tiiketicilerin aligveris yaparken
en onemli kriterleri olan model, tasarim ve kalite konusunda en giivenilen markalar

olarak belirlenmistir.*

2.6.1.7.Vepa Grup

Vepa, 1962 yilinda, Istanbul'da, Vedat Oztarhan tarafindan kiiciik bir diikkan ile
birlikte, sa¢ ve dis fircas1 ve kozmetik sirketi olarak kurulmustur. ilerleyen zamanda,
bliyiiyerek, kadin ve erkek giyim sektoriinde yatirim yapilmaya baglanmistir. Vepa,
giyim markasi olarak kurumsal kimligini olusturduktan sonra, kiiresel markalarla

yeni ortakliklar kurmak i¢in gerekli sermayeyi olusturacak derecede bityiimiistiir.®®

1988 senesinde Estee Group distribiitorlilk anlagmasi ile Vepa Tiirkiye'de
kozmetik ithal eden ilk sirket olmustur. Kozmetikte 6nde gelen firma olarak Vepa,
kozmetik sektoriiniin biiyiimesine katkida bulunarak ve diger kiiresel markalarin da
Tiirkiye'ye yatirim yapmasina 6n ayak olmustur. Vepa; Estee Lauder, Clinique, La
Mer gibi markalar1 Tiirk kozmetik sektoriine, oncii kozmetik markalar olarak

kazandirmistir.

5 http://www.ayaydinmiroglio.com/tr/

% hitp://www.vepagroup.com/tr
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1989 yilinda Vepa, Tiirk pazar icin Nike'la distribiitorlik ve giyim lisansi
anlagsmalar1 imzalamistir. Tirkiye'de basariyla faaliyet gosterdikten ve siirekli
biiyliyen aktif bir spor sanayi yarattiktan sonra Nike 2001 yilinda Tiirkiye'de kendi
yatirimlarini yapmaya karar vermistir. Vepa Group, Nike'in en biiylik toptancisi
olarak, perakende alaninda Nike'in stratejik ortagi olmak iizere 6zel bir anlasma

imzalamistir.

2004 senesinde Vepa Group, ilk profesyonel makyaj markasi olan MAC ile
anlagma yaparak, akabinde miinferit MAC magazalar1 agarak kozmetik sektdriinde
bir ilke daha imza atmustir. Uluslararast magazalar arasinda ilk yil Avrupa
kitasindaki en yiiksek cirolu dordiincii MAC magazasi Istanbul'da Akmerkez

Alisveris Merkezi'nde agilmustir.

Ayni sene Vepa, ABD'deki ikinci en biiyiik spor ayakkabisi markasi olan New
Balance ile de bir distribiitorliilk anlagmasi imzalamistir. Aralik 2005'te, yeni magaza
konsepti dolayisiyla Vepa'ya “EMEA yilin distribiitori” 6dili layik goriilmiistiir.
Sirketin miilkiyetinde ve isletimindeki New Balance perakende magazalari,

isletmenin biiytimesindeki temel strateji olmustur.

2007'de Vince Camuto Group ile BCBG Max Azria, BCBGirls, Jessica Simpson
ve Vince Camuto markalarini igeren bir distribiitdrliik anlagmasi imzalamistir.
Birden ¢ok markanin yer aldig1 yeni kadin ayakkabi& ¢anta magazasi CHO konsepti
ile bu markalar1 temsil etmektedir. 2008 senesine fitflop ve Lalique, 2009 senesinde
ise H20 markalar ile distribiitorliik anlagsmasi imzalanmistir. 2010 senesinde Nars
kozmetigin distribiitorliigii almis ve Avrupa'da ilk Nars magazast Vepa Group
tarafindan Istanbul Saskinbakkal'da agilmistir. Yine 2010 senesinde Vepa Group
catisinda yer alan markalarin sezon sonu iriinleri i¢in Vepa Outlet magazasi

Starcity'de agilmustir.
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2.6.1.8.Fiba Grup

Fiba Perakende Grubu Mayis 2007 itibariyle Tiirkiye'de Gap magazalart agmaya
ve isletmeye yetkili isim olmustur. Tiirkiye'deki ilk Gap, GapKids ve babyGap
magazalar1 3 Kasim 2007'de Istanbul Istinye Park AVM'de agilmustir. Agustos 2009
itibariyle Gap Istanbul, Ankara, Izmir, Bodrum ve Adana'da toplam 14 magazasi ile

hizmet vermektedir. ¢’

Diinya da fiyatlariyla "Rahat Ulagilabilir Liiks Giyim Markas1" olarak bilinen
Banana Republic, karizmatik sehir stilini temsil eden, tiimii liiks ve kaliteli
kumaslardan hazirlanan genis koleksiyonlari ile diinyanin en sevilen ve tercih edilen
giyim ve aksesuar markalarindan biridir. Tiirkiye'de Fiba Grup biinyesinde faaliyet
gbsteren Banana Republic, Mart ayinda Kanyon'da, daha sonra istinye Park'da ve
Mayis ayinda Nisantasi ve Capacity'de agt1§1 magazalari takiben Eyliil ayinda [zmir
Agora Alisveris Merkezinde ve Istanbul Palladium'da a¢tifn magazalar ile alti
magaza sayisina ulagmistir. 1999 yilinda Fiba Grubu, Marks & Spencer’in
Ingiltere'den franchising haklarmi satin alarak bu faaliyeti yiiriitecek olan Marka
Magazacilik A.S.'ni kurmustur. Sirket, Tiirkiye'de Marks & Spencer magazalari
agmaya ve isletmeye yetkili tek sirkettir. Marks & Spencer'n Istanbul'da 15,
Ankara'da 5, Izmir'de 4, Bursa'da 3, Bodrum'da 2, Antalya, Konya, Adana, Kayseri,
Eskisehir, Trabzon, Mersin ve Gaziantep'te ise birer magazas1 ile 31 Aralik 2008

itibariyle toplam 37 magazaya ulagsmstir.

7 hitp://www.fibaholding.com.tr/tr/
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2.6.2.Diinya’daki Baz1 Lider Sirketler.

2.6.2.1.Inditex

Tekstil Tasarimi Sanayii A.S. (Industria de Diserio Textil, SA), daha yaygin adiyla
Inditex olarak da bilinen biiyiik bir Ispanyol sirketi ve diinyanin en biiyiikk moda
gruplarindan biridir. Tekstil tasarim, tiretim ve dagitim ile ilgili faaliyetler igceren yiiz
sirketten olusmaktadir. Amancio Ortega Gaona, Ispanya'nin en zengin adamu, Inditex
kurucusu ve simdiki bagkanidir. Inditex 4350 {izerinde magaza diinya ¢apinda ¢aligan
ve Zara, Massimo Dutti, Bershka, Oysho, Pull and Bear, Stradivarius, Zara Home ve
Uterqiie gibi markalarm sahibidir. Inditex merkezi Ispanya'nin kuzey batisinda

Arteixo, Galigya'da A Coruiia ilinde bir kdyde, bulunmaktadir..®®

2.6.2.2. H&M-Hennes & Mauritz

H&M Hennes&Mauritz kadin, erkek, geng ve ¢ocuklar i¢in hizli moda iiretimi ile
tanman Isvegli giyim sirketidir. H&M 37 farkl iilkede yaklasik 2000 magazasi
bulunmakta ve 76.000 kisiye istihdam saglamaktadir.®

2.6.2.3.Arcadia Grup

Arcadia Group 2500'den fazla satis noktasi ile Ingiltere'nin en biiyiik 6zel sektdre

ait giyim perakendecisidir. Sokak modasinda kendine 0zgii kimligi ve Pazar

% http:/fen.wikipedia.org/wiki/Inditex

% hitp:/fen.wikipedia.org/wiki/H%26M#History
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segmentinde yedi farkli markas1 mevcuttur. Bunlar, Burton, Dorothy Perkins, Evans,
Miss Selfridge, Topman, Topshop, Wallis’dir. Markalarimiz da 420 uluslararasi
franchise magazalar1 araciligiyla Avrupa, Uzakdogu ve Ortadogu genelinde 30'dan

fazla iilkede faaliyet gostermektedir.”

2.6.2.4.Shaya

2002 yilindan beri pek ¢ok uluslararast markay1 bir araya getiren Shaya Diinyaca
inlii markalar ile Tiirk tliketicisini bir araya getirmistir. Gida, hazir giyim, giizellik
ve bakim perakendeciligi alanlarinda biinyesinde bulunan 11 uluslararasi markanin
200’e yakin magazasi ve 1600 calisani ile faaliyet gostermektedir. Starbucks Coffee,
Topshop, Evans, Dorothy Perkins, The Body Shop, Claire’s, Debenhams, Miss
Selfridge, Topman, Le Pain Quotidien, Next gibi diinyaca linlii markalar Tiirkiye’de

Shaya A.S tarafindan temsil edilmektedir.”

2.6.2.5.Louis Vuiton Moet Hennessy

Louis Vuitton Moét Hennessy S.A. genellikle LVMH olarak kisaltilan bir Fransiz
holdingdir. Bu holding diinyanin en biiyiik liiks tiiketim mallar1 tireten gruplarindan
biridir. Yaklasik 60 tane alt sirketten olugmaktadir ve her bir sirket birkac¢ tane
prestijli markanin isletmecisidir. Bu kardes sirketler biiylik oranda kendi kendilerini
yuriitmektedirler. Moét et Chandon and Hennessy firmalariin birlegserek kurmus
oldugu grup konyak iiretiminin lideri konumundadir. Christian Dior, liikks tiiketim

mallart grubu %42.4 hissesi ve%58.2 oy hakkini elinde bulunduran LVMH

7 http://www.arcadiagroup.co.uk/about/index.htm|

! http://www.shaya.com.tr/Hakkimizda.aspx
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holdinginin ana sirketidir. Bernard Arnault, Dior sirketinin ana hissedar1, iki
sirketinde bagkan1 ve LVMH ninde CEO'sudur. Onun ¢esitli tinlii ve ¢ekici markalari
gruba basari ile dahil etmesi, diger iinlii markalarinda ayni1 seyi yapmasina ilham
kaynagi olmustur. Bu sekilde Fransiz PPR grubun bir parcasi olan Gucci ve
Richemont da ayni zamanda ¢ok genis bir lilks markalar portfoyii olusturmuslardir.
Bir sarap iiretici olan Chateau d'Yquem LVMH nin en eski markasidir ve kdkeni

1953'lere kadar dayanmaktadir.”

2.6.2.6.PPR

Gucci, Italyan ve Fransiz sahipli moda ve deri esya markasidir. Guccio Gucci
(1881-1953) tarafindan Italya'nin Floransa kentinde 1921 yilinda kurulmustur. Gucci
Diinya'nin en {iinli, prestijli ve taninan moda markalarindan biri olarak kabul

edilmektedir.

Business Week gazetesine gore 2006 yilinda Gucci, diinya ¢apinda 7 milyar dolar
bir kar elde etmistir ve magazinin en iyi 100 marka listesinde 46. siraya yerlesmistir.
LVMH'den sonra diinyada en ¢ok satan ikinci italyan moda markasidir. Gucci
Modaevi, Fransiz Pinault-Printemps-Redoute (PPR) adli sirketler grubunun elinde
bulunmaktadir. Diinya ¢apinda 425 magazasi vardir ve iriinlerini toptan olarak

franchise ve elit hipermarketlere satmaktadir.”

72 http://tr.wikipedia.org/wiki/LVMH

7 http://ir.wikipedia.org/wiki/Gucci
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2.6.2.7.Richemont

Compagnie Financiére Richemont SA ge¢ Giiney Afrikali isadami1 Anton Rupert
tarafindan 1988 yilinda kurulan Isvigre liiks esya sirketidir. Taki, saat, alet ve giyim
olmak {izere dort ana is alan1 bulunmaktadir. Sirket Isvicre Borsasi'nda ve JSE
Menkul Kiymetler Borsasi'nda islem gormektedir. Isvicre Piyasa Endeksinin
sekizinci en biiyiik sirketidir. 2007 itibariyle , LVMH ve PPR, liiks esya pazarinda

iki ana rakip arkasinda cirosu ile diinyanin ticiincii biiyiik liks esya sirketidir..”

2.7. KURESEL TUKETICI TRENDLERI TAHMINi

2.7.1. Tiiketimin Anlam

Tiiketici davranisinin temel kabullerinden biri, insanlarin ¢ogunlukla ne ise
yaradiklarindan dolay1 degil ne anlama geldiklerinden dolay: iiriin almalaridir. Bu
ilke ile, bir iirliniin temel islevinin énemli olmadig1 anlamina gelmemektedir, daha
ziyade yasamlarimizda {iriinlerin oynadiklar1 roller, yerine getirdikleri gdrevlerin
Otesine gitmektedir ve bir iiriinlin daha derin anlamda, benzer iiriinler ve
hizmetlerden siyrilmalarina yardimci olmaktadir. Her seyin kontrol altinda
tutulmasiyla bir kisi, alt1 ¢izilen ihtiyaglar1 ile tutarli bir gorseli (hatta bir kisiligi)

olan markay1 segecektir.

™ http:/fen.wikipedia.org/wiki/Richemont
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Lastik pabuglara, miizisyenlere ve hatta alkolsiiz igeceklere bile olan
bagimliligimiz, modern toplumda yerimizi tanimlamamizda bize yardim etmektedir
ve bu secimler, benzer tercihleri paylasan digerleri ile baglar olusturmamizda her

birimize yardimc1 olmaktadir.

Son zamanlarin pazarlama stratejileri markalarin, miisterilerle iligkiler kurmasi
tizerine odaklanmaktadir. Bu iliskilerin dogast degismekte ve bu baglar {irlinlerin
bize ifade ettigi olas1 anlamlarin bazilarin1 anlamamiza yardimci olmaktadir. Asagida

bir kisinin bir iirlinle sahip olabilecegi iliski ¢esitlerinden bazilarina yer verilmektedir

e Kendini kavrama ilgisi: Uriin, kullanictmin kimligini olusturmasina yardim
etmektedir.

e Gegmise doniik ilgi: Uriin, gecmisteki kendisiyle bir bag saglamaktadir.

e Birbirine baglilik: Uriin, kullanicimin giinliik kullaniminin bir pargasidir

olmaktadir.

2.7.2. Tiiketici Davranis1 Nedir?

Tiiketici davranisi, bireyler veya gruplarin ihtiyaglarini ve arzularini tahmin etmek
i¢in, irlnleri, hizmetleri, fikirleri veya tecriibeleri, sectikleri, satin aldiklar1 ve
kullandiklarinda olusan ilgili siireclerin bir g¢aligmasidir. Tiiketiciler, annesine
Pokemon ayakkabilar1 almasi icin yalvaran sekiz yasindaki bir ¢ocuktan milyonlarca
dolarlik bir bilgisayar sistemine karar veren biiyiik bir sirketteki yoneticiye uzanan
pek cok sekil almaktadir. Tiiketilen, Gucci el ¢antalari, masaj, demokrasi, rap miizik
veya bir basketbol magi gibi orneklerle c¢esitlilik gostermektedir. Tatmin edilmesi
gereken ihtiyaglar ve arzular, aglik ve susuzluktan aska, makama veya hatta ruhani

doygunluga kadar uzanir.
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2.7.2.1. Tiiketici davramsi bir siirectir

Gelismenin erken safhalarinda, tiiketici davranisi alani, satin alma zamaninda
tiikketiciler ve treticiler arasindaki etkilesime yapilan vurguyu yansitarak “miisteri
davranis1” olarak yorumlanmaktaydi. Cogu pazarlamaci simdi, tiikketici davraniginin
devam eden bir siire¢ oldugunu, sadece bir tiiketicinin parayr veya kredi kartini

uzatip karsiliginda biraz mal veya hizmet almasi olmadigini kabul etmektedir.

Tiiketicinin bakis acis1 Pazarlamacinin bakis acisi
/Bir tiikketici bir tiriine ihtiyaci \ /Olusturulan ve degistirilen \
olduguna nasil karar verir? tirtinlere karsi tiiketicinin
Satin alma Farkli secenekler hakkinda daha tavirlar1 nasildir? Tiiketicinin

ncesi konular fazla sey 6grenmek igin en iyi | I hangi iiriiniin digerinden daha

bilgi kaynaklar1 nelerdir? iyi oldugu sonucunu ¢ikartmak
icin kullandiklar1 ipuglari
nelerdir?

N AN /

L

Bir {irlinii edinmek stresli mi Zaman, bask1 veya magaza
Satin alma yoksa zevkli bir tecriibemi? Satin vitrinleri gibi durumsal faktorler

alma tiiketici hakkinda ne soyler? tiiketicinin satin alma kararini
konular nasil etkiler?

. 1

/U riin zevk verir mi veya \ /Bir miisterinin bir tirlinle tatmin\

Satin alma niyetlenen g"t')revini yerine olup olmayacagini ve onu tekrar
getirir mi? Uriin nihayetinde alip almayacagini ne belirler?
sonrasi nasil kullanilir ve bu eylemin “ Bu kisi digerlerine iiriinle ilgili
cevreyi etkileyen sonuglari tecriibelerini anlatir m1 ve
konular nelerdir? onlarin satin alma kararlarini
etkiler mi?

- AN /

Sekil (2.35.) Tiiketim siirecinde ortaya ¢ikan bazi konular.”

75 Bkz. (60), Consumer Bahavior in Fashion, 23, 24.
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2.7.3. Mintel 2010 Y1l Kiiresel Tiiketici Trendleri Tahmini

2009 yili yasanan kiiresel ekonomik gerilemeyi takiben tiiketiciler, tekrar basa
almaya ve 2010 yil1 i¢in yeni bir baslangi¢c yapmaya hazir bulunmaktadirlar. Mintel,
(global tiiketici, iiriin ve Pazar arastirmasi yapan on-line bilgi agi) bu yilin
zorluklarinin nasil yeni bir degerler seti yarattigina bakarak oniimiizdeki yil i¢in alt1
anahtar tiiketici davranig trendlerini tahmin etmektedir 2010 Yilindaki toparlanma,
tiikketici davranisini tanimlamaktadir, degistirilmis davranislari, yeni yasam tarzlarini

sekillendirmektedir.

Mintel’deki tahmin direktorii Richard Cope soyle diyor:”®

“2009 yilindaki korku, tiiketici davranisini sekillendirmede onemli bir rol oynadi.
2010 yilinda, daha énce tiiketicilere dayatilmis kisitlamalarin tistesinden gelmek igin
giivene ve uyumlu hale geri doniisii gérecegiz. Denge, yeni slogan oldu. Tiiketiciler,
veniden harcayabildiklerini gorecek, gelecek yilin anahtar ozellikleri olarak dengeli

harcamayt ve dengeli tiiketimi gorecektir”

2.7.3.1.Toparlanma

2010 yilinda Mintel, tiiketicilerin toparlanmalarin1 beklemektedir. (durgunlugun
getirdigi degisim ve sansizliga kendini uyarlama ve iyilesme becerisi) insanlar, “Yeni
Ekonomi” ile bas edebilmek icin kendi baglarina tamir, yemek pisirme, yemek
planlama gibi yeni becerileri 6grenerek daha iyi tavirlar ve ¢oziimlerle gelecek yili

karsilayacaktir. A.B.D vatandaslarinin dortte biri paradan tasarruf etmek i¢in ev

78 hitp://www.mintel.com/press-centre/press-releases/446/mintel-predicts-global-consumer-trends-for-2010
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tamirlerini kendileri yaparken, on ii¢ milyon Ingiliz, yemeklerini kendilerinin
hazirladiklarin1 sdylemektedirler. Insanlar issizlikle yiiz yiize kaldik¢a, 2010 yili
onlara profesyonel ve sosyal becerilerini gelistirmek icin on-line egitim araglarini
bulmalarina imkan taniyacaktir. Isletmeler tiiketicilerin yeni, kendini g¢abuk

toparlayan, egitim odakl zihin yapisindan gelecek yil fayda saglayacaktir.”’

2.7.3.2.Gozden Geg¢irme ve Yeniden Degerlendirme

2009 yili, tiiketicilere yasamlarinin, deger ve tasarruf arayislarinin her agisini
yeniden degerlendirme imkami vermistir. Mintel arastirmasi, Ingiltere’de Ingilizlerin
yarisindan fazlasinin daha fazla promosyonlu iiriin aldiklarini, ziyafet ve liikkslerinden
ylizde yirmi sekiz kesinti yaptiklarin1 gostermektedir. 2010 yilinda insanlar
disaridaki en iyi aligveris firsatlarimi takip ederek, en hesapli aligveris neredeyse
oradan aligveris yapacaklardir. Fiyat girisimleri onemlidir ve Oylede kalacaktir.
Ancak tiiketiciler, iirliniin degerine ikna olurlarsa daha pahali iirlinler satin
alacaklardir. Tiiketicileri etkin bir sekilde iliskilendiren markalar, fiyat engellerine

ragmen gelecek yil ayakta kalmay1 basaracaklardir.”®

2.7.3.3.Kamitlamak ve Hesap Verebilirlik

Diinya genelinde tiiketici gliveninin isabet almasi yiiziinden, 2010 yil1 kanitlar ve
sonuglar igin artan bir talep gorecektir. Insanlar, on-line forumlar, karsilastirma
siteleri ve mikro-blog siteleri (twitter ve facebook gibi siteler) yoluyla hayatlarinin
daha fazla alanini takip etmektedirler, bu nedenle seffaflik markalar i¢in artik ayirt

edici ozellik degil, bir gereklilik olmaktadir.

7 Agk 76

" Agk76



88

Banka oranlarinin rekabetinden, “’yesil’’ (doga dostu, ¢evreci sirketler) sirketlerin
motivasyonlarindan, beslenme iddialarindan siiphelenen, siiphecilerden olusan bir
topluluk haline gelmekteyiz. Bir sirketin hesap verebilirligi artik yeni bir sey degil,
fakat bugiin mevcut bilginin miktar1 bu zorluga bir kat daha zorluk eklemektedir.
Mintel, 2010 yilinda markalarin miisterinin giivenini kazanmak i¢in higbir

fedakarliktan kaginmamalar gerekecegini tahmin etmektedir.”

2.7.3.4.Gerg¢eklerden Kacis

2009 yili, daha evvel ki normal zevkler ve tecriibelerde inanilmaz miktarda
ekonomi yapma, Olgegin kiiciilmesi anlamina gelmistir. Tiiketiciler tatillerini evde
gecirmeye, kiicilik toleranslara ve evde yemek pisirmelere alisirlarken, Mintel, 2010
yilinda 6zgiir degerin zorbaligindan arada kagip kurtulmaya baslayacaklarini tahmin

etmektedir.

Gergeklerden kagcis, tiiketiciler biiyiik satin almalarla hava atarlarken bu durum
evin i¢inde ve disinda yankilanacaktir. Teknoloji meraklis1 markalar, ii¢ boyutlu
medya ve isitsel edebiyat (audio-edebiyat) gibi yeni tecriibeleri sunarak insanlarin

gerceklerden kagma arzusunu ¢oktandir istismar etmektedirler.®

2.7.3.5.Medyanin Evrimi

Mikro-blog siteleri, sosyal paylasim aglar1 ve etkilesimli medya, tiiketicilerin

hayatlarinda biliylik 6nem kazanmaktadir ve kullanima dair giiven biiyiidiik¢e

" Agk 76

% ggk 76
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insanlar yeni medya formlarinmi giinlilk yasamlarina daha fazla monte edeceklerdir.
Ingiltere’de on yetiskinden dokuzunun evinde bilgisayar bulunmaktadir ve Amerika
Birlesik Devletleri’'nde on kisiden dordii sosyal paylagim aglarinda bir profile

sahiptirler. Insanlar yeni medyay1 giinliik gorevlerini degistirmek ve basitlestirmek
icin  kullandikga, otoritenin  dogasim1  ve reklamin etkin  kullaniminm
sorgulayacaklardir. Medya hizla gelisirken sirketlerin de 2010 yilinda miisteriler ile
iligkiye gee¢mek, onlar1 ¢ekmek ve onlarla etkilesimde olmak i¢in daha fazla

calismalari gerekecektir.®'

2.7.3.6. istikrar

2009 yili kendi izini birakmustir: Tiketiciler son birka¢ yildir harcamalar
yapmaktan ¢ekinmekte ve olgiilii olmay tercih etmektedirler. Mintel, 2010 yilinin
artan sekilde denge arayis1 ve ‘’Yeni Ekonomiye’’ yeniden uyumlanma i¢in iyi bir y1l
olacagmi tahmin etmektedir. Insanlar simdi oldugu gibi, ekonomiyi kabul ettikce ve
daha dengeli harcamalarda bulundukga, yasamlarimin diger alanlar1 da (yiyecek,
diyet, giizellik) istikrara kavusacaktir. Markalar, farkli fiyat ve fayda seviyelerinde

¢oklu iiriin segenekleri vererek yarar saglayabilirler.®”

2.9. TUKETIMDE KALITE ANLAYISI

Yogun rekabetin yasandigi global pazarlarda rekabet yarisinda kazanan olmak

firmalar i¢in ilk amag haline gelmistir. Tiiketiciler 6zellikle global diizeyde internetin

" Agk 76

% Agk 76
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yaygin  kullanimi  sayesinde {riinlerle ilgili  gelismeleri aninda takip
edebilmektedirler. Bu nedenle firmalar iirlinlerini miisterilerinin istedigi kalitede
tiretmek durumundadirlar. Tiiketiciler {iriinlerini ¢esitli kalite kriterlerine gore
degerlendirmekte ve bunun sonucunda da satin almaktadirlar. 1987 yilinda kalitenin
8 boyutu David A. Garvin (Harvard Business School'da Isletme profesorii)

tarafindan asagidaki gibi ifade edilmistir:™

1. Performans: Uriin ya da hizmette bulunan birincil &zellik. Ornegin,
otomobilin hiz1 veya televizyonun goriintii netligi.

Ozellikler: (Gériiniis): Uriiniin ¢ekiciligini saglayan ana 6zellikler.
Giivenilirlik: Uriiniin kullanim iginde performans 6zelliklerinin siirekliligi.

Uygunluk: Spesifikasyonlara, belgelere ve standartlara uygunlugu.

A

Dayanikhilik: Kullanilabilir Omriiniin uzunlugu. Hem teknik, hem de
ekonomik boyutu igerir.

6. Hizmet gérme yetenegi: Sorun ve sikayetlerin kolay ¢oziilebilirligi.

7. Estetik: Albenisi ve duyulara seslenebilme yetenegi (gériiniis, koku, tat ve
hissetmenin nasil olduguyla ilgilidir).

8. Algilanan kalite: Miisterinin algiladig kalite (imaj).

Bu giin {riinlere iligkin kalite faktorleri ve standartlari yaninda, kalite yonetim
sistemleri de (ISO 9000, OHSAS 1800, Cevre 14000 ve sosyal sorumluluk
standartlar1t SA 8000 gibi) rekabetin temel unsurlar1 haline gelmistir. Yakin gelecekte

isletmeler bu sistemlerin baskisin1 daha da fazla hissedeceklerdir.

Global pazarlarda uygun fiyat ve tiiketici tarafindan aranilan kalite diizeyini

saglamus {iriinlerin rekabette basarili olacag: agiktir. Uretim sirasinda yeniden isleme

8 http://www.turkforum.net/725323-reklam.html
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ve kusurlu {irinlerin oranlariin %35 ila %20 arasinda degistigi diisiiniiliirse, iiriin
maliyetlerinde, kalite uygulamalari ile bu oranlarda azalma saglanabilecektir.

Saglanacak azalma dogrudan iiriin maliyetinde diismeye neden olacagindan, {iriiniin

satis fiyatin diisiirecektir. Bunun dogal sonucu olarak, rakiplere gére hem fiyat hem

de kalite avantaj ile pazarlarda iistiinliik saglanabilir.

Avrupa birligi yolunda ilerleyen iilkemiz, 6zellikle Avrupa Toplulugu iilkelerinin
¢ikarmig oldugu iiriin ve yonetim standartlarina uymak durumundadir. Uluslararasi
standartlardan bir tanesi woolmark (uluslar arast yiin birliginin garantili markasi)
isaretidir. Eger ylnli bir mamiil {iretiyorsaniz woolmark etiketine sahip olmak
lirlinlin pazarlarda satis sansini arttirabilecektir. Diger bir konuda Ekolojik Tekstil
(Eko-Teks) dir. Ekolojik tekstil konusu 1990’larin basinda ortaya atilmis olup, ¢evre

ve insan sagligina uygun tekstil tiretimini esas almaktadir.

Tekstil tirlinlerinin tiim yasam siirecinde, hammaddenin elde edilisinden, {iriiniin
son hali ve atik haline kadar ki siiregcte kullanilan kimyasallar, atik su, isyerindeki
giiriiltii diizeyi, baca gazi1 gibi ¢evre ve insan sagligi ile ilgili konular ekolojik tekstil
triinleriyle 1ilgili ¢alismalarin ana hatlari1 olusturmaktadir. Avrupa Birligi
iilkelerinden Almanya’da mevcut “Oko-tex "(Uluslar arasi Tekstil ve iiretim
Ekolojisi) etiketi, tekstil ve konfeksiyon iiriinleri ile ilgili en fazla kabul goéren
etiketlerden biridir. “Oko-tex Standart 100” tiim tekstil iiriinleri icin gecerli
diizenlemeleri, kalite kontroliin olusturulmasini, test metotlarinin tanimini ve
uygulama kurallarin1 kapsamaktadir. Bu standart, insan ekolojisi agisindan siipheli
zararli maddelerin analizlerini icermekte ve sinir degerleri 6ngérmektedir. Bir tekstil
tirtiniiniin, standartta belirtilen sartlar1 yerine getirmesi durumunda basvuru sahibine
“Tekstillerde Giiven Oko-tex 100 standardina gore zararli madde icermez” yazisi
bulunan etiketi kullanma hakki verilmektedir. Eko-teks etiketi uluslararasi

giivenilirligi ifade eden bir ¢evreyle ilgili kalite markasidir.
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Yukaridaki agiklamalardan da anlasilacagi iizere, uluslararasi ve 6zellikle Avrupa
pazarlarinda basarili olabilmek i¢in iiriinlerin belli standartlarda iiretilmesi ve bu
standartlara sahip olunmasi gerekmektedir. Uriin standartlari genel olarak
incelendiginde, iriiniin sahip oldugu teknik Ozelliklerin belli diizeylerde olmasi
gerekmektedir. Ozellikle Oko-tex standard incelendiginde, tekstil iiriiniiniin ekolojik
ozellikler tasimasini gerektirir ve tiretim sirasinda calisanlar ile cevreye zarar
verilmemesi gerektigi anlasilmaktadir. Bu nedenle tekstil firmalarmin ISO 9000
kalite yonetim sistem belgelerinin yaninda, 14000 ¢evre ve 18000 isci sagligi ve
giivenligi sistemi belgelerine de sahip olmalar1 gerekmektedir. ISO 9000 bir yonetim
standard1 olmasina karsin, firmalarda tiim stireclerin belli bir diizen ve kontrolde
calismasini sagladigindan dolayl olarak kaliteyi yiikseltmekte ve maliyetlerde diisiis
saglamaktadir. Bunun yaninda ISO 9000 sisteminin dncelikle firmada kurulmasi

diger sistemlerinde daha hizl ve etkili olusturulmasini saglayabilecektir.**

8 Giinal ONCE, Onur OZVER;, Tekstil sektoriinde kalite ve moda faktorlerinin modern pazarlama anlayist ile
biitiinlestirilmesi yaklagimi, 424, 425.

http://buldanmyo.pamukkale.edu.tr/kitap/10.oturum/2.pdf
http://www.foreigntrade.gov.tr/ead/DTDERGI/tem2001/tekstil. htm, kasim,2006
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BOLUM 2

3. MODA DINAMIKLERI

3.1. MODA TANIMLAMALARI

3.1.1. Moda Olgusu

Moda “insanlarin degisiklik arama ve yeni bicimler ortaya koyma tutkusudur.”
Daha genis anlamda tanimlanirsa “foplumdaki siislenme ve degisiklik ihtiyacindan

dogan gecici bir yeniliktir.” denilebilir.

Modanin en 6nemli 6zelligi de degiskenligidir. Bunu “modayr izlemek” ya da
“modast ge¢mis” deyimlerinden anlamak miimkiindiir. Giyimde, sa¢ bigimlerinin,

mobilyanin, teknik yeniliklerin yayilmasi bir moda niteligi tagimaktadir.

Modanin etkili araclari, satis kurumlar1 ve reklamlardir. Bu kurumlar, zaman
zaman ortaya c¢esitli yenilikler ¢ikartmaktadirlar. Bu yeniliklerin tutulup
tutulmayacagi, bir bagka deyisle moda olup olmayacagi kamuoyunun tutumuna
baglidir. Bir yeniligin tutulmasi ve yayilmasi, teknik ve ekonomik yonlerinden cok,
cogu kez bu yeniligi ¢ikaran kisiye ya da sebep olan olaydan etkilenmektedir. Bu
konuda ilging 6rnekler verilebilir. Fransa’da XIII. Louis doneminde, bir av partisinde
attan diisen Matmazel Fontage’nin dagilan saclarinmi bir ¢orap lastigi ile toplamasi, o

yil kadinlar arasinda ‘’fontage stili’” sa¢ modasinin dogmasina sebep olur.



94

Erkek ceketlerinin sol yakasindaki iliginde ilging bir Oykiisii vardir. Prens De
Gall’e giizel bir kadin ¢igek armagan eder. Prens deger verme davranisi ile olsa gerek
cakisiyla ceketinin sol yakasina bir delik agar ve cicedi oraya takar. Bu Ingiliz

centilmenligi sonucu ortaya ¢ikan moda, giinlimiize dek ulasmistir.

XV. yiizyilda, Fransa’da mimarliktaki ¢izgiler moday1 etkilemistir. Bu donemde

kadinlarin sapkalari, kiliselerin sivri kulelerinden esinlenerek yapilmustir.

Ingiltere’de Elizabeth déneminde moda olan firfirli yakalar (ruff), ilk kez Ispanyol

prensesinin, guatrlt boynunu gizlemek amaciyla giymistir.

Hiir ve yalin giyimi kadin diinyasina ilk kez getiren iinlii modaci Chanel’in, gaz
ocag1 patlamasi sonucu uzun saglarinin yanmasi, yeni bir sa¢ modasinin dogmasina
sebep olur. Modaci, saglarii erkek stilinde keserek o gece operaya gider ve tiim
ilgiyi tizerine ¢eker. Ertesi gilin Parisli kadinlar kuaforlerinden “’Chanel stili’’ sag
isterler. Kadinlarin erkek stili trengkot ve siiveter giymesine de Chanel sebep olur.
Yagmurlu bir giinde erkek arkadasinin trenckotunu, bir at yariginda da jokeyin
stiveterini giymesi kadinlar arasinda ilk kez trenckot ve siiveter giyme modasini

yaratir.

Mini etegin yaraticist Mary Quant’in moda diinyasini alt {ist eden mini etegin
hikayesi de sOyledir. Atélyesinde calisan geng kizlardan biri, etegini iitiilerken yakar,
yanan bolimi keserek etegi kisacik bastirir. Bu kisacik etegin verdigi esin, Mary
Quant’1 bir anda line kavusturur. Gen¢ modaci, milyonlarca kadini mini eteklerinin
pesinden stiriikkler. Moda diinyasindaki bu ilging etkiye karsi bir tepki olarak, ya da
mini etek modasinin kumas endiistrisine yaptig1 olumsuz etki sonucu, mini etegin

hemen arkasindan maksi etekler ortaya ¢ikar.
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1966°da Ingilizlerin {inlii mankeni Twigy’nin asir1 zayiflig1, gen¢ kizlar arasinda
“incecik olma’’ modasiin dogmasina sebep olmus, moda figiirlerinin ¢izimini bile

etkilemisgtir.

Insanm uzay yolculugu, aya ulasmasi gibi gelismeler endiistrinin tiim dallarini
ozellikle de tekstil, giyim, dekorasyon, mobilya oyuncak vb. endiistrileri etkilemistir.
Metalik ya da metalik goriiniimlii kumaslar, astronotlarin giysilerinden esinlenilerek

yapilan giysiler bu gelismeler sonucunda olusmustur.

Blue Jean’lerin ortaya c¢ikist ise, 1800 yilinda Amerika Birlesik Devletleri’nin
kuzeyinde “altina hiicum” ile baslar. Agir calisma kosullari iginde olan altin
arayicilar tabiata dayanikli giysilere ihtiya¢ duymaktadirlar. Levi Straus adinda bir is
adami Fransa’dan getirttigi dayanikli kumastan pantolonlar yapar. “’Denim’” denilen
bu pantolonlarin altin arayicilarindan sonra kovboylar da benimserler. ikinci Diinya
Savasindan sonra diinyayr saran ekonomik kriz, bu pantolonlarin tiim iilkelerde
giyilmesine sebep olur. Bu arada kumas maviye boyanir, ad1 da “’Blue Jeans’’ olur.
Ucuz ve rahat bir giysi olan blue jeans’ler, uzun siire moda diinyasinda kalacak gibi
goriinmektedir.  Altina  hiicum olayr bir bakima blue-jeans giymeyi

geleneksellestirmistir.

Unlii kisiler moday1 degisik bicimde yorumlamislardir. Alman filozofu Kant;
ahlak acisindan degerlendirdigi moday1 “femelinde kendini begenmislik ve bencillik

olan bir taklitcilik” olarak tanimlar.

Unlii ressam Leonardo da Vinci, moday1 bir “cilginlik” olarak nitelendirir.
Thornstein Veblen ise, modanin “gereksiz ve nedensiz bir tiiketim sembol”’ oldugunu

sOyler.
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Modaci Poiret, moday1 “insanlarin bir siire once begenerek giydikleri bir seyi,
kisa bir siire sonra giiliing bulacaklarini bildikleri halde, vazgecemedikleri korkung

bir salgin” olarak gbriir.*

3.1.2. Moda Diinyasina Genel Bir Bakis

3.1.2.1. Tarihsel Baglam

Moda tarihinde, sadece eclbise modellerinin, stillerini, kumaslarim1 ve efsane
tasarimcilarin isimlerini bilmek yerine, bunlar1 giindeme tasiyan, degisime yol agan
sosyal, cevresel ve teknolojik kosullar1 6grenmek i¢in ugragsmak cok daha anlamli
olacaktir. Moda diinyas1 sik sik ge¢misten ilham almaktadir; profesyonellerin ve
tasarimcilarin belirli bir ¢agin siluetinde ya da tarzinda nasil kii¢iik degisiklikler
yapabileceklerini ya da fikir demetini nasil yeni ve bazen de ironik bir sekilde
karigtirabileceklerini anlamalar1 gerekmektedir. (Ekler-1) boliimiindeki zaman
cizelgesi, onemli kilik kiyafet degisikliklerini vurgulamakta ve bunlar1 orijinleriyle

ve ¢agdas olaylarla bagdastirmaktadir.

Miizelerin biiyiik bir kism1 6grencilere indirim uygulamakta veya belirli giinlerde
licretsiz girisler saglamaktadir. Londra’daki Victoria ve Albert, New York’ta
Metropolitan Sanat Miizesi’ndeki Kostiim Enstitiisii (Costume Institute) gibi birgok
miize ve koleksiyon, teshire konulamayacak kadar hassas elbiselerin gosterildigi

harika web sitelerine sahiptirler. internette tarihi ve ¢agdas moda arastirmalari

8 Stikran Komsuoglu, Arsal Imer, Mine Seckinéz, Sabiha Alpaslan, Serap Etike, Resim Il Moda Resmi ve Giyim
Tarihi, Tiirk Tarih Kurumu Basimevi, Ankara, 1986, 2-6.
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mevcuttur ve resimler veya metinler genellikle bilgisayara indirilebilmektedir. Bazi
prestijli miizeler tasarim okullariyla yakin igbirligi yapmakta, randevuyla kiigiik

gruplara arsiv koleksiyonlarini agmaktadirlar. *

Etnik ve yoresel kostiimler de ilham yaratma agisindan zengin kaynaklardir.
Ulusal ve yerel galerilerde bunlarla ilgili ¢ok genis koleksiyonlar vardir ve hala hem
orijinal hem ¢agdas Ornekler satan magazalar bulunmaktadir. Ikinci el giysi satan
diikkanlar da sik, miikemmel durumda eski kiyafetler bulunabilmektedir. Ge¢gmisin
is¢iligine sahip giysileri giymek ve bunlara imrenmek ilham vericidir. Yardim amaclh

miizayedelerde satilan eski elbiseler, tasarimci i¢in birer hazine sandig1 olmaktadir.

Sekil (2.36.) Coco Chanel (1883-1971) isini kiiciik bir sapka diikkanindan miikemmel bir moda evine
doniistirdii. Chanel dopiyes, kiigiik siyah elbise, gemici paltosu, diigiik bel pantolonlar ve agir kostim

miicevherleri yine Chanel imzasi tasir.

8 Sue Jenkyn Jones, Moda Tasarimi, Giincel Yayincilik, 19.
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Sinema, tiyatro ve televizyon, yalnizca bir ¢agin veya mekanin kiyafetlerini
gostermekle kalmayip, ayn1 zamanda bunlar1 tamamlayan sag, makyaj, stil, tavir ve
davraniglar1 gosterdikleri i¢in harika ilham kaynaklaridir. Bazen tasarimlarin
kapsamini belirleyen elbiseden ziyade “ruh halidir’’. Zaman zaman Jean Paul
Gaultier, Armani ve Donna Karan gibi moda tasarimcilarindan film, sahne veya

televizyon i¢in tasarim yapmalari istenmektedir.

3.1.3. Modanin Tiirleri

Hazir giyim ireticileri tarafindan {retilen giysiler, li¢ ana kategoride

toplanmaktadir.”’

3.1.3.1. Yiiksek Moda (Haute Couture)

Haute couture (Tiirk¢ce okunusu: otkiitiir) kisinin 6zel begenisine gore tasarlanmas,
0zel tasarim elbise anlaminda ve Fransizca’dan gelen bir moda terimidir. Tam
karsihig1 ise “zsmarlama’dir. Buna karsin, her 6zgiin ya da kisiye 6zel yapilan
tasarim haute couture olarak siniflandirilamaz. Genellikle {ist gelir seviyesinde elit
miisterilerin begenisine gore hazirlanan giyim tiiridiir. Yani kisinin kendi
tercihlerine (renk, aksesuar, taslar vb.) gore yapilan tasarimlardir. Gelinlik buna en

iyi 6rneklerden biridir.

Haute couture akimi, Fransa’da XIX.ylizy1l sonlarinda ortaya ¢ikmustir. Bir “haute

couture” atdlyesi olabilmek i¢in, Haute Couture Sendikasi’na (Chambre Syndicale de

& http://tr.wikipedia.org/wiki/Haute Couture Haute Couture Vikipedi, 6zgiir ansiklopedi.
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la Haute Couture) liye olmak gerekmekteydi. Bu sendikaya iiye olabilmek i¢in ise
atélyede calisacak insan sayisindan calisanlarin saat {icretine, dekorasyonundan
tiretim adetlerine kadar her konuda belli kurallar bulunmaktaydi. Atdlyeler her yil
defile basina en az otuz bes-kirk parcadan olusan iki koleksiyon hazirlamakla
yukiimliiydiiler. Tiim kiyafetler yiizlerce saatlik ugraslar sonucu yalnizca elle
dikilmekteydi. Tamamen insan emegine ve becerisine dayali bu akim, yalnizca ¢ok

0zel bir kesime hitap etmekteydi.

3.1.3.2. Hazir giyim

Hazir giyim kiyafetleri, haute couture ve kitle pazar arasinda bir gegistir. Bireysel
miisteriler i¢cin yapilmamistir, fakat kumasin se¢imine ve kesimine biiyiikk 6nem
verilmektedir. Kiyafetler, ayricalif1 garantiye alacak kiigiik miktarlarda tretilir, bu
nedenle olduk¢a pahalidir. Hazir giyim koleksiyonlari, genelde modaevleri
tarafindan, Moda Haftas1 olarak bilinen bir donemde her sezon sunulmaktadir. Moda

Haftasi, sehirler bazinda gergeklesir ve yilda iki kez diizenlenmektedir.

3.1.3.3. Sokak Modasi

Giliniimiizde moda endiistrisi, kitle pazar satiglarina biiylik oranda bel
baglamaktadir. Kitle pazari, hazir giyim kiyafetlerini biiyiikk miktarlarda ve standart
Olctilerde iireterek genis miisteri kitlesine hitap etmektedir. Yaraticilikla kullanilan
ucuz malzemeler, satin alinabilir moday1 lretmektedir. Kitle pazar tasarimcilari
genellikle modanin {inlii isimleri tarafindan belirlenmis trendleri kiyafetlere
uyarlamaktadirlar. Bir tarzin orijinal goriiniisiiniin versiyonlarini iiretmeden once
moda olacagindan emin olmak i¢in bir sezon kadar beklemektedirler. Para ve zaman

tasarrufu yapmak icin makine ile kolaylikla yapilabilen basit liretim tekniklerini ve
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ucuz kumaglart kullanmaktadirlar. Nihai {iriin, bu yiizden c¢ok daha ucuza

satilabilmektedir.

3.1.4. Moda Tasarimi ve Alanlari

Profesyonel moda tasarimcilari, modanin belirli bir alaninda uzmanlasarak ise
baslamaktadirlar. Pazar kiiciik ve 0zel oldukga, bir sirketin kiyafetlerine dogru

gbriinlimii ve hissi vermeleri muhtemeldir. Sirket, bir¢ok iiriinden daha ziyade belirli

bir tip iiriin ile biliniyorsa moda da kisinin kendini kanitlamas: daha kolay olacaktir.

Alan Tanim Pazar
Kadin giinliik giyim. Pratik rahat ve modaya uygun. Haute couture, hazir giyim, kitle pazari.
Kadin gece giyimi. Goz alicy, sofistike, ortama uygun. Haute couture, hazir giyim, kitle pazari.
Kadmn i¢ giyimi. Goz alici, rahat, yikanabilir. Haute couture, hazir giyim,kitle pazari.
Erkek giinliik giyimi. Giindelik, pratik, rahat. Dikim, hazir giyim, kitle pazart.
Erkek gece giyimi. Alalli, zarif, resmi, ortama uygun. Dikim, hazir giyim, kitle pazari.
Cocuk giyimi. Trend, sik, ytkanabilir, fonksiyonel. Hazir giyim,kitle pazarr.
Kiz ¢cocuk giyimi. Giizel, renkli, pratik, yikanabilir. Hazir giyim,kitle pazarr.
Geng kiz giyimi. Renkli, rahat, gozalici, giizel. Hazir giyim, kitle pazarr.
Spor giyim. Rahat, fonksiyonel, havalandirmalr. Hazir giyim,kitle pazarr.
Triko. Hafiflik ve sezona uygun renkler. Hazir giyim,kitle pazart.
Dug giyim. Stk, sicak, uygun renk ve agiriik. Hazir giyim,kitle pazart.
Gelin giyimi. Gérkemli, goz kamagtiric, klasik. Haute couture, hazir giyim, kitle pazari.
Aksesuarlar. Carpict, modaya uygun. Haute couture, hazir giyim, kitle pazari.

Sekil (2.37.) Tasarimcinin uzmanlasmayi sectigi alanlari gosteren tablo.

Bir moda sirketi kuruldugunda diizenli miisterilere sahip, endiistri ve halk
tarafindan taniniyorsa yeni bir alana dogru genislemeye karar verebilir. Eger firma

tirettigi kiyafetler ile isim yaptiysa, bu durum yeni is kolundaki satisina da yardimci
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olur. Genelde mevcut olan alanda genislemek en giivenli yoldur. Ornegin bir kadin

spor kiyafet tasarimeisi, erkek spor giyiminde de biiyiiyerek basarili olabilir. **

3.1.5.Diinyada Moda Tasarim

3.1.5.1.Moda sehirleri

Internet aligverisi kolaylastirmis ve iiretim de vergi muafiyeti olan iilkelere
tasinmis olsa da moda tasarimi, tasarimcilarin yiizde seksen-seksen bes’inin calistigi
sehirlerde yapilmaktadir. Her sehrin kendi “fasarim kimligi” ya da karakteristikleri
vardir. Sehirler sadece gece giindiiz bir ilham kaynag1 degildir, ayn1 zamanda satin
alanlar ve saticilar da sehirleri uygunluk ve dagitim imkanlar1 agisindan tercih
etmektedirler. Hemen hemen ortalama biiyiikliikteki biitlin firmalarin  biiyiik
sehirlerde magazalar1 vardir ve her sehirde bir ya da iki 6zel moda-giyim bolgesi

olugsmustur.®

3.1.5.1.1. Paris

Moda diinyas: istikrarli bir sekilde biiytiyiip dagilsa da Fransa’nin bagkenti Paris
geleneksel Ustiinliiglinii korumaktadir. Birgok tasarimci, islerini Paris’te siirdiirmenin
ayakta kalmak i¢in yapmalar1 gereken sey oldugunu diisiiniir. Bunun sebebi, genelde

ilk modaci olarak kabul edilen Ingiliz Charles Frederick Worth’un 1858 yilinda o

5 http://en.wikipedia.org/wiki/Fashion_design#Areas_of fashion_design

8 Sue Jenkyn Jones, Moda Tasarimi, Giincel Yayincilik.36,47.
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zamanin diinyanin degilse de Avrupa’nin kiiltiir ve sanat baskenti olan Paris’te bir
tasarim evi agmis olmasidir. Kralice Victoria ve Imparatorice Eugene gibi iinlii
kisiler tarafindan giyilen elbiselerinin popiilerliginden dolayr Worth’un kreasyonlari
sahte iiretim yapanlarin hedefi olmustur. Tasarimlarini korumak i¢in 1868 yilinda
Parisli Terziler Federasyonu’nu kurmustur. Bu kurulus modanin iiretiminden ve
pazarlamasindan sorumluydu. Zamanla biiyliyen bir orgiit olmus Fransiz couture,
hazir giyim ve moda yaraticilar1 federasyonu (La Federation Frangaise de la Couture

deu Pret a porter des Couturiers et des Createurs de la Mode olarak anilmaktadir.

Moda yaraticilar1 (Createurs de la Mode) dernegine iiye kabul edilmek i¢in kati
kurallar vardir; isletmenin Paris’te bir tasarim stiidyosu ya da salonu (showroom), en
az yirmi tam zamanli calisam1 olmali ve bir yil boyunca ilkbahar-sonbahar

sezonlarinda en az iki koleksiyon ya da yetmis bes giysi sergilemelidir.

Tasarim atdlyeleri ve stiidyolar simdilerde sehrin her yanina dagilmis olsa da
Paris’in meshur giyim bdlgesi Sentier’dir. Yiiksek sosyete, haute couture alani
Faubourg Saint-Honore sokag1 ve Montaigne boyunca konuslanmistir. Fransiz giyim
ve tekstil endiistrisi, tahmin olarak ii¢ bin firma, seksen bin ¢alisan ve yaklagik yillik
26.6 milyar dolar tutarindaki islem hacmiyle Avrupa Birligi’ndeki ikinci en biiyiik
pazandir. italya ve Almanya; Fransa’dan daha fazla iiriin satmaktadir, ama Fransa
yiiksek kaliteli, liiks iiriinlerde uzmanlagmistir. Sadece i¢ ¢camasiri piyasasinin tek
basina degeri iki bucuk milyar dolardir. Son yillarda Fransiz giyim piyasasi, pazarin
yiizde on yedisi gibi biiyiik bir bdliimiiniin Decathlon, Go Sport ve Intersport gibi

bliyiik spor giyim perakendecilerine gitmesine tanik olmustur.

Fransa’nin kumas {iretim alanlari, taranmig yiin i¢in Midi-Pyrenees ve jakar
dokuma tezgahlarmin icadindan bu yana diinyanin en giizel, en pahali ipek ve
yenilik¢i malzemelerinin bir kismini iireten Lyon ¢evreleridir. Yeni teknoloji

kumaglar ve iplere olan ilgi disinda tekstil iiretimi diislistedir. Fransa’da giyim
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tretimi, Ozellikle erkek takim elbiseleri ve kadinlarin 1smarlama elbiseleri (yiizde
seksen bes diisiis), son on yilda 6nemli Olgiide diismiis ve daha once Fransa ile
geleneksel ve tarihi baglart olan Tunus, Fas ve Endo-Cin gibi iilkelere kaymustir.
Fransizlarin st gelir grubuna hitap eden hazir giyim ve triko iiretimleri, iiretim
kalitesi bu iilkeden daha iyi olan Almanya ve Italya’da gerceklestirilmektedir.
Perakende pazari, 6zellesmis moda zincir magazalarinin elindedir ve bagimsiz
butiklerin sayist son on iki yilda neredeyse yiizde on dokuz gerilemistir. Diger
yandan posta yoluyla siparis ve e-ticaret giyim piyasasinin yiizde sekizinde biiyiiyen
bir pazar1 temsil etmektedir. Zara ve H&M gibi yabanci zincir magazalar Fransa’daki
perakendecilerin yaklasik olarak yilizde yirmisini olusturmaktadir. Fransizlar hazir
giyimlerini ve st sinif markalarimi yurtdisina gondermekte agir kalmiglardir, ama
kisa siire 6nce Morgan ve Kookai gibi kii¢cliik markalarin1 yabanci pazarlara sokmayi

basarmislardir.

3.1.5.1.2. Londra

Londra’daki elbise tasarimi endiistrisinin merkezi Oxford Street’in kuzeyindeki
Great Porland ve Great Titchfield sokaklaridir. Ancak son donemlerde bir ¢ok geng
tasarimci sehrin dogusundaki eski iiretim bolgeleri Shoreditch ve Hoxton’da stiidyo
ve atdlye acmustir. Ingilizlerin pamuklu, yiinli ve taranmis yiinden fiiretilen
{iriinlerinin Ingiliz tasarimcilarin yaraticiigina etkisi yadsinamaz. Orta Avrupa ve
Uzak Dogu’daki ucuz iiretim maliyetleri ve verimlilik, ingiliz kumas endiistrisini
tehdit etmektedir. Daha iyi makinelerle ¢alisan fabrikalar, zincir magazalar igin seri
tiretim yapmak tizere kurulmuslardir ve tasarimcilarin ihtiya¢ duydugu sekilde kiiciik
miktarlarda elbiseleri liretme konusunda isteksiz davranmaktadirlar. Fransa ve
Italya’nin aksine Ingiltere’de zanaatkarlarin bir érgiitleri olmadig: gibi, ayn1 zamanda
buna ihtiya¢ da duyulmamaktadir. 1980°1i yillarinin sonundaki durgunluk nedeni ile
tasarimc1 modasi ticareti ¢okmiistiir. Hiikiimetin sagladigi destekler sonrasinda bu
ticaret, kaliteli giyimi zamaninda ihra¢ etme konusundaki {iniinii tekrar kazanmis ve

toplam alt1 yiiz milyon dolarlik bir ticaret hacmi yakalamigtir.
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3.1.5.1.3. New York

Giyim endiistrisi New York eyaletinin ve sehrinin en Onemli sektoriidiir,
milenyumda iki yiiz milyar dolarin {istiinde bir satisla A.B.D’nin dordiincii biiyiik
endiistrisidir. Giyim sanayini, onu eyaletin en biiyiik isvereni yapansa yedi bin giyim
tiretimi firmasiin multi-milyar dolarlik endiistrisidir. Yurti¢i piyasasinin biiytkligii
ve dagitim ag1 sayesinde her fiyat araliginda bas dondiriicii sayida iiriin
sunabilmektedir. Bununla birlikte Bati Avrupa’da oldugu gibi yurtdisindaki
tedarikgilere verilen igler yiiziinden sektor burada da diisiistedir. Sektér baslangicta
XIX. yiizyilin sonlarinda Manhattan’in yetenekli ve go¢men ¢alisanlarinin yasadigi
Asag1 Dogu Yakasi’nda (Lower East Side) biiyiimustiir. Dikis makinesinin ve kagit
kaliplarin icadi, bdlgenin model {iretme sanatin1 kisa silirede bir endiistriye

doniistiirmiistiir.

A.B.D’nin Avrupa’dan fiili olarak izole edildigi Ikinci Diinya Savasi’na kadar
moda endiistrisi Fransiz modasinin etkisi altindaydi. A.B.D’li yoneticiler, dergi
calisanlar1 ve tasarimcilar zengin, zarif kadinlarla birlikte Atlantigi gegerek haute
couture sovlarina katiliyorlardi. Elbiselerin nakliye maliyetlerinden dolay1 A.B.D’li
moda meraklilart sovlara belli bir iicret karsiliginda katiliyorlardi ve bazi modelleri
Amerika’da iiretmek i¢in haklarini satin aliyorlardi. Bu durum A.B.D modasinin

orijinallikten yoksun oldugu algisinin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur.

3.1.5.1.4. Milano

Italya, Tkinci Diinya Savasi ve sonrasi etkilerle harap olmustur (Fransa’dan daha
fazla) ve iilke, Amerika’nin yardimlarina ragmen toparlanmak i¢in nispeten daha
fazla silire harcamistir. Bununla birlikte o zamandan bu yana, miikemmel sanatcilik

sayesinde moda endiistrisinde muazzam giice sahip bir diizeye ulasmistir. Moda, gida
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iiriinlerinden sonra Italya’nin en biiyiik ikinci endiistrisidir ve iilke, diinyadaki en
biiyiik tekstil ve giyim ihracatgisidir. Italya, ayakkabi, deri ve triko alanlarina
egemen, erkek hazir giyim takim elbiselerinde 6zellikle s6z sahibidir. Uretim iilke
capina yayilsa da Milano, ipek-baski endiistrisiyle bilinen nehir kenarindaki Como
kasabasina ve Piedmont’taki yilin isleyicilere yakinhigiyla {ilkenin kalbi
konumundadir. italyan kumas endiistrisi, tiim diinyadaki tasarimcilarin taleplerine
karsilik veren heyecan verici ve yenilik¢i bir sektordiir. Triko, Floransa, Prato ve
Bologna civarlarinda iretilmektedir. Milano ayni zamanda moda dergisi
yayinciliginin kalbinin attig1 yerlerden biridir ve birgok model ajansinin genel
merkezi burada bulunmaktadir. Italyanlar, kazanclarinin biiyiik bir kismini giyime
harcamaya meyillidirler. Italya, diger bircok iilkeye gore daha az orta sinif iiriin

yelpazesine sahiptir.

3.1.5.1.5. Tokyo

1980 yillarina Japon moda tasarimcilart birdenbire uluslararas: defilelerde boy
gosterdiler. Etkileri devrim niteligindeydi. Genelde goriinenden tamamen farkli bir
estetik anlayisi benimsediler. Bu, talepkar, taviz vermeyen ve avangard (ilerici sanat
akimy) bir tarzdi: viicudu daha az rahatsiz eden bol, uzun ve abidevi sekiller, koyu
renkler, islenmemis kenarlar, bazen tamamen siyah koleksiyonlar, punk stilini
hatirlatan yirtiklar, delikler ve sira dis1 fakat asir1 teknik, yenilik¢i kumaglar. Bazi
yorumcular Issey Miyake, Comme des Garcons’dan Rei Kawabuko ve Yohji
Yamamoto’'nun tasarimlarini ¢irkin “pazar ¢antasi tasiyan” kadinlara benzettiler.
Bazilar1 onlara giyilebilir sanat olarak taptilar. Bu goriiniis A.B.D pazarinda basari
elde edememis fakat, sadik ve siirekli takipcisi olmustur ve Ozellikle Belgika
okulundan gelen bir tasarim takipgileri jenerasyonu cok fazla etkilemistir. Japon
tasarimi  modayi, Bati tarzi kesim ve ihtiyaclardan sadeceoldugu gibi’’
tamamlamaya tasimistir. Zaman i¢inde tasarimcilar, vizyoner (lider, risk almasini
bilen) yaklagimlarindan 06diin vermeden Avrupali tasarim piyasalariyla, daha

yumusak renklerde ve imalatlarda veya Miyake’nin viicudu daha giizel gosteren
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“Pleats Please’’ etiketi gibi diflizyon (gec¢isme veya yayilma) serileriyle ortada
bulustular. Saygin Japon tasarimcilar1 simdi Paris hazir giyim (pret a porter)
koleksiyonlarinda gosteri diizenlemeyi tercih ediyorlar. Sehirde genis isgiict,
showroom ve magazalara sahiptirler. (Modacilar Tokyo kadar uzak mesafeye her
sezon ugup geri donme konusunda isteksizler.) Bununla birlikte Japonlar, Tokyo’yu
haritaya diinyanin besinci moda baskenti olarak yerlestirmeyi basardilar. Japon moda
piyasasi, Yen’in son zamanlardaki istikrarsizligindan dolayi bir siiredir finansal bask1
altinda bulunuyor. Bati modasini ithal etmek yerine bir¢ok biiylik Japon kurulusu,
avangard ve gelisen moda tarzi {iriinlerini finanse etmeye devam ederek ve markali
tiriinler i¢in diinya ¢apinda lisans anlagsmalari imzalamaya yonelik goriismeler

yapmaktadirlar.

3.1.5.1.6. Diger Moda Sehirleri

Cok sayida Avrupa ve A.B.D sehri moda haftas1 diizenlemektedir ama, Tokyo
gibi bunlar da basin ve bliyllkk magaza satin alimcilarinin ilgi gosterdigi esas
programda yer almamaktadirlar. Son on yildir Ann Demeulemeester, Martin
Margiela, Dries Van Noten, Walter Van Beeirendonck ve Dirk Bikkembergs gibi
Belgikali tasarimcilar tutarli bir sekilde ileriye doniik ve taviz vermeden Modernist
moda iiretmektedirler. Ilk olarak sempatik bir izleyici kitle bekledikleri Londra’da ve
daha sonra daha biiylik uluslararasi bir kitle bekledikleri Paris’te Belgikalilar, giyime
kars1 sade, kavramsal ve Post-modern (modern sonrasi-étesi) yaklasimlar: yaninda
siyah renk tercihleriyle Japonlar1 animsatmis. Antwerp’i moda haritasina
yerlestirmiglerdir ve Josephus Thimister, Olivier Theyskens, Bernard Wilhelm,
Veronique Branquino ve Lieve Van Gorp gibi yeni nesil tasarimcilar ortaya

cikmugtir.
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Ispanya da ozellikle Barcelona’da uluslararasi saygi goren modaevleri
bulunmaktadir. Burada sehre hakim olan Gaudi mimarisi gibi stil de oyunbaz ve
ciddi, ayn1 zamanda renkli ve organiktir. Zaten yilda iki kez diizenlenen Barcelona
Moda Fuart'na “Gaudi Mujer’’ denilmektedir. Onemli markalar arasinda sunlar
sayilabilir: Tony Miro, Adofo Dominguez, Loewe, Josep Font, Victorio&Lucchino

ve Custo Barcelona’nin geng-eglence moda serisidir.

Almanya’nin Diisseldorf kenti bu iilkenin moda baskenti olmustur. Diisseldorf
cesitli tekstil ticareti etkinliklerini agirlarken ayn1 zamanda Hugo Boss, Jill Sander,

Helmut Lang’1n uluslar aras1 moda evleri de burada bulunmaktadir.

Uzak Dogu’daki Hong Kong ve Tayvan gibi tarihi Uretim merkezleri de
repertuarlaria tasarimi eklemislerdir ve Pasifik iilkeleri {izerinde etkin olan kendi
moda haftalarin1 diizenlemektedirler. 1998 yili Asya krizi sonrasinda Cin ekonomisi
tyilesmeye baglamistir ve sira dis1 bir biiylime gerceklestirmektedir; Bati markalarina
yonelik talep artmistir. Her zaman mevsimlerin tersliginden etkilenen Avustralya
simdi kendine 0Ozgli yiin endiistrisinin destegi ile kendi moda haftasim
diizenleyebilecek kadar bagimsizlasmistir. Bir moda haritasi ¢izerken Afrika, Gliney
Amerika ve Dogu Avrupa’da halen isaretlenmeyen iilkeler mevcuttur. Moda diinyasi
Babil Kulesi’ne donlismiistiir. Paris’in egemenliginin kirilmasina sayili giinler

kalmustir.

Istanbul’un en biiyiikk moda etkinligi “Istanbul Fashion Week” (IFW); ITKIB
organizasyonunda, Istanbul 2010 Avrupa Kiiltiir Baskenti Ajans1 destegiyle, Moda
Tasarimcilart Dernegi (MTD) ve Birlesmis Markalar Dernegi (BMD) isbirliginde

diizenlenmektedir. *° Ulkemizin moda, tasarim ve tekstil sektoriinii giiclendirmek, bu

% hitp:/www.ifw2010.com/
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anlamda dilinyaya bilgi akisi saglamak ve kendi tasarimcilarimiz ile moda
markalarimiz1 diinya pazarina agmak veya yeni pazarlar yaratmak misyonu ile
diizenlenen IFW; markalarimizin, yurtici marka konumlanmalarima da katki
saglamakta ve markalarin imajlarim giiglendirmektedir. Istanbul Fashion Week’e
katilan tasarimcilar ve markalar arasinda, Atil Kutoglu, Bora Aksu, Ozlem Siier,
Arzu Kaprol, Gamze Saracoglu, Koton, Damat ADV, Gizia, Avva, Punto deri

bulunmaktadir.

3.1.6. Moda Tasarimcisi

Moda tasarimcilari, halkin goziinde parlayan ve yiikselen yildizlardir. Carsida
gordiigiiniiz kiyafetlerin her parcasinin arkasindaki yaratici gii¢lerdir. Bazt moda
tasarimcilari, Boyner, Ipekyol, YKM, Topshop, Marks&Spencer, H&M, Target veya
Wal-Mart (perakende satis magazalar zinciri) gibi biiyilk perakendeciler igin
caligmaktadirlar. Basarili olan tasarimcilar, kendi markalarin1 yaratmaya,
tasarimlarin1  ayricalikli  ve biiyiik 0Olgekli perakende miisterilerine satmaya

yonelmektedirler.

Tasarimcei, yeni bir giysinin fikirden gercege dokiilmesine kadar olan siireci
gorsellestirir. Cogu tasarimei, spor giyim, gece kiyafetleri, gelinlik, ¢ocuk giyim vb.
gibi belli is kollarinda uzmanlasirlar Bazi tasarimcilar bir numune kiyafeti dikmek
icin gereken modeli kendileri ¢ikarirlar digerleri ise, bir model yapimcisindan hizmet
almaktadir. Tasarimcilar, kendi eskizlerini elle yaratirlar veya giderek daha popiiler
hale gelen bilgisayar destekli tasarim (CAD) programimi kullanirlar. CAD

programlarini kullanarak tasarimci, ii¢ boyutlu veya sanal bir model yaratabilir.

Tasarimecilar, siirekli moda trendlerini arastirirlar ve gelecekte neyin ¢ok tutacagi

kadar su anda neyin moda oldugunun farkindadirlar. Gelecek trendleri, renkleri,
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kumasglar1 ve stillerini 6ngérmek icin raporlar edinirler veya endiistrinin
profesyonellerine giivenirler. Tasarimci 6zgiin bir tasarim igin eskizler olusturur ve
giysi lretmek iizere kullanirlar. Fit bir model, modellerin ayarlamalarin1 yapacak
olan tasarimci ile calismak tizere siklikla kiralanir. Modeller iizerindeki son

degisiklikler yapildiktan sonra, orijinaller dikilir.

Bir sirket icin koleksiyon hazirlayan tasarimcilarin belli araliklarla uluslararasi
seyahatler etmesi gerekmektedir. Fabrikalarla calisan tasarimcilar iiretim siireci
boyunca isin i¢indedirler. Ham maddelerin ve iiretim bitkilerinin c¢ogu sehir
merkezlerinin disina konumlanmigtir ve seyahat, lretimi gdrmek, malzemeleri

secmek ve denetlemek i¢in gerekmektedir.

Moda isinde pek ¢ok profesyonel i¢in portfolyo olusturmak, anahtar bir gérevdir.
Tasarlanan numunelerinin de iiretilmesi gerekmektedir. Ayn1 zamanda tasarimcinin
renk, kumas ve stil i¢in sanatsal yaklasimi ve iyi bir renk gdzii olmahdir. Iyi ¢izim
yapabilmenin biiylik 6nemi vardir, ¢iinkii tasarimlarin konseptten gercek iiriine
doniistiiriilmesinin 6ziinde bu vardir. Dikis dikmek veya model hazirlamak gibi temel
beceriler yaninda CAD programlari, Photoshop, Illustrator vb gibi teknik becerilerde

Onemlidir.

Meslek yiiksek okulu veya tiniversite moda tasarimi egitimi i¢in oldukca tavsiye
edilmektedir. Yetenek ve adanmighgin temelinde bu kariyere cirakliktan veya

stajyerlikten calismaya baslayarak yiikselen basarili tasarimeilar bulunmaktadir. *!

91 Debbie HARTSOG, Creative Career in Fashion,14,15.
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3.1.7. Moda Uriinleri Hazirlama Asamalar1

3.1.7.1. Moda Uriinleri Tasarlamada Temel Islemler

Tasarlanacak bir {iriinde oncelikle fonksiyon onemlidir. Uriin fonksiyonu
belirlendikten sonra tasarlama asamasi devreye girmektedir. Gelismis istek ve
ihtiyaglarimizi karsilayan, eylemlerimizi gergeklestirmemize yardimci olan her sey,

tasarlama tirlinlerini meydana getirecektir.

Giysi TUretiminde giysi tasariminin temel islemlerini kapsayacak sekilde
gergeklestirilmesi, daha kisa siirede ve daha nitelikli iiriin elde etmede -etkili
olmaktadir. Bir iiriin tasariminin asamalar1 sekil 2.39°de gosterilmektedir. Ayrica

irlin gelistirme siirecini su ana basliklar altinda toplamak miimkiindiir. Bunlar: 92

e Kumas arastirmasi,

e Renk arastirmasi,

e Desen arastirmasi,

e Aksesuar arastirmasi,
e Model arastirmasi,

e Olgii formu,

o Kalip hazirhig,

e Prototip dikimi,

e Seri hazirlig.

92 Sule Civitci, Moda Pazarlama, 2004, Asil Yaymn Dagitim, Ankara, 96-98.
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Sekil(2.38.) Moda iiriinleri tasarim siireci.



112

3.1.7.2. Esin Kaynaklarinin Arastirilmasi

Giysinin kullanim sezonuna ait, moda otoritelerince moda olmasi dnerilen renk,
kumas, tarz, siisleme ve ilham kaynaklarinin arastirilmasi ve bu dogrultuda

tasarimlarin yapilmasi gerekmektedir.”

Tasarimcinin, tasarim yaparken yararlanacagi kaynaklari i1yi arastirmasi ve

tanimast onemlidir. Tasarimeinin yararlandigi kaynaklar;

e Moda trendleri,

e Gelecekle ilgili moda bilgisi (moda bilgisini i¢eren kitaplar),
e Renk panosu,

e Hikaye panosu,

e Piyasadaki kumas 6rnekleri,

e Modanin esinlendigi hikayeler,

e Bir doneme ait kiyafetler,

¢ Su andaki moda,

e Tasarimcinin 6n ¢aligmalari,

e Giyim ve moda ile ilgili televizyon ve sinema arsiv filmleri,
e Ressamlarin tablolar1 ve roprodiiksiyonlar,

e (esitli moda gosterileri,

e Kiitiiphaneler ve miizeler,

e Moda evlerinin hazirlamis oldugu koleksiyonlar,

e Moda dergileri ve gazete koleksiyonlari,

e Yerel, otantik, kiiltlirel degerlerin aragtirilmasi olarak siralamak miimkiindiir.

% Bkz. (71), Civitci, 102,103.
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Tasarimc1 giysi ve aksesuarlarin evrensel gelisimini inceleyerek, c¢esitli
evrelerdeki ortam ve kosullarin, giyime olan etkilerinin degerlendirmesini
yapmalidir. Tasarimer ayni zamanda toplumdaki olaylardan oldugu kadar, olaylari
olusturan kisilerden de esinlenerek, bunlar1 da degerlendirmelidir. Bunun yan1 sira,
gecen sezonlar igerisinde modanin ilerleyisine bakarak, moda ile ilgili neler
yapildigin1 gézlemlemek ve moda tahminleri adi altinda ¢ikan magazinleri takip
etmek oldukca Onemlidir. Gegmis sezonlar igerisinde hangi modeller daha ¢ok

basarili olmus veya olmamis, bunlari iyi etiit etmek de gerekmektedir.

3.1.7.3. On Tasarim ve Gelistirme Cabalari

Giysi tasarimlarin planlama asamasinda; daha dnceden yapilan trend ve hedef
kitle arastirmasi dogrultusunda, firmanin ¢alisacagi iiriin ¢izgisi belirlenir ve sirasiyla

su islemler yapilir.”

e Tasarimlarin olusturulmasi,

e Renk paletlerinin olusturulmasi ve kullanilacak desenlerin se¢imi
(renk ve hikaye panosu hazirlama).

e Kullanilacak materyallerin belirlenmesi.

e Tasarimlarin olusturulmasi ve teknik ¢izimlerinin hazirlanmasi.

e Uretimi yapilacak modele karar verilmesi.

Tarz, renk, desen, materyal/elyaf v doku gibi 6zellikler, giyim modasini olusturan
tasarim degiskenleri olarak goriilmektedir. Burada giyim modasini olusturan
degiskenlerin “renk” unsuru, genelde her sezon degisiklikler gosterirken, “model”,
“materyal” ve “desen” unsurlart sezondan sezona kiiclik degisiklikler

gostermektedir.

* Bkz.,(71), Civitgi, 108,109
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3.1.7.3.1. Tasarimlarin Olusturulmasi

Yeni bir iiriin grubunun tasariminda ilk yapilan islem, bu gruba ait model
Ozelliklerinin belirlenmesidir. Daha sonra, degisik metodlar izlenerek modellerin
olusturulmasina gecilir. S6z konusu metodlar; yeni ve orijinal tasarimlarin sifirdan
olusturulmasi1 ve geg¢mis sezonlarda c¢alisilan tarzlarin modifikasyonu seklindedir.
Yeni irlinlerin olusturulmasinda bu metodlardan hangisinin kullanilacagi, firmanin
iirlin grubuna, modaya, tasarimcinin beceri ve tercihine, ulagabilecegi kaynaklara ve

yonetim anlayisina bagli olarak degisim gosterir.”

Uygulamada yeni tarzlarin olusturulmasinda, tasarimcilarin izledigi yol

degisiklikler gosterebilir.

Bazilari, onlarca hatta yiizlerce model eskizlerini ve kumas kullanimlarim
artistik skeclerle ortaya koyarken, bazilar1 da iki boyutlu teknik ¢izimlerle

tasarimlarini ortaya koyarlar.

Tasarimlarin sifirdan olusturulmasinda sik¢a basvurulan diger bir yontemde,
tasarimlarin ske¢ hazirlanmadan direkt olarak kumasi model {tizerinde

giydirerek, drapaj yoluyla modeli olusturmaktir.

Diger taraftan, bazi tasarimc1 direkt olarak teknik veya artistik ¢izimlerden

yola ¢ikarak kaliplarin hazirlanmasi islemlerine baslar.

e Gegmis sezonlarda calisilan tarzlarin modifikasyonu yonteminde, daha

onceden c¢alisilan tarzlar tekrar gozden gegirilir ve yeni sezonda tamamen

% Bkz.,(71), Civitgi, 109-111
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veya kismen kullanilabilecek olan modeller ayrilir. Onceki sezonlarda ¢ok
satan ve belirli bir kar getiren modeller yeni sezonun temel formu olarak

kabul edilir ve pek ¢cok modelin temel beden kalib1 olarak kullanilir.

e On beden, kol, etek gibi farkli giysi pargalari, degisik sekillerde kombin
edilerek, yeni tasarimlarda kullanilmaktadir. Bu metot, orijinalligin ¢ok
biiyiik gereksinim olmadigr durumlarda, ilk kaliplarin hazirlanmasinda

oldukca hizli ve etkili yontemdir.

Tasarimci, tasarimlarina ilham kaynagi olabilecek her konuda arastirma yaparak,
bu aragtirmalarin sonucunda se¢mis oldugu bir konu veya temadan yola ¢ikarak
tasarimlarin1 olusturmaktadir. Tespit etmis oldugu ilgili materyalleri ve tasarimda
kullanmay1 diisiindiigii kumas yardimci malzemeleri icine alan renk ve hikaye
panosu hazirlayarak fikirlerini somutlastirmaya baslamaktadir Tasarimci renk ve
hikaye panosu hazirlarken ilk once renk, desen ve materyal se¢imini yapmak

zorundadir.”®

3.1.7.3.2.Renk Paleti Olusturulmasi ve Kullanmilacak Desenlerin Se¢imi

Yapilan trend arastirmalari ve kisisel tercihler dogrultusunda, o sezon ¢alisilacak
olan renkler belirlenerek, renk kartelalar1 ve paletleri olusturulmaktadir. Renk
se¢imlerinin sagliklt ve dogru olabilmesi icin, ¢ogu kez firmalar ya da onlarin
tasarimcilari, renk trendlerini yakindan takip eden ve yeni sezonlara yonelik renk
tahminleri servisi sunan kuruluslara iiye olmaktadirlar. Renklerin belirlenmesinden
sonra pazarlama elemanlar1 ve tasarimcilar tarafindan, secilen renk ve desenlere

uygun kumas ve malzeme arayisina gegilmektedir. Yeni kumas desenleri, yeni

% Bkz.,(71), Civitgi, 111-115
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trendleri yansitacak tarzda kumas firmalarinin 6nerdigi veya konfeksiyon firmasinin
0zel istegi dogrultusunda olabilecegi gibi, O0zgiin desenler iiretip satan desen

biirolarinin koleksiyonlarindan da secilebilmektedir.

3.1.7.3.3.Kullanmilacak Materyallerin Belirlenmesi

Materyallerin belirlenmesi asamasinda yapilan islemlerin basinda, kullanilacak
olan kumas ve yardimc1 malzemelerin se¢imi, hammadde ve doku 6geleri de dikkate
alinarak yapilmaktadir. Yeni tasarimlarda kumas se¢imi, tasarimin gelistirilmesinde
en 6nemli ve maliyeti en ¢ok etkileyen kararlardan biridir. Bir giysinin toplam {iretim
maliyetlerinin yarisina kadar olan bir kismin1 kumas maliyetleri olusturmaktadir.
Saglikl kararlar alinmadig1 takdirde, bu miktar ¢cok daha yiiksek olmaktadir. Kumas
secimi yapilirken, {riiniin satig fiyatt ve kumasin maliyeti goéz Oniinde
bulundurulmalidir. Yiiksek performans beklentileri, zayif kalite kontrol, kumasin
verimli kullanilmayisi, yanlis kumas secimi, kotii planlama vb. faktorler kumas
maliyetlerini yiikseltmektedir. Bu faktorler; tasarimcilar, pazarlamacilar, tretim,

planlama ve kalite kontrol elemanlar1 tarafindan siirekli kontrol altinda tutulmalidir.

3.1.7.3.4.Kaba Maliyetlerin Cikartilmasi

Bir moda tasarimcisi tasarimlarini liretirken, ilave ettigi her bir estetik unsurun ve
kullandig1 kumasin iiriin maliyetini ne sekilde etkiledigini bilmek durumundadir.
Fiyatlarin hedef kitlenin alim satim sinirlar1 i¢inde kalabilmesi i¢in, liriin maliyetleri

tasarim asamasinda siirekli olarak hesaplanmali ve kontrol edilmelidir.
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3.1.7.3.5.Renk Panosu Hazirlama

Renk panosu, tasarimcinin tasarimlarinda ilham kaynagindan yola ¢ikarak tespit
ettigi renkleri gostermek amaciyla hazirlanmaktadir. Tasarimcinin renk seg¢iminde
ulusal ve uluslararast moda fuarlari, yayilanan renk kataloglari, boya firmalarinin
miisterileri i¢in sezonun moda renklerinden hazirladiklar1 katalog ve tasarimcinin
tespit ettigi temaya ilham kaynagi olan konudan yola ¢ikarak diislindiigii renkler
etkili olmaktadir. Tasarimci tarafindan belirlenen renkler, bir pano iizerinde cesitli
materyallerle (yiin, iplik, kumas numuneleri, diigmeler, boncuklar vb.) ilham kaynagi

olan her turlii malzeme bir arada kullanilmaktadir.

3.1.7.3.6.Hikaye Panosu Hazirlama

Hikaye panosu, bir ekip halinde ¢alisan moda tasarimcilart tarafindan
uiretilmektedir. Genellikle renk panosunun bir uzantis1 olarak sekillendirilir. Boyle

bir pano yapabilmek i¢in su materyallere ihtiyag¢ vardir;

e Secilmis kumaslar,

e Faaliyeti ve yeri gosteren resimler (Ornegin, kis sporlarini belirtmek icin
kayak yapan insanlar gibi),

o Mevsim (Mevsimi vurgulayan herhangi bir sey olabilir),

e Renk panosundan se¢ilmis renkler,

e [lham kaynaklar1 ve model tasarimlar1 (Cizim defterinden veya modellerden

se¢ilmis olabilir).

Ayakkabi, sapka, kemer gibi aksesuarlar da hikaye de gosterilebilmektedir.
Hikaye panosu renk panosunun bir devami olarak veya her ikisi bir arada da

kullanilmakta, hazirlanmaktadir. Tasarimcinin arastirmasindan yola ¢ikarak
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belirledigi konu ile ilgili renk, kumas ve siisleme ve yardimci malzemelerin bir arada
kullanilmastyla hazirlanmaktadir. Bu panonun hazirlanmasinda secilen kumaslar,
faaliyeti ve yeri gdsteren resimler, mevsimi vurgulayan ozellikler, renk panosundan
secilmis renkler, ilham kaynaklari, tasarimlarindan Ornekler, tasarimlarinda

kullanmay1 diisiindiigli aksesuarlarindan yararlanilmaktadir.

3.1.7.4. Yaratict Model Olusturma ve Teknik Cizimlerin Hazirlanmasi

Moda sektoriinde, iiretim asamasinda giysi tasarimcilarina biiyiik gorev
diismektedir. Giysi tasarimeilari, tiiketicinin zevk ve isteklerine gore, sezonun moda

egilimlerine ve kumaslarina uygun giysiler hazirlamaktadirlar.

Tasarim gelistirme asamasi, tasarimcinin arastirmalari sonucunda hitap edilen
hedef kitleye, giysinin sezonuna, ¢esidine, giysinin fonksiyonuna ve isletmede
uygulanabilirlik 6zelligi tastyan modellerin tasarimi, siluet iizerinde artistik olarak

¢izilerek kumasa uygun renklendirmenin yapildig1 asamay1 kapsamaktadir.”’

3.1.7.4.1.Model gelistirme

Hikaye ve renk panosu yorumlanarak gergek viicut oranlarina uygun 1/8 siluet
tizerinde gerceklestirilen giysi cizimlerini kapsamaktadir. Kumaglar1 sectikten ve
koleksiyonu icin istenilen renklere, dokuya ve ana hatlara karar verdikten sonra,
moda tasarimcist ¢izimler {iretmeye baslamaktadir. Cizilen giysilerde teknik

ozellikler ¢izime yansitilmali, uygulanmasi diisiiniilen kumas 6rnegi, yardimet

7 Bkz.,(71), Civitci, 115,116.
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malzemesi (diigme, iplik, dantel vb.) ile birlikte diisliniilmelidir. Bu ¢izimler belirgin
bir konu tizerinde fikirler olgunlastirilarak, ayrintilar ve renk kombinasyonlari ¢alisip
tamamlanarak cok hizli bir sekilde hazirlanmalidir. Biitiin bu ¢alismanin amaci,
tasarimlarin kalibini hazirlayacak olan modelistin, giysi modelini tasarimcinin istegi

gibi hazirlamasina yardimci olmasidir.

Teknik cizim caligmalarinda, viicut Slgiileri belirli bir oranla ¢aligilarak, ayni
zamanda giysiyli tamamlayan tiim detaylar aktarilmalidir. Bu detaylari, kol
diisiikliigii, yaka acikligi, yan dikisler ve diger dikis hatlari, tist dikisler, varsa nasil
dikilecegi, pililer, biizgiiler, cep, yaka, pat, kemer, diigme, biiyiikligii ve sayisi,
pensler, kuplar, kapanma sekilleri vb. hatlar agik ve anlagilir olmalidir. Giysinin
kolay giyilebilmesi i¢in gerekli olan agikliklar, fermuar vb. sekiller gosterilmelidir.
Calismada ¢ok hareketli bir figiir yerine, modeli 6nden ve arkadan belirgin ve net

cizgilerle ¢izerek sematik bir ifade kullanilmalidir.

3.1.7.5. Tasarimlarin Teknik Ayrintilarinin Olusturulmasi

Tasarimi yapilan modellerin teknik ayrint1 kismini olusturan agamalar; temel kalip
hazirlama, model uygulamasi yapilip deneme kalibinin olusturulmasi, prototip
hazirlama, {iretim kalib1 hazirlama, kaliplar serilestirme, pastal plan1 hazirlama, ve

tasarimlarin maliyetlerinin hesaplanmasi ¢aligmasi olarak siralanabilir.

Ayrica tasarimcinin iyi bir kalip hazirlama egitimi almasi, tasarimini yaptigi
giysiyi dikebilme beceri ve bilgisine sahip olmasi, tasarimlarin basarisi igin

gereklidir.”®

% Bkz.,(71), Civitci, 121.
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3.2. MODA DINAMIKLERIi ve TANIMLAMALARI

3.2.1. RENK TAHMINi

Renk tahmini biiylik bir sektor haline gelmistir. Yalnizca kiyafetleri degil
kozmetik, ev mobilyalari, yasam tarzi iriinleri ve otomotiv endiistrisini de
etkilemektedir. Boya firmalar1 herhangi bir olumsuzlugun bedelini pahali
Odeyecekleri icin hatalar yapamazlar ve tirettikleri bir renk i¢in talebi iki y1l boyunca
karsilamak zorundadirlar. Moda sektoriindeki renk belirleyicileri, satig figiirleri ve
renklere karsi piyasanin ilgisindeki degisiklikler hakkinda tim diinyadan bilgi
toplamaktadirlar. Daha sonra Avrupa’da ve Amerika’da yilda iki kez toplanarak

sektordeki trendleri belirlemek igin bir araya gelmektedirler.”

Biiyiik renk belirleyici kurumlar, Ingiliz Tekstili Renk Grubu (British Textile
Colour Group), ICA-Uluslararas1t Renk Kurulu (International Colour Authority),
ABD Renk Dernegi (Color Association of the United States) ve CMG Renk
pazarlama grubudur (Color Marketing Group). Veri analizi siirecinde, renk
belirleyiciler sosyal ve kiiltiirel baglami da inceleyip yorumlarlar ve gelecek i¢in
projeksiyonlar  yaparlar. Bdylece moda olabilecek renklerin olas1 yonii de

belirlenmis olmaktadir.

Renk uzmanlar1 renkleri dikte etmezler ama altinda yatan sosyal ve kiiltiirel
etkinlikleri ve renklerin ruh halleri veya renk aileleri karsisinda cesitli sektor

performanslarini analiz etmekte ve yorumlamaktadirlar. Moda renklerde uzun ve kisa

% Bkz.,(65), Jones, 118,119.
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donemli dongiiler olmaktadir; belli renklerin bir siire i¢cin merkezde olacagi ve sonra

yerlerini yakin renklere ya da zit renklere birakacagi tahmin edilebilmektedir.

PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE
141508 TCX 18-3415 TCX 13-3806 TCX 11-4601 TCX 16-4134 TCX 13-0648 TCX

Sekil (2.39.) Pantone (TM) Tekstil renk Sistemi 1900’tin iizerinde renk ailesine gore kromatik olarak
diizenlenmistir. Renk ¢ipleri mevcut boyalara tekabiil eder ve moda endiistrisi tarafindan iplik ve kiyafetlerin

labaratuarda renge bastirma dl¢iisiinii belirlemek i¢in sik sik kullanilmaktadir.

Renk tahmincileri bunu yapmak i¢in i¢ gorii, deneyim ve matematik kullanirlar.
Ekonomik refah donemlerinde parlak ve sira dist renkler ilgi gorirken, zor
zamanlarda insanlar daha koyu, muhafazakar renkleri tercih etmektedirler.
Gozlemler sicak tonlu renklerle serin tonlu renkler arasinda yedi yillik bir dongi
oldugunu ve yogun, ¢ok renkli modalarda ve daha hafif notraller ve griler arasinda
daha uzun on bes ila yirmi bes yillik dongiiler oldugunu gostermistir. Renk tercihleri
kadin giyiminde erkek giyimine gore daha hizli yer degistirebilmektedir. 1950
yillarinin tarzi, rock and roll giyimi gibi modadaki yeniden doguslar, genelde onlara
eslik eden renkleri de beraberinde getirmektedir. Modalar gibi bazi renklerde tinliiler
ya da spor dallar1 tarafindan popiilerlestirilir. Her dort yilda bir Olimpiyat Oyunlari
spor giyimin renklerinin olusturdugu bir paleti giinliik ya da geng¢ giyim piyasasina
sokmaktadir. Beyazin her zaman yaz paletinde yer almasi beklenmekte ve kisin
toprak, sonbahar tonlar1 yerlerini siiphesiz biitlin moda renklerinin en popiileri olan
siyaha birakmaktadir. Pastellerin refah tonlar1 yeniden dogus ve ilkbaharla

iliskilendirilmektedir.
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3.2.1.1. Renk Tahmin Asamalari

Renk Ongoriisii, miisterilerin dogru ruh hali ve satin alma davranislarini
degerlendirmeyi amagclar; renk bilgilerini toplar, analiz ve sezgisel yorumlamasini
yapmaktadir. Bu agamalar renklerin yoniinii tahmin edip olasiliklar1 anlatmanin yani
sira, sezonluk degisimlerin oran degerlendirmelerini diizenleyerek, tiiketici
tarafindan kabul edilebilirliginin zamanlamasini yapmaktadir. Mevsimsel renk
hikayeleri, renklerin degerini, endiistriye tanmitmaktadir. Bu hikayeler ana
caddelerdeki satiglar1 arttirmak i¢in onemli fikirler liretmektedir, bireysel sirketlere
renkleri, kendi satig verilerine dayanarak sezgilerini kullanmalarindan vazgecirip

kisitlamalar koyabilmektedir.

Veri Girisi

y

Bir Onceki Koleksiyon Veri Arastirmalar1  |—— Tarihsel Veri
Sezon Kayitlar
Trend
Bilgileri
Yeni Dokunsal

Gorsel Yorumlar Teknoloji Il:l/lzslrzliii:/ler
Onceki Cevre,
Bilgiler Goriismeler, :

Ticari Fuarlar Magazinler,

Makaleler,

Haberler, etc.

Bellek

Kisisel Notlar Haberlesme

Sekil (2.40.) Renk 6ngorii sisteminde veri girisinin bilgi toplamak i¢in kullanilan kaynaklar agisindan

incelenmesi.

Renk tahmin siireci iki bolimden olusan faaliyetler dizisini igermektedir; bunlar

koleksiyon ve veri arastirma kapsaminda, ¢oziimleme ve degerlendirme, yorumlama
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ve sunumdur. Renk tahmincileri veritaban1 olarak ¢esitli  kaynaklar

kullanmaktadirlar, Bunlar sekilde goriildiigii gibi sistemin girdileri olarak kabul

edilebilmektedirler.'®

Nihai sonug sistem ciktis1 olarak adlandirilmaktadir ve bir renk hikayesi ya da bir
trend tahmin programi olarak goriilmektedir. Veri girisinde ve doniisiim ¢iktisinda
degisen veri kaynagi sonucunda siparis gerceklestirilmektedir. Bu doniisiim
asamasinda esas olan renk ©Ongorii siirecinin modadaki mevsimsel trendlerde ve
tekstil endiistrisinde bir ara¢ olara kullanilmasidir. Bir renk hikayesini olusturmada

ilk etkinlik renk toplamaktir. Buna 6rnek olarak seker paket kagitlari ve kumasg

Veri Girdisi: .
Renk Bilgisi Gozlem ve Verilerin Toplanmasi
I¢in Esin +
Kaynaklar1
Verilerin Analizi »| Verilerin Yorumlanmasi
Renk Hikayesinin Gelistirilmesi %; kti:
lecek
v Sezon Igin
Gelistirme Onceden
k / Belirlenmig
v Renk Hikayesi
Tiiketici Kabul Edilebilirligini Onceden Tahmin Etme Tahmini
Kabul Ret
A 4
Final Renk Hikayesini L 5 Renk Hikayesi Sunum ve
Derleme ve Tahmin Paketi Tahmin Paketi
A 4

Promosyon Yoluyla Renk Hikayesini Tanitmak/Pazarlama

Sekil (2.41.) Giincel renk tahmin siirecinin bir modeli.

100 Tracy DIANE, Tom CASSIDY, Colour Forecasting, 2005, Blackwell Publishing, 90-92.
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numuneleri, degerlendirilebilir ve kaydedilebilir sabit verilerdir. Belirsiz veri ise
tahmincinin  hafizasinda kalanlari, farkindaligimi  ve gbzlem becerilerini
kullanmasidir. Bu bilgiler daha sonra degerlendirme ve eleme siireci sonucunda
analiz edilerek sezgisel beceriler ve fikirler ile birlikte kullanilmakta, muhakeme ve
karar stirecinde ise belirsiz beceriler adin1 almaktadir. Sonra bilgiler belirsiz beceriler
kullanilarak yorumlanmakta ve renk hikayesi gelistirilerek, mukayese, se¢me,

arastirma, ve deneme yontemleri ile degerlendirilmektedir.

Bu gelismeler tahminci hosnut olana kadar devam etmektedir. Renk hikayesi daha
sonra, tekrar belirsiz beceriler eklenerek bir eleme siireci ile rafine edilmektedir.
Ongorii siirecinde giincel renklerin miisteri kabul edilebilirligi, tahmincinin onay ile

ya da bazi renkleri reddi ile tahmin edilmektedir.

Renkler herhangi bir noktada reddedilip siire¢ yeniden baglayabilmekte, hatta
daha fazla veri toplanabilmektedir. Renk hikayesi kabul edilirse, bir final renk
hikayesi olusturularak, sunum i¢in paket programi tamamlanmaktadir. Daha sonra
tahminler tanitim ve pazarlama ile resmilestirilmektedir. Giincel bir renk tahmin

stireci sekilde gosterilmistir.

Bu model moda ve tekstil endiistrisindeki perakende ve uzman igkollarin1 da
kapsayan, imalat igerisindeki personel tarafindan yapilan genis bir Ornekle
onaylanmistir. Giincel renk 6ngdrii siirecinde modelin yiizde seksen lizerinde yakin

bir temsil oldugu kabul edilmistir.



3.3. TEKSTILDE GELISMELER

3.3.1. Tekstil Trend Raporlar:
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Trend raporlari, tekstil ve moda pazarinda odak noktalar (kadin, erkek, ¢ocuk,

giyimi ve i¢ mekan tekstilleri) i¢in iplik ve kumas fuarlari, sokak modasi, tasarimci

koleksiyonlari, ticari fuar raporlari, kumas ve desen tasarimlari, renk ve stil

egilimleri dahil olmak iizere trend bilgileri sunmaktadir.
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Igeriginde, trendler ve moda pazarina ydnelik skegler ve hikaye panolari, yeni ve
giincel tamimlar, c¢esitli odak noktalar i¢in, renk, kumas ve tasarim fikirleri ile
oncelikli mevsimsel temalar, ticari fuarlardan genis kapsamli trend raporlari, ayrintili
renk, malzeme, desen, tasarim, aksesuar goriinlimleri, temalara uygun tasarimci
defilelerinden fotograflarla Ornek illustrasyonlar, ceket, pantolon, etek, elbise
skegleri, Pantone renk kod sistemine gore renkler ve renk harmonileri

bulunmaktadir.'®!
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3.3.2. Kumas ve Elyafta Moda

Moday1 gérmek yeterli degildir. insanlar bir magazanin koridorlarinda yiiriidiikce
ve giysi raflar1 arasinda hareket ettikge, bir ceketin omzuna dokunmak veya bir
siiveterin kolunu sikmak i¢in uzanirlar. Bu “dokunma” davranisi, miisterilerin tekstil
tiriinleri ile baglantiya gegmesinde dokunusun 6nemini vurgulamaktadir. Kumaslar,
deri ve fiiturist plastik gibi kaygan ylizeylerden, kasmir gibi daha yumusak
ylizeylere, diiz dokumalardan buklet gibi agir dokulara ve flanelin kat1 yapisindan t1g
isinin serbest dokusuna kadar uzanan g¢esitliliktedir. Giyim, insanlarin fiziki ve
psikolojik rahati ile yakin iliskisinin tanimlanmasinda “ikinci deri” olarak
adlandirilmaktadir. Bu nedenle, hangi kumaslarin “moda” hangilerinin “demode”
oldugu hakkindaki haberlerin moday1 tahmin etmede Onemli bir rol oynamasi

sasirtict degildir.

Kumaslar ve stlislemelerdeki “yenilikler” olmaksizin moda trendleri eksik

raporlanmistir. Yenilik kaynaklari;

e Nitelikli yeni bir elyafin tanitimi.

e (esitli liflerin farkli nitelikte elyaf yaratmak {izere birlikte harmanlanmasi.

e Bitim islemlerinde kumas yiizeyine degisiklik veya islevsellik kazandirilmasi.

e Burugmus etkileri, kumasta c¢izgili desen dokumalari, yiizeye islenen
boncuklar gibi yeni yiizey dokularinin olusturulmasi.

e En son teknoloji kullanilarak kumagin renklendirilmesi.

e Bir el yapimi goriiniimiiniin yeniden canlandirilmasi.

e Kumasin dokusuna, yapisina veya baski motifine ilham verecek tarihi ve
etnik bir kaynagin tanitilmasi.

e Hareketli liikks kumaslardan daha giindelik bir yaklasima dogru veya tersi.

e Kumasa hacim ve boyut kazandirmak icin katlayarak, sikistirarak, igine

pamuk doldurarak ve diger yontemlerle degistirilmesi.
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e Gece clbisesi icin gri fanila veya giindiiz i¢in kadife gibi uygunluk kurallarina
z1t ve beklenmedik sekillerde kumas kullanima.
e Giyim ve aksesuarda kumas icin yliksek teknolojili olan suni kauguk gibi

beklenmedik malzemelerin kullanimai.

Yenilik tekstil yapimcilar1 i¢in gecicidir. Orijinal tasarimin temelinde rekabet
etmek isteyen sirketler, tasarimlarimi c¢ok hizli {iretmek zorundadirlar, ¢iinki

Ozgiinliikleri kopya ile ¢cabucak seyreltilmektedir.

Kumagtaki trendler, modayr sekillendiren aynm1 akimlar igerisinde hareket
etmektedirler. Elyaf kadar temel bir sey bile, popiilerliginin biiylimesini ve
azalmasin belirli zaman dilimlerinde tecriibe etmektedir. Bir zamanlar uzak durulan
dogal elyaflar, bakim gereklilikleri ve burusuk, daginik goriiniimleri yiiziinden, artan
giindelik giyimin popiilerligini desteklemektedir. 1970 yilinda popiiler bir elyaf
se¢imi olan polyester, 1980 yillarinda demode oldu, fakat 1990 yillarinin ortalarinda
Betsy Johnson, Mary McFadden ve Norma Kamali gibi tasarimcilarin performans
ozelliklerini yeniden kesfetmeleri ve “modern” olarak isimlendirmeleri ile geri

gelmistir.

Moda yeni lifleri ve kumaslar1 tesvik ettigi zamanlarda, temel kumaslari da
degistirmek iizere de hareket etmistir. Rahat gdriiniimiin popiilerlesmesi, daha iyi
oturmasi i¢in diger kumasglarla karistirilan ve eslestirilen temel kot agirligindan daha
hafif kot yaratmak i¢in {ireticilerini tesvik etmistir. 1999 yilinda kotun, son on senede
oldugundan ¢ok daha fazla giiclenmesinin sebebi genclerin ve ailelerin farkli
zevklerine, yasam tarzlarina uymasindan, tasarimcilar tarafindan moda olarak
yeniden icat edilmesinden kaynaklanmaktadir. Diisiik-yiiksek bel kesimler, esnek ve
dekoratif uygulamalarla ilerleyen giiglii bir dongiiden sonra, kot i¢in olan talep

miisterilerin alternatif kumaglar aramaya baslamalari ile 2003 yilinda azalmistir
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Kiiltiirel gostergelerdeki degisimler, moda se¢imlerine de yansimaktadir.
Ekonomi giiclii oldugunda ve miisteriler glivende hissettiklerinde, bu degisimler liiks
kumaslarda yiiksek diizeye hitap eden giyimlerin lehinde bir araya gelmektedir. 11
Eyliil’den sonra ve uzayan ekonomik durgunluk sirasinda moda minimalizmi (notr
renkler, yiiksek kaliteli kumaslar ve kusursuz kesimler), kendini ifade etmeyi ve
rahatlig1 vurgulayan daha se¢meci, daha siislii ve daha dokunsal goriintislerle boy

Sl¢iismeye baslamistir. '

3.4. KUMAS GELISTIRMEDE YENILIK KAYNAKLARI

Tasarimcilar iirtin gelistirme dongilisiinde kumaslar1 ¢ok erken se¢mektedirler.
Ciinkii kumaglarin 6zellikleri siluetlere ve koleksiyonun ruh haline baglidir. Bazi
tasarimcilar, her sezon kullandiklar bir imza kumasina sahiptirler. Diger tasarimcilar

gruptan gruba, sezondan sezona farkli kumaslar kullanmaktadirlar. '

Londra, Milano, Paris ve New York gibi moda bagkentleri, moda beklentileri ile
O0zdeslesmis hale gelerek, diinyanin bazi kisimlarina irettikleri kumaslarla da
bilinmektedirler. Tiim moda baskentlerindeki tasarimcilar, her sezonun
koleksiyonlarinda &zellikle yiinliilerde, Italyan kumas tasarimcilarinin yaraticiligina

giivenmektedirler.

Yeni nitelikleri olan ileri teknolojik kumaslar, spor giyim, kilim, dagcilik giyimi,

yiiksek moda ve sokak modasinda kullanilmaktadir. Teknik kumaslar veya

1% Bkz. (46) BRANNON, 202

' Bkz. (46) BRANNON, 205.



131

performans kumaglar1 olarak da bilinen bu kumaslar, teknik olmayanlardan yiizde

otuz daha maliyetlidirler, mithendislik 6zellikleri tagimaktadirlar.

Simdilerin kot ve seksi elbiselerinin vazgegilmez bir parcasi olan DuPont’un
Lycra Spandex’i ¢igir acan kumaslardandir. Ozel problemleri ¢ézmek igin
gelistirilmis performans kumaslar, sentetikler i¢in hava alma &zelligini ilerletmis,
kiyafetleri siviya dayanikli hale getirmis ve bir giysinin nemi yonetme veya anti-
bakteriyel 6zellikler tasima becerisini arttirmistir. Spor giyimin ana dayanagi olan bu
kumaglar ayn1 zamanda seyahat giyiminde ve sokak giyiminde de kullanilmaktadir.
Japonya’daki bir tekstil imalatcisi, C vitaminini cilt yolu ile emdiren bir elyaf
gelistirerek “vitaminlerini giy” (wear your vitamins 2003) saglik alaninda yeni bir
konsept gelistirmistir. Cevreye duyarli olarak performans o6zelliklerini degistiren
akilli tekstiller, giysi kumaslar1 veya giysilerin icine yerlestirilmis elektronik
teknolojiler de (kablolu giysiler) bulunmaktadir. Baz1 akilli tekstiller, kiyafeti giyeni
sicaktan veya soguktan korumak Tlizere seklini ve yalitkanlik &zelliklerini
degistirmekte, bazilarinda ise sicaklik farkliliklarina renk degistirerek tepki veren

boyalar kullanilmaktadir.

3.4.1. Lifler

Elyaf iiretimindeki yenilikler, tiiketici ihtiyaglarin1 karsilayacak 6zellikte tirtinleri
gelistirmeye odaklanmaktadir. Yenilik, dokuma tezgahlari ve 6rme makinelerinin
kabiliyetlerinden faydalanilmasmnin bir sonucudur. Elyaf iiretim teknikleri

asagidakilerle farlilik yaratmaktadir:'®

1% Bkz. (46) BRANNON, 208.
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e Doku: Kati ve kaygandan yumusak ve tiiyliiye, donuk ve mattan 1siltili
noktalar ve cilali metallere kadar degisen yiizeyler.

o Kabiliyet: Bitirilmis kumasin ellendiginde verdigi his, gerildiginde ve
sikistirildiginda toparlanma kabiliyeti gibi nitelikleri.

e Dokiimliiliik: Bitirilmis kumasin bedeni sarmasi ya da kivrimlardan uzan

(dokiimlii) durma sekli.

3.4.2. Orme ve Dokuma Kumaslar

Hazir giyim firiinlerinde kullanilan kumaslar, karistirilmis veya el yapimi dogal
liflerden dokunmakta ya da oriilmektedir. Dokuma, dik agilarda iplikleri birbirlerine
gecirme islemi olarak tanimlanmaktadir. Ormede, ipliklerin birbitlerini izleyen sirada
ilmekleri vardir, bu siire¢ kumasa daha dogal bir esneklik verir, buna ragmen gercek
sonug iplik ve ipligin lif icerigine baghdir. Iplik iceriginde ve elyaf yapisindaki,
dokuma ve 6rme desenlerindeki degisiklikler, kumas dokusundaki yenilikleri sonsuz
kilmaktadir.

Baglamak, t1g ile 6rmek, kece ile kaplamak, diiglimlemek ve astarlamak diger
kumas dokularin1 olusturmaktadir. Yeni kumaslar adi verilen bu dokular siklikla bir

moda sezonunda farkliliklar olarak ortaya ¢ikmaktadir. '’

3.4.3. Kumas Boyama

Renk, iplige, elyafa, dokunmus kumasa veya giysiye herhangi bir asamada dahil
edilmektedir. Soliisyon (¢ézelti) boyamasi el yapimu liflere 6zgii bir siiregte, renk bir

filament olarak ¢ekilmeden once sivilagtirilmig life eklenmektedir. Kumas, parga

'% Bkz. (46) BRANNON, 209
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boyama adi verilen siiregte, (diiz renkler igin en sik kullanilan pahali olmayan bir
yontem) dokunduktan sonra da boyanabilmektedir. Eger bir kumas iki farkl: iplikten
yapilmissa, tek bir boyama banyosuna her bir iplikle tepkimede bulunan boyalari
ekleyerek (¢capraz boyama denen pahali olmayan yontem) iretmek mimkiindiir.
Renk, kumasg giysiye doniistiiriildiigiinde bile uygulanabilmektedir. Giysi boyamasi,
bir hazir giyim imalatcis1 tarafindan Ogeleri birlikte boyayarak, birbirleri ile
eslestirmek icin kullanilmaktadir. Giysi boyamast ayn1 zamanda, hazir giyim
imalatgisinin giysi iiretimi teslim etmeden Once renkler iizerinde tiiketici testini
yaptifi zamanda da kullanilmaktadir. Boyama siireclerindeki bu farkliliklar
imalatcilara pozisyonlarina en uygun alternatifi se¢melerine ve birgok farkli

varyasyon saglamada sonuca ulastirmaktadir. '

3.4.4. Kumas Yikamasi

Konfeksiyon {iriinlerine yapilan kimyasal ve/veya mekanik islemlere kisaca
yikama diyoruz. Yikama dikimi yapilmis konfeksiyon {iriinlerine uygulanir. Amac;
irtine farkli renk, efekt ve tuse kazandirarak, {iriiniin rahat kullanim ve satilabilme
ozelliklerini arttirmaktir. Onceleri sadece jean giysilerde uygulanan yikama
teknikleri, son yillarda spor ve rahat giyimin yaygin hale gelmesiyle daha genis bir
iirlin yelpazesine yayilmis, dolayisiyla tekstil terbiyesinde 6nemli bir yer tutmaya

baslamistir. Yikama ¢esitleri asagida belirtildigi gibidir.107

e Normal Yikama: Konfeksiyon iriiniine yumusaklik ve ¢ekmezlik 6zelligi
kazandirmak i¢in sadece yumusaticilarla yapilan bir yikama ¢esididir. Bu

amagla asagida bahsedilen degisik yumusaticilar kullanilir.

1% Bkz. (46) BRANNON, 209

10

7 www.egeliihracatcilar.com/DersNotkari/06/06_3.pdf
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1. Katyonik Yumusaticilar: Beyaz {iriinler disinda tiim renkli pamuklu
iriinlerde yumusak bir tuse elde edilmesini saglar.

2. Non-Iyonik  Yumusaticilar: Beyaz ve agik  renklerin
yumusatilmasinda kullanilirlar.

3. Silikonlar: Uriine yumusakligin yaninda kayganlik verir.

Hasil Sokme: Denim kumasi, ipligi boyali bir kumagtir. Cile halindeyken
boyanir ve daha sonra dokunur. Bu dokuma islemi sirasinda mekigin gidis
gelislerindeki yiiksek hiz ve siirtinme nedeniyle olusabilecek kopma ve
tozusmay1 Onlemek icin ¢ozgii ipliklerinin tizerine kayganligi ve mukavemeti
arttiran hasil malzemesi stiriiliir. Bu amagla nisasta ve nisasta tiirevleri, CMC
ve PVA gibi sentetik hasil malzemeleri kullanilir. Yikama i¢in kritik nokta
burada baslar ¢linkii kiriksiz, abrajsiz ve istenilen tusede bir yikama yapilmasi
icin kullanilan hasil malzemelerinin uzaklastirilmasi gerekmektedir. Bu amag
icin gesitli yontemler gelistirilmistir. Yikamada bu yontemlerden en ¢ok

kullanilan hasil sokiicli enzimlerdir.

Enzim Yikama: Konfeksiyon iiriinlerindeki tiiylenmeyi gidermek amaciyla
yapilir. Bu islem igin, enzim firmalar1 tarafindan 6zel olarak iiretilmis,
seltilozun zincir yapisini kirabilen biyolojik aktif asidik enzimler kullanilir.
Bu islem sonucunda tiiylenme giderilerek parlak ve piiriizsiiz bir yiizey elde

edilir.

Kuru Taslama (Kar Yikama): Konfeksiyon iiriinleri kimyasal madde
emdirilmis taslarla susuz ortamda isleme tabi tutulur. Kimyasal olarak
genellikle permanganat veya hipoklorit kullanilir. Derin nokta efektlerin elde
edildigi bir yikama ¢esididir. Bu tiir yikamalarda, yikama sonrasinda elde
edilecek renk, tamamen kumasin boyama asamasinda kullanilan
boyarmaddelerin kar yikamada kullanilan kimyasallara karsi olan haslik

degerlerine bagl olarak degisir.
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e Enzim Tas Yikama: Tas yikama sonucu elde edilen efektlerden daha derin
yikama efektlerinin istendigi durumlarda, pomza taginin yani sira tag enzimi
diye adlandirilan nétral enzimler de birlikte kullanilir. Sadece tas ile yapilan
yikamalarda goriilen tiiylenme problemi, bu yikamada enzim kullanildig i¢in

yasanmaz.

e Rinse Yikama: Uriine olabildigince az yikama efekti verilerek yalmzca

cekmezlik ve tuse kazandirmak amaciyla yapilan durulamalardir.

e Soldurma: Tas veya enzim tas ile yapilan yikamalar sonucunda yikama
efekti elde edilirken denim kumaslarin boyanmasinda kullanilmis olan indigo
boyarmaddenin rengi belli bir noktaya kadar acgilabilir. Bu seviyeden daha
acik renkte olmasi istenen yikamalar i¢in enzim yikamayi takiben ayrica bir

soldurma isleminin yapilmasi gereklidir.

e Akar Boya Yikama: Pigment boyar maddeler kullanilarak boyanmis

tiriinlere uygulanan yikama ¢esididir.

e Perlit Yikama: Perlit maddesi ile yikanan iirline tiiylenmis, eskimis efekt

kazandirilarak ¢ok kullanilmig goriintimii verilir.

e Kum yikama (Soda Yikama): Kimyasallarla yikanarak iiriine ¢ok giyilmis,

eskimis, tiiylenmis bir efekt kazandirilir.

3.4.5. Kumas Apresi

Apre (finishing), bir kumasin goriiniis Ozelliklerini, performansini veya

dokunusunu degistirmek tiizere yapilmaktadir. Kumag apre c¢esitleri asagida
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belirtildigi gibidir. Apre teknikleri, bir kumasin pek ¢ok olasi goriiniim ve 6zellik

almasina izin vermektedir.

e Kumasin makaralar arasindan 1siyla gegmesi ve toptan bir seffaflik yaratmak
lizere pres uygulanmasi veya siiet gibi bir goriintii i¢in firgalarla ylizeyin
asindirilmasi gibi mekanik bir apre islemi.

e Asitle yikanan kotlar gibi ipliklerin yiizeyini degistiren kimyasal bir apre
islemi.

e Artan su iticiligi gibi kumasin 6zelliklerini degistiren bir apre islemi.

Kot kumasin orijinal {iretimi yiizde yliz pamuktur. On dort onz ¢ivit mavisi bir kot
kumasinin eskimesi sayisiz kere giymeyi ve yikamay1 gerektirmektedir. Tiiketiciler,
1970 yillarinda apre islemini, daha yumusak ve daha agik bir cesit yaratmak icin
kendi elleriyle kotlarin1 ¢amasir suyuna batirarak yapmislardir. Eger kot pantolonlar
camasir suyunda uzun bir siire bekletilirse veya ¢amasir suyunun yogunlugu ¢ok
kuvvetli olursa kumasta istenmeyen delikler ve asinmalar meydana gelmektedir.
Bugiinlin tagla ve enzimlerle, kumlama ve asindirma ile kontrol edilmis apre
islemleri, yeni kot pantolonlarin iyi yipranmis hissini vermesi ve deliklere sadece

istenilen oranda izin verilmesi anlamina gelmektedir.

3.4.6. Kumas Tasarim

Kumas tasarimcilari, goriinlimlerin sayisiz ¢esitlendirmesini iiretmek iizere renk,
doku ve 1sikla calismaktadirlar. Dokuma veya orgii desenlerini, kumaslarin yiizey

dokusunu ve kumas {lizerine yapilmis baski renk ve tasarimi degistirebilirler. Moda

'% Bkz. (46) BRANNON, 209
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sezonlar1 kumas tasarimi ile karakterize edilmektedir. Bazi sezonlarda diiz renkler
hakimiyet kazanmakta, bir digerinde doku moda hikayesi olmaktadir. Cogunlukla
ekoseli ve geometrik desenler, bazen de baskilar 6nem kazanmaktadir. Baskili
kumaglar kismen ani bir yiikselis ve diisiis dongiilerine sahiptirler. Her sezon
modanin vurguladigi baski desenleri degiserek ve hatta birka¢ baski deseninin
kullanildig1 sezonlar (veya yillar) daha egilimlidir. Tiim baski kategorilerinden

¢igekliler, en tutarli popiiler gruptur.'®”

3.4.7. Dijital Baskilar

Dijital baskilar, bilgisayar da bir baski tasariminin hazirlanmasi ve miirekkepli
yazici teknolojisi ile kumas baskis1 yapmak, tasarim onay1 almak, esarplar ve kisa
metrajli aksesuarlar yaratmak i¢in giiniimiizde kullanilmaktadir. Gelecekte, bu siire¢
tasarlanan kiyafet pargalarinin sekline ve bireysel tiiketicilerin renk tercihlerine gore
uyarlanmasi i¢in kullanilabilir. Gelismekte olan bu teknoloji, daha ¢ok maliyet

acisindan verimli olabilir ve gelecekte baski iiretiminde genis 6lgiide kullanilabilir.'"°

3.4.8. Siisleme ve Aksesuarlar

Stislemeler bir kiyafeti giizellestirmek ve bitimi saglamak ic¢in kullanilan
malzemelere denir. Bazilar1 islevsel (diigmeler, kopgalar, kemerler) iken ayni
zamanda dekoratif bir amaca hizmet etmektedirler. Digerleri, kurdeleler, aplikeler,
kenar siisleri ve dantel gibi tamamen dekoratiftirler. Siislemedeki moda trendleri,

gbzle goriiliir bicimde sezonsal yonlendirmelere baglidir. Renk trendleri, siislemeleri

'% Bkz. (46) BRANNON, 210

1% Bkz. (46) BRANNON, 210
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ve aksesuarlari etkilemektedir. Eger giimiis rengi modaysa, o zaman siislemeler ve

aksesuarlar bu renk goriinimiinii 6rnekleyecektir. Dantel, bir moda sezonunun ana
basliklar arasinda bulunan bir siislemedir. imalatcilar geleneksel dantel desenleri,
alisildik olmayan motiflerle modern stiller ve el yapimi gibi goriinen isler
gelistirmektedirler. Bu danteller, yeni goriiniimler yaratmak {izere vernikleme,

yeniden siisleme, toplama ve boncuklama yontemi ile degistirilebilmektedir.'"!

3.5. SEZON TRENDLERININ ARASTIRILMASI

Kumas trendleri, moda trendlerinden once ortaya ¢ikmaktadir, ¢linkli kumaslari
gbzden gecirme ve se¢me islemi, liriin gelistirmenin baslangi¢ asamalarindan biridir.
Tekstildeki gelismelere dayanan trendler, yenilikgi modellerin yayilmasini takip
etmektedir. Oncii (4vangart) tasarimcilar tarafindan tamitilmakta, kabul edilmekte ve
denenmekte, sonra daha yaygin kullanimlara dogru yol almaktadirlar, sonunda farkli

iiriin kategorilerine, farkli fiyat noktalarina dogru sinirlar1 agmaktadirlar.

Elyaf {ireticileri, iplik ve kumas imalatcilari, sanayi ticaret organizasyonlari,
yayilma siirecinde hazir giyim yoneticilerini elyaf ve kumastaki yenilikler hakkinda
bilgilendirerek 6nemli roller oynamaktadir. Ellerindeki bilgileri su yollarla

aktarmaktadirlar:

e Iplik ve kumas ticari sergilerine katilarak.
e Elyaf, iplik, kumas ve bitim (finishing) islemlerindeki 6zel gelismelere bagh

konularla ilgili sezonluk trend tahminlerini sunarak,

"' Bkz. (46) BRANNON, 210



139

e Tasarimcilara ve iiriin gelistirenlere, sirket i¢ci sunumlar, numunelik tasarimlar
ve yazili baskilar i¢in kumas numuneleri saglayarak,

e Tasarimcilarin ve iriin gelistirenlerin iiretimleri aragtirmaya ve pek c¢ok
imalatgidan kumaslar1 tedarik etmeye geldikleri kumas kiitiiphanelerine

numuneler saglayarak.

Ayni sirketler ve organizasyonlar, konsept (kavram) giysilerin (hazir giyimde
kumasglarin potansiyelini gostermek iizere yapilan numunelik giysiler) gelisimini de
icine alan yeni kumas potansiyellerini arastirmak i¢in tasarimcilar ve kumas tedarik
uzmanlari ile calismaktadirlar. Sunumlar ve danismanlik faaliyetleri, daha fazla

kumas ve elyaf satmaya yardimc1 olmak tizere tasarlanmaktadirlar.

Hazir giyim yoneticileri, fuarlar ve ticari sergilere katilarak, sirketler ve ticari
organizasyonlar tarafindan yapilan sunumlar1 izleyerek, kumas kiitliphanelerini
ziyaret ederek ve ticari yayinlardaki raporlari okuyarak sezon trendlerini
arastirmaktadirlar. Fuarlarda ve ticari sergilerde sergilenen kumaslar, bir yi1l sonraki
sezonu satmak i¢in tasarlanmaktadirlar. Bu sergilerden birinde gezmek, trend tahmin
uzmanlarina ve hazir giyim yoneticilerine, kumas rengi, dokusu ve modeli

acilarindan 6ncii modanin yoniine dair fikir vermektedir. Elyaf ve kumas
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Sekil (2.46.) Katilimcilar kumas fuarinda yeni kumas drneklerine ve kumasgilara bakarken goriilmektedir.

Imalatgilarmin pazarlama miidiirleri ve sanayi ticaret organizasyonlar1 tarafindan
yapilan ticari sunumlar, kumas gelismelerine dair daha diizenli bir bilgi kaynagi
saglamaktadir. Kumastaki gelismeleri takip etmenin diger bir yolu ise ticari
yayinlardir. Ciinkii onlar, Avrupa ve A.B.D’deki kumas fuarlar1 ve ticari sergileri,
ticari organizasyonlar ve sirketler tarafindan yapilan sunumlara raporlarinda yer

. 112
vermektedirler.

3.5.1. Desen Sergileri.

Kumas desenlerine yon veren trendler, kumas tasariminda uzmanlagan stiidyolarin
yaptig1 orijinal tasarimlarin sunuldugu sergilerde belirgin bir hal almaktadir.
Tasarimlar, baskilara, nakis islerine, bigki tasarimlarina veya boncuk islerine esin
kaynagi olmaktadir. Satis sezonunun on bes ay Oniinde giden bu sergiler, 6zel
markal1 perakendeciler, tasarimcilar ve konvertorler (doniistiiriiciiler) tarafindan

aligverisi yapilmaktadir. Konvertorler, temel kumaglarin temininde ve kisa teslimat

"2 Bkz. (46) BRANNON, 214,215.
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siiresi gerektiren hazir giyim imalat¢ilar1 i¢in boyamasi, baski yapmasi ve onlari
bitirmesi i¢in fason isletmeleri kullanmada uzmanlasmislardir. Baski tedarik
yoneticileri gibi baski sergilerindeki alim gruplar1 da, esarptan ¢ocuk giyimine ve
elbiselerden i¢ camasirina kadar degisen kategorileri temsil etmektedirler. Sergiler
bir sirketin koleksiyonuna ayricalikli bir goriiniim kazandirarak baskilar i¢in orijinal
tasarimlar1 satin almak icin bir firsat, renk ve modellerdeki trendlere ulasmak i¢in

mekan saglamaktadir.'"

3.5.2. Kumas Fuarlar: ve Ticari Sergiler

Renk ve kumas trendleri, yilda iki kez diizenlenen kumas fuarlar1 ve ticari
sergilerinin basta gelen yapi taslaridir. Pek cok yenilik, elyaf ve kumas sergilerinde
Onerilebilir, sadece birka¢ tanesi bir tasarimcinin koleksiyonu veya bir moda
mevsimi i¢in bir trend hikayesinde birlesmektedir. Avrupa ve A.B.D’deki ticari
sergiler ve fuarlar, kisa bir zaman diliminde goriilmek iizere, bir mekanda pek ¢ok
farkli imalathaneden gelen kumaslarin toplamasiyla, tedarik zincirine dair olan

cabalar1 koordine etmek i¢in yardimci olmaktadirlar. Katilimcilar arasinda:

e Kumas gelistirme ve bliylik 6lgekte satin alma ile sorumlu olan ydneticiler ile
yenilik¢i kumaglarin kaynaklarini arayan hazir giyim imalatgilari.

e Bir sonraki koleksiyonlari i¢in esin kaynagi arayan tasarimcilar.

e Gelecek sezonlarda modanin gidecegi yone dair ipuglar1 arayan trend tahmin
uzmanlari.

e Moda basini yer almaktadir.

'3 Bkz. (46) BRANNON, 217,218.
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Hazir giyim yoneticileri, numune kumaslar i¢in (deneme siparisi olarak minimum
miktarda verilen kumas siparisi) yeni kaynaklar1 taramak, gelisen trendleri tespit

etmek ve kumays liretim siparislerini verebilmek icin bu sergileri kullanmaktadirlar.

Fuarlar ve ticari sergilerde katilimcilar, trend tahmin uzmanlar1 ve danismanlar
tarafindan sunulan renk, kumas ve modadaki trendleri gelistirme iizerine yapilan
sunumlara ve seminerlere katilmaktadirlar. Bazi sergiler, trend renklerin bir
gosterisini igermekte ve katilimcilart renk numunelerini keserek beraberlerinde

gotiirmek tizere davet etmektedirler.

Zaman ve para agisindan maliyet, tiim fuar ve sergilere katilmaya imkan
vermemektedir. Bu nedenle yoneticiler, tasarimcilar ve trend tahmin uzmanlarinin en
cok hangi fuarin ve serginin verimli olduguna karar vermeleri gerekmektedir.
Bazilari, en kapsamli olan sergiye katilmayr tercih etmekte ya da ilkbahar ve
sonbahar i¢in ayr sergilere katilmaktadirlar. Sergi sahipleri i¢in, fuarlar, sadece
kurum igi siparisler i¢in degil, ayn1 zamanda biiyiik miktarlarda {iretim siparisleri

almak i¢in alim gruplarini ¢ekmektedirler.

Sergi tarihleri, her zaman sponsorlar, sergi sahipleri ve katilimcilarla tartismaya
yol agmaktadir. Sezonun ¢ok ilerisindeki bir sergi, ¢ok kiiciik bir is faaliyeti ve kotii
bir katilim ile sonuglanmaktadir. Ya da sezonda ¢ok gecikmis olarak acilan bir sergi
ise ayni son ile sonuglanma riski tasimaktadir, ¢linkii hazir giyim sirketleri ¢coktan
kumas sipariglerini vermis bulunmaktadirlar. Sergi tarihlerini listeleyen bir takvim,
ticari yayinlarda basilmaktadir. Takvim, yOneticilerin ve trend tahmin uzmanlarinin,
zamaninda trend bilgileri alabilmek i¢in hangi sergilere katilmak {izere plan

yapmalarina imkan vermektedir.
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3.5.3. Elyaf Sergileri

Elyaf sergileri, yenilikci model yaratma ic¢in yeni dokular, gelistirilmis
uygulamalarla tasarlanmis en yeni elyaf harmanlarina ve bitis islemlerine genel bir

bakis saglamaktadir.

e N
g== £ XPOFIL

Sekil (2.47.) Sezon trendlerine dayali iplik ve kumas 6zelliklerini gosteren Expofil trend alaninin gériiniimii.

Expofil adindaki Paris’te yerlesik Avrupa kokenli bir elyaf fuari, satis sezonundan
on bes ay ilerideki yeni iirlinlere ve trendlere en erken bakisidir. Expofil, Senede iki

kez diizenlenmektedir.

Bu sergi, Bati Avrupa’dan (genelde Fransa, Italya, Almanya ve Ingiltere’den)
sergi sahiplerini ¢ekmektedir. Iplik iireticilerini, 6rme ve dokuma icin elyaf

tireticilerini de igine almaktadir. Sergideki vurgu, sadece temel liflere degil, ayni
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zamanda sinirlar1 zorlayan triinler iizerinedir. Serginin moda takimi katilimcilarin
trendleri izleyebilecegi sergiye katilanlarin yilizde onunu olusturan bir forum
gelistirmektedir. U¢ veya dort tema (konu) cevresinde ve bir renk yelpazesi
tahminine, tiplerine (diiz 6rme, yuvarlak orme ve dokuma kumaglar) gore
gruplandirilmig sergi sahiplerinin elyaflar ile liretilen yiizlerce {iriiniin 6zelliklerinin
bir gosterimi bu forumda yapilandirmaktadir. Sergi ayn1 zamanda renk yelpazesi, bir
inter aktif (etkilesimli) CD-ROM ve bir trend kitab1 basmaktadir. Katilimcilar, diger
ticari fuarlar, iplik tireticileri, iplik tesvik birlikleri, <’Trends Unions ve Promostyle”’
gibi trend tahmin hizmetlerinin damismanlhginda gelistirilen renk, kumas ve trend
tahminlerini ve ileri goriislii bir tasarimci tarafindan yapilan on bes dakikalik bir
video sunumu da almaktadirlar. Seminer programi, bolgelere gore piyasalarda
ormeleri vurgulayan trendler ve tiiketici kesiminin ayrmtili bir degerlendirmesi

tizerine sunumlar1 igermektedir.

Dogal ve kimyasal elyaf ve harmanlarimin italyan egirme makineleri igin bir vitrin
olan Piti Filati (orme iplik fuary, Floransa’da Temmuz ve Ocak aylarinda
yapilmaktadir. Sergi, elyaf ve dikislerin bir goriintiisii ile tamamlanan gelecekteki ii¢
sezona sekil verecek olan trendler iizerine multimedia (¢oklu ortam) sunumlarla bir

’

“arastirma alani’’ olusturmaktadir. PreTex (ozel bir sekilde birbirine absorbe
edilmis tekstil lifleri) adindaki kumaslarin bir 6n izleme sergisi, katilimeilara kumas
sergilerinin ana mekaninda ii¢ ay 6nceden kiigiik bir kumas koleksiyonu gérme sansi

vermektedir.

Expofil diizenleyicileri ile ortak girisim olan bir Amerikan sirketi tarafindan
diizenlenen bir sergi olan Yarn Fair International (uluslar arasi iplik fuari), New
York’ta yapilmaktadir. Bu sergi Avrupa sergilerine katilmayan A.B.D’li alim
gruplart icin kismen oOnemlidir. Sergi sahipleri, 6rme tasarim koleksiyonlarini

sunarlar ve yenilik¢i modeller, iplik igerigi ve dokusu ile kazak kumas ornekleri
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gostermektedirler. Hazir giyim tasarimcilari, kendi koleksiyonlarina ilham olmasi

icin kumas 6rneklerini satin almaktadirlar.'*

3.5.4. Avrupa Sergileri

Avrupa’daki en kapsamli ve en etkili sergi, Paris’te yapilan Paris tekstil ve kumas
fuaridir (Premiere Vision). Italya’daki kumas fuarlar1 daha kiigiiktiir ve her bir sergi

kendi kimligine, hedef kitlesine sahiptir.

Yiizden fazla iilkeden otuz bin ziyaret¢iyi konuk eden bir kumas sergisi olan
Premiere Vision yilda iki kez yapilmaktadir. Temelde Avrupali firmalardan gelen
dokuma ve 6rme kumaslar i¢in bir vitrindir, ayn1 zamanda Japonya’dan, Tiirkiye’den

ve Giiney Amerika’dan da ziyaretgileri gekmektedir.

Sezonun yoneliminin bir tahminine, dokumalara, renklere, modellere ve yapilan
ylizey uygulamalarina rehber olmaktadir. Tahmin, tekstil tasarimcilarinin ve trend
tahmincilerinin kendi iilkelerindeki goriismeleri ile baslamakta ve sonra birlestirici
trendleri belirlemek i¢in Paris’te bir toplanti ile takip etmektedir. Satig sezonunu on
sekiz ay ilerisinde, serginin moda bdliimii bir kartela tiretmekte ve “sezonun ruhunu”
(sadece sergiye katilanlara gosterilen bir tahmin) tamimlamaktadir. Tahminin
hedefleri, ana etkileri belirlemek, diinya genelindeki trendleri tahmin etmek ve
yaratict gelismelere rehberlik etmektir. Sergi sahipleri bu Ongoriileri kendi is
faaliyetlerinin  gercekleri 1ile, sergide sunulan kumaslari hazirlamak icin
birlestirmektedir. Premiere Vision i¢in tanimlanan trendler ve orada gdsterilen

yenilik¢i kumaslar yaygin sekilde uluslar arasi ticari yayinlara raporlanmaktadir.

"' Bkz. (46) BRANNON, 218,219.
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Erkek giyim kumas fuari (Ideabiella), erkek giyiminde, yiin, kasmir, ipek ve
tiftigi icine alan dogal ipliklerin iiretildigi italya’daki Biella bolgesindeki fabrikalarla
sergi sahiplerine odaklanmaktadir. italya Cernobbio’da yapilan sunum da sergi
sahipleri Eyliil sunumunda satig sezonunun bir yil ilerisinden Sonbahar kumaslarini
ve Mart ayinda Ilkbahar kumaslarin1 sunmaktadirlar.

Uluslararasi tekstil, kumas ve aksesuarlar1 fuar1 (Moda-In) hem dogal hem de
kimyasal iplikler ile yapilmis erkek-kadin giyimi kumaglar1 ve aksesuarlarini 6ne
cikaran bir fuardir. Sergi italya’nin en biiyiik tekstil bolgesi olan Prato’nun yakiinda
Floransa’da yapilmaktadir. Prato bolgesi tekstil liretimindeki tarihi XIII. yiizyila
kadar gider ve geleneksel olarak yiinii ile bilinmektedir. Ziyaretcilere, diger Italyan
sergilerinde oldugu gibi, Sonbahar kumaslar1 Eyliil’de, {lkbahar kumaslari Mart’ta

gosterilmektedir.

Texworld (kumas fuary), Paris’te Subat ve Eyliil olmak ilizere yilda iki kez
diizenlenmekte ve bir trend forum’unu da igine almaktadir. Hindistan, Giiney Kore,
Cin, Tiirkiye, Japonya ve Brezilya’yi i¢ine alan kirk dort iilkeden alt1 yiiziin {izerinde

sergi sahibine ev sahipligi yapan sergi ¢esitliligi ile nitelendirilmektedir.'"

3.5.5. A.B.D’deki Kumas Fuarlari

A.B.D’deki kumas fuarlari, Avrupali ve A.B.D’li kumas imalat¢ilarindan gelen
kumaglart gérmek icin trend tahmin uzmanlart ve yoneticiler i¢in bir firsat
sunmaktadir. Her bir sergi, kendi odagina sahiptir ve hazir giyim sanayinin farkli bir

yliziinii vurgulamaktadir.

' Bkz. (46) BRANNON, 219,220
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Italyan Ticaret Komisyonu tarafindan diizenlenen I-TexStyle, Italyan kumas
sergilerinin New York yorumudur. Europan Preview (Avrupali on-izleme), Premire
Vision'un New York’taki karsiligidir. Paris sergisinden birka¢ hafta Once
baslamakta, A.B.D’li tasarimcilara yurtdisina gitmeden se¢imlerini yapmalarina ve
daha biyiikk bir sergiye katilmadan oOnce satin almalarini diizenlemelerine izin
vermektedir.

Miami’de yapilan kumas ile ilgili sektorler fuar1 (Material World), elyaf, kumas,
siisleme ve bilgi teknolojileri kategorilerinde Kuzey ve Giiney Amerika’dan dort
yliziin lizerinde sergi sahibine vitrin olmaktadir. Bu sunumdaki bazi sergi sahipleri,
tim kiyafet paketlerini (egirme, érme, dokuma, boyama, bitim islemleri ve kiyafet

tiretimi) onermektedirler.

Uluslararas1 moda kumas sergisi (International Fashion Fabric Exhibition)
(IFFE), kumas siisleme, bilgisayar destekli tasarim/bilgisayar destekli imalat
(CAD_CAM) ve finansal hizmetlerde alt1 yiizden fazla sergileyiciyi 6ne ¢ikarmakta
ve on iki binden fazla ziyaretciye ev sahipligi yapmaktadir. New York’ta Ekim ve
Mart aylarinda yapilan IFFE, cesitli fiyat noktalarindaki ve temel kumaslardan
yenilik¢i kumaslara sahip fabrikalar igermektedir. Sergi yerel tedarigi yerlestirmek
icin, son modaya uygun esyalarla magazalara tedarikte uzmanlagmis imalat¢ilara izin
vermektedir, boylece haftalar i¢erisinde parca mallara sahip olabilmekte ve bir iki ay
sonunda magazalarinda pazarlayabilmektedirler. Bu sergi ayni1 zamanda tiim kiyafet

paketi sunan sergi sahiplerini de 6ne ¢ikarmaktadir.

A.B.D’li Trend & Renk Komitesi (The American Trend & Color Committee) yirmi
uluslararas1 sanayi uzmanindan olusan sergide ABD pazarini hedeflemis alti
kartelada kirk sekiz rengi sunmakta ve pek ¢ok iyi bilinen trend tahmin uzmanini 6ne

¢ikaran bir seminer dizisi bulunmaktadir.
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Los Angeles Uluslararas1 Tekstil Sergisi (Los Angeles International Textile
Show), kumaslar, siislemeler ve bulgularda alt1 yiiz iskolu temsil eden {i¢ yiiziin
tizerinde sergi sahibini 6ne ¢ikarmakta ve alt1 binden fazla katilimciy1r ¢gekmektedir.
Nisan ve Ekim aylarinda yilda iki kez olmak {izere yapilan serginin sahipleri tiim
kiyafet paketleri ve satis sezonuna yakin ¢alisan kii¢iik imalat¢ilar i¢in hizli dontisli

bir hizmet sunmaktadirlar.''

3.5.6. Sunumlar

Ozel tasarim kumaslar iireten fabrikalar, kumas koleksiyonlarina tasarimci ismi
vermek i¢in tasarimcinin stiidyosunda veya sergi salonunda sunum yapmaktadirlar.
Daha diisiik fiyat noktalarinda, tasarim yoneticileri trend hikayeleri g¢evresinde
yapilandirilmis  “gdster ve anlat” sunumlarina katilmaktadirlar. Her bir trend
hikayesi, bir bakisi, bir ruh halini ve yasam tarzin1 grup kumasa yansitmakta ve
Avrupa podyumlarindan, numune kiyafetlerden ve konsept (kavram) kumaslardan
cekilen fotograflarla arasindaki iligkiyi gorsellestirmektedir. Trend hikayelerinin
referans icerikleri cogunlukla tarihi ve etnik kaynaklardan ilham almaktadir.
Sunumlar, sadece kumas gelistirmeler {izerine yogunlagsmakta veya kumastaki
gelismeler renk, moda ve baski tahminleri ile kaynagmaktadir. Sunumlar asagidaki

sponsorlar tarafindan desteklenmektedir:

e Iplik iireticileri.
e Kumas imalatcilari.

e Trend tahmin hizmetleri ve danigsmanlar.

'1® Bkz. (46) BRANNON, 220,221.
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Trends Union ve Promostyle gibi Avrupali trend tahmin hizmetleri, ¢ogunlukla
Avrupa kumas fuarlar i¢in gelistirdikleri ayn1 sunumlar1 New York’a birka¢ hafta
sonra getirmektedirler. Sponsor olmasina bakilmaksizin sunumlar sadece ticari
kisilere acgiktir ve genelde katilmak igin bir davetiye veya is referansi

gerekmektedir.'”

retro retreat

Sekil (2.48.) Tasarim ve iirlin gelistirme miidiirleri tarafindan diizenlenmis sezona ait yenilik¢i sunumlardan bir

ornek.

Y Bkz. (46) BRANNON, 221,222.
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3.5.7. Kumas Kiitiiphaneleri

Kumag kiitiiphaneleri, yaklasan sezon i¢in belirli bir kapsam alanini temsil eden
kumas numuneleri ve siisleme Orneklerinin koleksiyonlaridir. Kumaslar, genellikle
tarzina ve hedeflenen son kullaniciya gore (iist giyim, alt giyim ve gomleklik) biiyiik
sunum panolarinda diizenlenmektedir. Her bir 6rnek, elyaf icerigi, gramaji, renk

dagilimi ve kumag imalatgisina dair ayrintili bilgi ile isaretlenmektedir.

Tana Lawn

Liberty Fabric Collection

City Poplin

hiffon

Sekil (2.49.) Liberty firmasinin 2009 ilkbahar-Yaz kumas koleksiyonu sunum panosu

Bazi kumas kiitliiphaneleri, ticari organizasyonlar tarafindan yiiriitiillmekte ve pek
cok imalathaneden gelen giincel kumaslar1 temsil etmektedir. Bu kumas

kiitiiphaneleri giysi tasarim ekiplerinin ilham aradiklarinda veya yeni kumas
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kaynaklarinin yerlerini bulmalarina yardimct olmak igin sezondan sezona

giincellenmektedirler.

Sekil (2.50)Ohne Titel tasarim stiidyosunda kumas kiitiiphanesinden katalog 6rnekleri

DuPont diinyada lansmanini ilk kez Premier Vision fuarinda yaptig1 Fast on-line
kumas kiitiiphanesi ile Tirk tekstil sektoriinii diinya ile bulusturmaktadir. Kayith
tiyelerin giinde 24 saat haftada 7 giin yararlanabilecekleri kumas kiitiiphanesinde
diinya capinda 40 iilkeden Lycra tescilli fabrika agina dahil binlerce kumas
bulunmaktadir. Tiirkiye’den de 24 kumas iireticisi bu yolla diinya ¢apinda yiizlerce
marka ve kumas tedarik¢ileriyle biraraya gelmektedir. Bu durum sirketlerin mevcut
miisterileriyle iligkilerini gliclendirirken yeni ve potansiyel miisteriler kazanmasina
olanak saglamaktadir. Ticari alicilar www.lycra.com adresinden basit aramalar
yapabildikleri gibi 13 elyaf kompozisyonu, 98 kumas yapis1 ve 10 kumag programi

arasinda detayli arama da yapabilmektedirler.'"®

18 http://www.itkib.org.tr/itkib/hedef/old _hedef/200204_nisan/kisakisal.htm
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Sekil (2.51) EQ Sirketinin hazirlamis oldugu 2010 kis sezonu kumas katalogu ve kumas kiitiiphanesi i¢inden

kumas 6rnekleri.

Bazi tasarim  danmismanlari, miizelerden, moda okullarindan, kumas
kiitiiphanelerinden topladiklar1  tarthi kumaslari, nakiglari ve silislemeleri
saglamaktadirlar. Bu numuneler imalathaneler ve tasarimcilar i¢in bir poster veya
kitap icerisinde belirli bir sezon araliginda sunulmak {izere moda trendlerinin bir

kayd1 olarak toplanmaktadir.'"”

' Bkz. (46) BRANNON, 223.
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4.SONUC

Yenilik arayisi ve artan talepler dogrultusunda yeni projeler, ticari anlamda
kazan¢ saglanmasi, cazibeli olmasi, eglenceli ve farkli olmasi, diisiiniilerek
tasarlanmaktadir. Bu nedenle, bugiinii farkli bir gozle degerlendirerek, gelecegi daha
onceden tahmin etmeye ¢alismak gerekmektedir Asil hedef tiiketici beklentilerinin
tistline ¢ikmak ve o zaman geldiginde degisen isteklerini karsilayabilmektir. Burada
da karsimiza giiglii bir belirleyici olan trend Ongoriisiiniin ¢iktigin1 gérmekteyiz.
Trend Ongoriilerini yapmakla sorumlu kisi olan trend analisti, moda tasarimi bilgileri
ile miisteri arastirmalar1 ve is bilgilerini bir araya getirmelidir. Modanin gelecegi ile
ilgili gortslerini gelistirip etkili bir sekilde pazarlar ise, onlarin fikirlerine gore
hareket eden tasarimcilar, perakendeciler, tekstil, giyim, aksesuar ev dekorasyon
tireticileri i¢in iistiinliik saglayacak ve satis miktarini arttirma sans1 sunacaktir. Ancak
analistler, girisimciler ve profesyonel yenilikgiler (fasarimcilar) trend yaratamazlar.
Eger yeni bir iiriin veya tarz, rol modeller (¢rendsetters) tarafindan benimsenirse, tarz

trend haline gelecektir ve yenilikg¢i trend yaraticisi (trend creators) olacaktir.

Trend tahmini etkileyen moda dinamikleri, modanin kendi i¢indeki dongiisti ve
trendlerin nasil analiz edilecegi ile ilgili ayrintili bilgiler vermektedir. Ornegin renk
tahmini, diinyada biiylik bir sektér haline gelmistir. Yalnizca kiyafetleri degil
kozmetik, mobilya, yasam tarzi {irlinleri ve otomotiv endiistrisini de etkilemektedir.
Misterilerin dogru ruh hali ve satin alma davranislarini  degerlendirmeyi
amaclamakta, renk bilgilerini toplamakta, analiz ve sezgisel yorumlamasini
yapmaktadir. Bunun yani sira tekstildeki gelismeleri yakindan izlemek, kumas ve
elyaftaki yenilikler ve tekstil trend raporlarini takip etmek tasarimcinin mecburi
bilesenlerindendir. Moda dongiisiiniin ilk asamalar1 olan tasarim aragtirmalari igin,
iplik, kumas ve aksesuar firmalar1 tarafindan gergeklestirilen trend ve renk
tahminlerinin tanitildig1 ve numunelerin secildigi iplik ve kumas fuarlarinda bir araya

gelmektedirler.
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Bu ¢alisma trendlerin nasil ve kimler tarafindan olusturuldugunu algilayarak, nasil
isledigi ve isleyecegini anlamayi, trendlerle ilgili olarak gelecege yonelik tahmin

yapabilmeyi amaglamaktadir.

Yaratici kariyerinizi planladiginiz alanda tarihi, cografi, iktisadi ve sosyal a¢idan
kapsamli bilgiye sahip olmadan etkili bir tasarime1 olmak miimkiin degildir. Moda
tasarimcilari i¢gilidiilerine giivenemezler. Akillica arastirma yapma ve degisimin
isaretlerini okuyabilme yetenegi tiim tasarim ve basarili is modellerinde baslangi¢

noktasidir ve sektdrde bir adim 6nde olmanizi saglamaktadir.

Diinyada gegerli olan trendleri bilmek, amaglarimiz ve stratejileriniz hakkinda
pratik kararlar almak icin paha bicilmez bir zemin sunmaktadir. Trendlerden
habersiz olmak, farkina varilmamig bir degisim dalgasiyla ezilmis bir isletmeye,
kariyere ya da yatirima sahip olma riskini almak demektir. Bireyler ve
organizasyonlar, trend analizini kullanarak degisim dalgalarin1 amaglar1 ydniinde

kullanmay1 umut etmektedirler.
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EK1
TARIHSEL BAGLAM

Tarihi ve 6nemli olaylar'*’

XVIII. yuzyil sonu )
1775-99 Amerikan Bagimsizlik Bildirgesi, Fransiz Ihtilali, Endiistriyel Devrim.

XIX. ylzyil

1804-30 Napolyon Imparatorlugu, Waterloo Savast.

1830-65 Fotograf¢ilik, dikis ve 6rgii makineleri, Britanya endiistrisinin merkezi, Fransa sanat ve kiiltiir merkezi.
1870-90 Ampuliin ve telefonun icadi, 1889 Vogue dergisinin yayin hayatina baslamasi, sehir merkezlerinde
biiyiik magazalarin agilmast.

XX.yuzyil

Rus Devrimi, kadinlara oy hakkimin verilmesi, Toplu tasima ve hava seyahati. Artan iletisim sonucu tatil
kiiltiiriiniin ortaya ¢itkmasi.

1914-18 1.Diinya Savasi. Sinemanin moday: popiiler hale getirmesi. Sessiz sinemalarin sonu.

Fermuarin patentinin alinmast.

Tasarimcilar ve Etkileyiciler

Marie Antoinette’in modacisi Rose Bertin, Terzi Andre Scheling; ahlaki giyim kanunlart ve refah diizeyi
burjuvazinin yiikselisine kadar uygun giysileri dikte etti.

Imparatorie Josephine 'in terzisi Hippolyte Leroy. Romantik eklektizm Beau Brummel'den etkilendi.

Charles Frederick Worth, Imparatorice Eugenie ve Kralice Victoria yi giydirdi.

Redfern, Paquin, Doucet, Lucile, Creed ve Henry Poole erkek giyimi terzileri.

Jean Lanvinne, Callot Soeurs, Fortuny, Paul poiret. Kadin tasarimcilarin yiikselisi, modacilik igin egitim
tasarilart.

Delauney, BakstLelong, modern sanatin etkisi. Favistler, kiibistler, vortisistler.

SilGet ve stil

Liiks sirmali kumaslar, kalcayr genis gosteren etekler, korseler ve peruklar koylii kiyafetlerini, kadin ve erkek
giyiminde sade, siissiiz, milli renklerdeki kumaslar: bertaraf etti.

Genis belli kombinezonlar, dar imparatorluk tarzi elbiseler, Hint kasmirleri, Amerikan pamuklar:. Boneler ve
kadin sapkalar. Kraliyet yiiksek yakalar, fraklar, firfirli yakalar ve gosteris.

Kabarik kollar, diisiik yaka, bell shapes(¢an sekilleri),kabarik etekler ve korse Kralice Victoria’dan bu yana en
u¢ noktasina ulasti. Sade erkek giyimi, beyaz gémlekler, yelekler, fraklar, pantolonlar, botlar.

Genis gogiis ve kalca destekleri, dokiimlii etekler, spor yapmak icin taytlar. Calisan kadinlar, pratik “’Gibson
Kizi”’ par¢alar: giyiyor. Sutyenin ilk kez ortaya ¢ikisi. Evkekler takim elbiselerinde uzun pantolonlar giyiyorlar.
Korsenin terk edilmesi. S siluetleri hakimiyeti. Alti dar etekler, motorlu tasitlar ve hareketlilikten dolay: yerini bol
tarzlara birakiyor. Tunikler, dokiimlii kiyafetler. Bel yok. Yapay ipek kullanimi. Rayondan yapilan ilk spor
giyimin ortaya ¢ikisi, kadinlar tarafindan kisa pantolonun ve biizgiilii kisa ¢amagsirlarin giyilmesi.

Ozgiir ve devrimci tarzlar, kare kesimler. Erkek giviminde artan ciddivet. Takim elbiseler ve pratik giysilerin

FUYHY O
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120 Sue Jenkyn Jones, Moda Tasarimi, Giincel Yayincilik,20-23.
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1920 yillari; Aimanya’da Weimar Cumhuriyeti, Amerika 'da ickinin yasaklanmasi, televizyonun icadi.
1926 Ingiltere de genel grev.

1929 Borsamin ¢okmesi. “’Kara Cuma’
1930 yular.

1936-39 Ispanya I¢ Savas.

1937 Edward Vill’in Tahttan ¢ekilmesi.

s

1940 yillari; 1939-45 Ikinci Diinya Savagsi, atom bombasi. Givim kuponlari, ekmek karneleri. Dupont naylonu
gelistirdi.

1947 Yeni akrilik ve polyester ipler icin sentetik boyalarin piyasaya sunulmasi. Sehir merkezlerinde biiyiik
magazalarin agilmast.

1950 yillari; II. Elizabeth. Camagir makinelerinin eviere girmesi, televizyonun hakim medya giicii olmasi.
1955 Amerika’da vatandasihik haklar: hareketi.
1957 Sovyetler birligi tarafindan Sputnik uydusunun uzaya gonderilmesi.

Tasarimcilar ve etkileyiciler

Vionnet, Cress, Ricci, Jean Patou ve Coco Chanel mevcut yasam tarzi i¢in daha basit ve pratik stiller gelistirdi.
Biiyiik bunalim dolayisiyla olugan kithk, caz ve gece kuliibii danslarina ragbet, ¢arliston ve tango kisa ve arkast
olmayan elbiseleri ortaya ¢tkardh.

Mainbocher, Schiaparelli, Adrian, Balenciaga, Molyneux, Hartnell.

Creed, Hardy Amies. Amerikan tasarimcilarumn yiikselisi: Blass, Cashin, McCardell, James, Norell.

Savas tarafindan yerlerinden edilen ve dagitilan entelektiieller, sanat¢ilar ve miizisyenler kendilerine yeni etki
alanlart olusturdular.

Dior’dan “’New Look’’. Modanin Chanel, Givenchy, Balmain ve Fath’i agwrlamasi. Italyan endiistrisinin yeniden
dogusu ve Amerikan stillerinin artmast.

Belville Sasoon, Hardy Amies. Italyan tasarimcilar: Gucci, Ferragamo, Cerruti.

Amerika’ll tasarimcilar: Adrian, Claire,McCardell, Oleg Cassin. Elvis Presley, James Dean ve Marlon

Brando 'nun idol haline gelmeleri ve erkek giyimini etkilemeleri.

Siltet ve stil

Erkeksi goriiniis: Diiz gogiisli, diisiik bel, capraz kesim; kadinlar saglarim kisa kestiriyor. Sahte miicevherler,
boncuklar, piiskiiller ve kiirk sallar. Bol erkek kiyafetleri. Evkek giyiminde giindelik rahat triko.

Biiyiik Bunalim; daha uzun viicut hatlar, viicudu saran siliiet, “'¢ay kiyafetleri’’. Yeni iplikler. Hollywood
vildizlarimin etkisi.

Tam oturan kiyafetler. Detayli takim elbiseler. Zenginlik ve fakirlik u¢ noktalarda. Prenses serisi, bel korseleri,
narin ayakkabilar, takim elbiseler.

Pratik kiyafetler, kadin pantolonlari, bakim onarim yaklagimi, platform ayakkabilar. Kadinlar savasla ilgili isler
icin pratik kiyafetler giydiler ve bircok kadin igyerindeki destekleyici rollerini devam ettirdiler. Erkekler tek sira
diigmeli takimlar giydiler.

Karmagsiklasma, i¢biikey durus. Kum saati seklinde siluetler, naylon c¢oraplar, bilege kadar uzun etekler,
aksesuarlar. Hafif, bakimi kolay kumaslar.

Yeni “’genclik piyasasi’’ gen kiz gibi goriiniim (Audrey Hepburn ve Jukliette Greco), uzun etekler, siiveterler, diiz
ayakkabilar. Uniseks tarzlar. Rock and roll, kot ve ekose kumas. Kot giindelik giyimde kabul gordii.

M AR 2X

1914 1920 1926 1930 1942 1947 1952




157

1960 yillart;

John F. Kennedy ABD Bagskani segildi.

1963 Bagskan Kennedy suikast sonucu iildii, transatlantik (kitalararasi) telefon kablolarinin ¢ikigi.

1965 Vietnam Savasi, uzay yarisi, soguk savas, Yurttas Haklart Kanunu biitiin Amerikan vatandagslarina se¢me
hakki verdi.

1967 Summerof Love- Hippi Hareketi.

1968 Paris Ayaklanmasi.

1969 Ay’a ayak basildu.

1970 yillart;
1974 Amerika'da Nixon ve Watergate Skandali.
1979 Iran Sahi’'nin devrilmesi, Margaret Thatcher Ingiltere 'nin ilk kadin baskani olmasu.

1980 yillart;.

1981 Diana Spencer ve Prens Charles’in evlenmesi.

1982 Falklands Savasi, videolarin ve MTV nin genglik tarzint popiilerlestirmesi.

.Yves Saint Lauren, Cardin, Courreges, Rabanne, Sanat okullarinda egitilen ilk tasarimcilar. Thea Porter, Jean
Muir,Goaleve Tuffin. Amerikali tasarimcilar: Anne Klein, Hakston, Beane.

Tasarimcilar ve etkileyiciler.

“Canli”’ Londra butikleri Mary Quant, Biba, Bus Stop; Mr Fredoom, YVL’s Rive Gauche. Amerika baskaninin
esi J. Kennedy etkili bir rol modelldir.Chanel takim elbise, kep ve kisa sa¢i yeniden popiiler yaptu.

Paris modasindaki gerilemenin etkisi.Bill Gibb, Ossie Clarke, Zandra Rhodes, Anthony Price.

Halston, Perry Ellis, Ralph Lauren, Norma Kamali, Betsey Johnson, Calvin Clein, Diane Von Furstenburg.
Kadin haareketinn biiyiimesi, feminizm ve giindelik giyim, tulum ve protest tisértler.Giyim lisanlarinin artmasi.
Vivienne Westwood, Body Map, J. Galliano.

“New Romantic’’ miizik hareketi ve Stiidyvo 54, New York gece kuliibii Yiiksek moda gittikce uluslararasilastyor.
A. Dominguez, C. Clein, D. Karan, Armani, Missoni, Versace, Alaia, Lagerfeld, Lacroix, Gaultier, Gigli,
Valentino, J. Sander, Kenzo. Dallas ve Dynasty gibi pembe diziler tiim diinyada milyonlar: etkiledi ve moda
tercihlerini mobil hale getirdi. Dupont, likra ipleri piyasaya sundu.

SilGet ve stil

Bol, diz boyunda etekler, Chanel takimlar. Erkekler icin fmlyan, kadwmlar igin panlitolonlu takimlar. Bikinilerve
stityensiz tistler. Kadinlar igin uzun seksi ¢izmeler, erkekler i¢in Chelsea botlari.

Mini etekler, PVC ve kagit elbiseler, renkli, geometrik baskilar, taytlar;, Pop Art’in moda iizerinde etkisi. Moda
fotoraf¢ist ve tas bebek model kiiltii. Twigy ve Shrimpton. Rebels, Beatniks ve Beatles.

Hippi hareketi, Dogulu tarzlar: ‘Maxi’ etekler, uzun sag, ¢icekli desenler, boncuklar, siiet, tiilbent. Erkek
giyiminde renklere doniis. Katmanl gériiniim, jarse ve triko popiiler.

Feninizm-disko modasi, seksi ve sasaali, diiz gogiiser. Doc Martens diiz ayakkabilar, tulumlar, tasarimct kotlart.
Chanel takimlar ve omuz vatkalari, on yilin sonuna dogru kabarik saglar.

Moda genglik miizigi ile isbirligi yapiyor. Punk, anti-moda,kéle ve fetis kiyafetler, sokak modasi. Unisex giyim.
Giiglii omuzlar.

Madonna ve Prenses Diana ile simgelesen sokak modast karsisinda haute couture. Saglikli viicut, spor giyim,
stre¢ jarse kiiltii. Seyahat etmek ve calismak, kadinlarin daha fazla yénetici pozisyonuna gelmeleri kolay

giyinmeyi tegvik etti.

1958 1967 1972 1974 1978 1980
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1985 ilk Live Aid konseri.

1980 yullar sonu AIDS, Tiananmen Meydan: katliama.
1987 Amerikan Borsasinin ¢ékmesi.

1989 Berlin Duvar: 'min yikilmasu.

1990 yillart;

GATT ve NAFT ticaret anlasmalari.

1991 Korfez Savasi, G. Afrika’da wkgiligin sona ermesi, Sovyetler Birligi nin ¢okiigti.
1992 Bill Clinton ABD baskana.

1993 Kigisel bilgisayarlarin yayginlasmasi.

1995 OJ Simpson davasi.

1997 Cin ‘in Hong Kong 'un iadesini istemesi, Prenses Diana 'nin 6liimii.

Tasarimcilar ve etkileyiciler.

Japon tasarimcilar: Issey Miyake, Yohji Yamamoto, R. Kawabuko. Belgikall tasarimcilar: D. Van Noten, Ann
Demeulemeester. Bagimsiz gerilemede ekonomik gerilemede ayakta kalmaya ¢alistyorlar.

Uluslar arast sokak markalarimin yiikselisi. Esprit, Benetton, gap, H&M; DKNY; Tomy Hilfiger.

Modada mizah: Dolce&Gabbana, Moschino. Moda devlerinin tasarimci etiketiyle iiriin satisim yiikselisi. Marka
farkindaligi. Markalarin yeniden dogusu: Prada, Hermes, Gucci, Fendi. Donatella’min agabeyi Gianni’nin
oldiiriilmesinden sonra isin basina ge¢mesi.

Post modern tasarimcilar: Martin Margiela, Helmut Lang, Hiiseyin Caglayan, Jill Sander,. Amerikan
tasarimcilar Tod Oldham, Tom Ford, Anna Sui, Richard Tyler.

fngiliz ve Amerikali tasarimcilarin Paris modast i¢in ¢calismalari. John Galliano, Marc Jacob, Julien Macdonald,
Stella McCartney, Tom Ford ve Michael Kors.

Moulin Rouge: korselere ve dans stillerine geri déniis. Aksesuarlarin bir tarz gerektirdigi nesneler olarak onem
kazanmast.

Mando Blahnik, Jimmy Choo, Fendi, Gucci, Prada. Internetten alisverisin biiyiimesi.

Unliilerin birer moda ikonu olmalarinin gittikge kiiltlesmesi.

SilGet ve stil

Entelektiiel ve sanatsal estetigi ifade eden karsit kiiltiir ve aswri karsit giyim. Bol mimari kesimler, siyah, diiz
ayakkabilarla giyim. Erkek giyim daha spor ve is yerlerinde Cuma giinleri serbest kiyafet uygulamasi.
Stipermodel ve iinliiler kiiltii. Giinliik spor giyim ve kotlar. Spor ayakkabilar. Dogal siliietler ve bol kotlar.

Ticari resesyon (ekonomide biiyiimenin durmasi hali) eski gériiniimlii ve yipranmis tarzlar, doga dostu iplikler,
geri doniisiim, kiirt karsithg. Biiyiik beden siluetler ve ¢ift cinsiyetlilik. 1960 ve 70 yillari modasinin yeniden
dogusu. Ihtisamlimin karsisinda kavramsal moda ve hip hop genclik tarzlari. Beyzbol sapkasi ve pasmina esarp
vazgecilmez aksesuar.

Dogu, kapilarini uluslar arasi iiretim icin aciyor. Ticaret bariyerleri ¢oziiliiyor. Internet iletisimi hizlandiriyor.
Yiiksek teknoloji tiretimi. Capraz kesimli kiyafetlerin, yiiksek topuklarin ve feminen tarzi geri doniisgii.

Eklektizm ve bireycilik,moda bir gisterge. Seri itiretim markalarimin geri tepmesi; elisi elbiselerin ve gecmis
villarin kiyafetlerinin tekrar dogusu.

#o14
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